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Pressespiegel des 13. Kulturinvest!-Kongress
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Location: Kraftwerk Mitte, Dresden (Coronabedingte Absage des Kongresses)
Datum: 11. —12. November 2021

Referent*innen: 115

Teilnehmer*innen: 550 angemeldete Teilnehmer*innen

Motto: #transnational — Solutions for a Culture Beyond
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Veranstalter: Causales - Gesellschaft fir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH, BotzowstraRe 25, 10407 Berlin,
Geschéftsfihrender Gesellschafter: Hans-Conrad Walter, E-Mail: walter@causales.de, t: +49(0)30 - 53-214-391,

Mobil: +49 (0)152-54-216-517, www.kulturmarken.de, www.twitter.com/causales, www.facebook.com/agentur.causales,
https://kulturmarken.de/presse/pressearchiv, https://www.youtube.com/user/AgenturCausales/videos
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Hans-Conrad Walter, Kulturmanager
und Veranstalter [ causales

Europas grof3ter
Kulturkongress

L#transnational - Solutions for a culture
beyond.“ ist das Motto des 13. KulturIn-
vest!-Kongresses, der vom 10. bis 12. No-
vember auf dem Kulturareal Kraftwerk
Mitte in Dresden stattfindet. Innerhalb
Europas fithrendem Kulturkongress dis-
kutieren 150 namhafte Personlichkeiten,
darunter Sachsens Ministerprasident Mi-
cheal Kretschmer sowie iiber 650 Teilneh-
mende tiber Transnationalismus und sei-
ne Bedeutung fiir Kultur und Wirtschaft,
fiir Lokalitdit und Globalitdt sowie fiir
neue, innovative und zukunftsweisende
Losungen fiir eine grenziiberwindende
Kulturarbeit und Gesellschaft, die iiber
Grenzen hinaus blickt und in der inter-
kultureller Diskurs zum Alltag gehort. Er-
offnet wird der Kongress durch die Sach-
sische Staatsministerin fiir Kultur und
Tourismus und Schirmherrin des Kon-
gresses, Barbara Klepsch, sowie Dresdens
Oberbiirgermeister Dirk Hilbert.

Drei Hauptforen auf der Biihne der
Staatsoperette im Talk-Show-Format und
18 parallele Fachforen in sechs weiteren
Locations auf dem Kraftwerk Mitte bilden
die Sdulen der innovativen Kongressar-
chitektur. Das kulturelle Rahmenpro-
gramm mit einer Opening Party am 10.
November im Albertinum, die Kongress-
erdffnung durch die Dresdner Sinfoniker
sowie die Preisverleihung der 16. Euro-
pdischen Kulturmarken-Awards am 11.
November in der Staatsoperette ver-
spricht vielfaltige Netzwerkmdglichkei-
ten. Weitere 18 Fachforen mit Vortrdgen
und Diskussionsrunden zur Kulturférde-
rung, Kulturvermittlung, Kulturfinanzie-
rung, Kulturdigitalisierung, kulturellem
Erbe, Kulturpersonal, Kulturtourismus,
Kultur Ticketing, Kultursponsoring, Kul-
turimmobilien, Kulturhauptstadt, Kultur-
marketing, Kiinstlicher Intelligenz, Nach-
haltigkeit, Unternehmensverantwortung,
Stadtkultur, Kultur im ldndlichen Raum
sowie Publikumsgewinnung prasentieren
Losungen, Strategien und Praxisberichte
und sind komplexe Weiterbildungsmog-
lichkeiten fiir Kulturanbieter*innen.

Uf\nl(ultur.

Tourismus.

Sachsen.

© @ © @smktsachsen

www.smkt.sachsen.de N

Drei Hauptfdi.'en zum Kinopreis

Donnerstag, 11.11.
01 | Erstes Hauptforum
TRANSNATIONAL, présentiert von der
Deutschen Welle
Moderation: Peter Grabowski,
Der kulturpolitische Reporter

® 1. Gesprachsrunde: 10-10.45 Uhr
Dresden: Transnationalismus -

ein utopisches Ideal?

Michael Kretschmer,

Ministerprasident des Freistaates Sachsen;
Rolf Rische, Deutsche Welle DW,
Hauptabteilungsleiter Kultur und Leben;
Prof. Dr. Ulrike Cuérat, Politikwissenschaftle-
rin und Demakratieforscherin

® 2. Gespréchsrunde: 11-11.45 Uhr:
Ost oder West? Nord oder Siid? -
Eine k litische P ktive.

Prof. Dr. Hermann Parzinger, Prasident der
Stiftung Preulischer Kulturbesitz;

Frof. Dr. Warkus Hilgert, Ceneralsekretar
Kulturstiftung der Lander; Nanette Snoep,
Direktorin, Rautenstrauch-Joest-Museum —
Kulturen der Wl

Prof. Dr. philt Andreas Eckert, HU Berlin,
Leiter des Instituts fur Asien- und Afrikawis-
senschaften

02 | Zweites Hauptforum
TRANSFORMATION, prasentiert vom
ARTE Magazin

Moderation: Reinhard Barenz,

MDR KULTUR, Leiter der Hauptredaktion
Kultur \

.l Gesprﬁchsrundé: 14 - 1445 Uhr |
Aktivierende Kulturpolitik jenseits der

Thomas Krager, Prasident der Bundeszen-
trale [Gr politische Bildung; Dominic Samuel
Fritz, Birgermeister der Europdischen
Kulturhauptstadt Timisoara 2023;

Eliad Moreh-Rosenberg, Vad Vashem —
Internationale Holocaust Gederkstatte,
Kuralorin und Leilerin der Kunslableilung

in der Abteilung Museen, Jerusalem

# 3. Gesprachsrunde 12-12.45 Uhr:

Dr. Tobias 1. Knoblich, Prasidert

der Kullurpolitischen Gesellsehall;

Prof. Dr. Dr. h.c. mult. Sigrid Weigel,
Senior Researcher | Ehem. Direktorin des
Leibniz-Zentrums for Literatir und Kultur-
forschung; Annekatrin Klepsch, Zweite
Dresdner Birgermeisterin, Beigeordnete
fur Kultur und Tourismus

@ 2, Gespréchsrunde: 15-15.45 Uhr
ps

D lonialisierung & D ionalisi:
rung des Kunst- & Kulturmarktes

Kulturvermittlung im

digitalen Zeitalter
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Das Kongressmotiv — die Dresdner Yenidze,
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Anne Aschenbrenner, Journalistin Kunst,
Kultur & Digitales; Frauke Roth, Intendantin
der Dresdner Philharmonie; Steven Walter,
Intendant Beethovenfest Bonn

# 3. Gespradchsrunde: 16-16.45 Uhr
Vom gesellschaftlichen Nutzen
transnationaler Kulturprojekte

Sylvia Amann, Juryvorsitzende der
Europaischen Kulturhauptstadt 2025
Direktorin von infarelais; lan Vogler,
Intendant der Dresdner Musikfestspiele;
Dr. Yvette Mutumba, Kinstlerische Leiterin
vor CONTEMPORARY, AND {C&)

Freitag, 12.11.
Drittes Hauptforum GLOCALISATION,
prasentiert von der Sachsischen Zeitung
Moderation: Johanna Lemke,
Feuilleton Sachsische Zeitung

# 1. Gespréchsrunde 10-10.45 Uhr:
Biirgerbeteiligung in einer diversen
Stadt- und Landgesellschaft

Tabias Ratisch, Leiter BlirgerBiihne des
Staatsschauspiels Dresden, Regisseur und
Dramaluirg; Dr. Hagen W. Lippe-WeiRenifeld,
Intendant Kammermusikfest Oberlausitz;
Dr. Birgit Schncider-Bonninger, Beigcordne-
te f. Sport und Kultur in Bonn

® 2. Gesprichsrunde 11-10.45 Uhr:
Globale Unternehmen und lokale
Kulturforderung L

Prof. Dr. Stephan Frucht, Siemens AG, Artistic
Director des Siemens Arts Program;

Dr. Helke Kramer, Deutscher Sparkassen- und
CGiroverband, Leiterin Gesellschaftliches Engage-
ment; Dirk Burghardt, Staatliche Kunstsamrn-
lungen Dresden, Kaufmannischer Direktor

® 3. Gesprachsrunde: 12-12.45 Uhr: |
X-Kultur in Dresden?

Prof. Dr. Roswitha BShm, Prorektorin Univer-
sitatskultur der Technischen Universitat
Dresden; Michael Schindhelm, Filmernacher,
Kulturberater, Autor; Markus Rindt, Inten-
dant der Dresdner Sinfoniker, Europaischer
Kulturmanager des Jahres 2008; Carena
Schlewitt, Intendantin des Eurapaischen
Zentrums der Kinste Dresden Hellerau |
Buindnis internationaler Produktionshiuser

Infos fiir Experten &’Stadtgesellschaft

e Der Veranstaltungsort

Kraftwerk Mitte Dresden

Vollstandiges Programm und Anmeldung
unter www.kulturmarken.de

« Die Tickets

Tickets fir die Hauptforen: 7,50 Euro
Full Access Ticket: 590 Euro; Eintagesti-
cket: 290 Euro; Tickets jeweils zzgl.

19 % Mwst, inkl. Catering und Getréanke;
In den Tickets enthalten: Zugang zu al-
len 3 Hauptforen, den 18 Fachforen, zur
Opening-Party und der Preisverleihung
der Europdischen Kulturmarken-Awards.

o Der Live-Stream

Die Hauptforen und die Preisverleihung
werden im kostenlosem Live-Stream
Ubertragen unter www.kulturmarken.de

« Die Forderer

JKulturinvest!* wird mitfinanziert durch
Steuermittel auf deg Grundlage des vom
Sachsischen Landtag beschlossenen
Haushaltes und geférdert durch die Lan-
deshauptstadt Dresden, Amt fur Kultur
und Denkmalschutz. Wir bedanken uns
bei 61 Forder*innen / allen Mitwirkenden,
die den Kongress 2021 ermoglichen.

» Die Fachforen

Parallele Fachforen im Kraftwerk Mitte
Dresden: am 11.11., 10 bis 17.30 Uhr &
am 12.714 10 bis 13 Uhr

18 Fachforen mit Vortragen und Diskussi-
onsrunden zur Kulturférderung, Kultur-
vermittlung, Kulturfinanzerung, Kultur-
digitalisierung, kulturellem Erbe, Kultur-
persanal, Kulturtourismus, Kultur Ticke-

ting, Kultursponsering, Kulturimmobilien,
Kulturhauptstadt, Kulturmarketing,
Kiinstlicher Intelligenz, Nachhaltigkeit
ete. finden auf der kleinen Bihne und
der Studigbiihne vom theater junge
generation sowie in der Kunsthalle, der
Vinothek & in den 2 Salen des Zentral-
kinos auf dem Kraftwerk Mitte statt.

» Die Hygiene-Regeln

Die Veranstaltung findet unter 2G-Re-
geln statt. Fur cine Teilnahme bendtigen
Sie einen Nachweis (iber eine vollstandi-
ge Impfung oder Genesung.

» Die Veranstalterin

Causales — Gesellschaft fur Kulturmarke-
ting und Kultursponsoring mbH,
Botzowstrake 25, 10407 Berlin

Belesen und

bewandert.

Lessings Erbe in Kamenz, traumhafte Routen in der Sachsischen Schweiz oder der
Kulturlnvest!-Kongress: Sachsen ist voller kultureller und touristischer Hohepunkte.

mit. In der Stadt und auf dem Land.

Wir fordern und gestalten die

STAATSMINISTERIUM
FUR WISSENSCHAFT
KULTUR UND TOURISMUS

TN
Barbara Klepsch, Sachsische Staats-
ministerin fr Kultur und Touris-

mus. Foto (PR): Christian Hlller

Liebe Leserinnen
und Leser,

zum ersten Mal findet der renommier-
te Kulturlnvest!-Kongress in Sachsen
statt — in einer Region, die fiir Kultur-
anbieter und Kulturforderer besonders
spannend ist.

Das Motto #transnational des Kon-
gresses fasst gut zusammen, was Kul-
tur neben der kiinstlerischen Arbeit
entfalten kann: Sie verbindet Men-
schen von nah und fern, gibt Begeg-
nungen, Analysen und Perspektiven
einen ganz eigenen Raum. Wenige
Monate nach den schmerzlichen
Schlieflungen unserer Kultureinrich-
tungen ist dieses Miteinander beson-
ders wichtig. Der KulturInvest!-Kon-
gress bietet dafiir einen idealen Rah-
men, sei es durch den interdisziplina-
ren Austausch iiber Nachhaltigkeit,
einer generationengerechten Kulturar-
beit und nicht zuletzt {iber das privat-
wirtschaftliche Engagement fiir die
Kultur. Daher freue ich mich beson-
ders, dass wir als Freistaat Sachsen die
Austragung des Kongresses finanziell
unterstiitzen konnen.

Ganz Sachsen hat eine unglaublich
spannende Kulturlandschaft. In kei-
nem anderen Flichenbundesland sind
die Pro-Kopf-Ausgaben fiir die Kultur
so hoch wie in unserem Freistaat.
Privatwirtschaftliche Ausgaben fiir die
Kultur sind hier jedoch vergleichs-
weise niedrig — weil auch 31 Jahre nach
der Wiedervereinigung die Unterneh-
mensstruktur eine andere ist als in
Westdeutschland. Umso wichtiger ist
es, den internationalen Austausch
tiber den Kulturmarkt im Freistaat
Sachsen weiter auszubauen. Mit
Chemnitz als Kulturhauptstadt Euro-
pas 2025 im Blick ist der Kongress eine
ideale Maglichkeit, den Kulturstandort
Sachsen néher kennenzulernen. Von
daher freue ich mich auf zahlreiche
#transnationale Begegnungen hier in
Dresden!

Thre Barbara Klepsch

Freistaat

SACHSEN

Die Séchsische Staatsministerin fir Kultur und Tourismus
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Causales-Chef Walter iiber den KulturInvest-
Kongress 2021

Der KulturInvest!-Kongress bringt
seit 2009 Persdnlichkeiten aus
Kultur, Wirtschaft und Politik aus
ganz Europa zusammen und hat mit
dem Européischen Kulturmarken-
Award einen internationalen
Kulturpreis ins Leben gerufen. Das
diesjahrige Event findet vom 10. bis
12. November 2021 im Kraftwerk
Mitte in Dresden statt. Der Freistaat
Sachsen fordert den 13.
KulturInvest!-Kongress, indem er der
Landeshauptstadt Dresden 200.000
Euro zur Verfligung stellt. Dartber
hinaus unterstitzen 50 weitere
Partner*innen die Veranstaltung.
PUBLIC MARKETING sprach mit dem
Kongress-Initiator und
Geschaftsflihrer der Berliner Agentur
Causales, Hans-Conrad Walter.

Causales-Chef Hans-Conrad Walter; Foto:
Causales

PUBLIC MARKETING: Der Titel des diesjahrigen Kongresses lautet
#transnational - Solutions for a culture beyond. Was verbirgt sich dahinter?

Hans-Conrad Walter: Transnational - das ist ein weltoffenes Mindset, das
sich zwar vom Kosmopolitismus abgrenzt, trotzdem eine globale und vor
allem zwischennationale Vernetzung vorantreibt und nationale Grenzen wie
auch Grenzen zwischen online und offline Gberwindet, ein Ideal und eine
Losung, um Globales und Lokales in Einklang zu bringen. Wir gehen seiner
Bedeutung fir Identitat, Gesellschaft und Kultur nach und reflektieren die
aktuelle politische und kulturpolitische Situation. In diesem Kontext
prasentiert der diesjahrige KulturIlnvest!-Kongress wie jedes Jahr
kinstlerische Exzellenzprojekte, diskutiert innovative, insbesondere
europdische Themen des Kulturmanagements, -marketings, -investments
und setzt durch den international beachteten, zweitagigen Austausch von
Kultur, Wirtschaft, Medien und 6ffentlicher Hand wichtige Impulse fir den
europdischen Kulturmarkt.

PUBLIC MARKETING: Konnen Sie uns schon ein paar Referent*innen
nennen? Wer wird erwartet?

Walter: Wir haben ein Gberwaltigendes Kongressprogramm mit drei
Hauptforen und 18 parallelen Fachforen entwickelt, damit bieten wir
insgesamt 72 Stunden Programm mit zwolIf Stunden lebendigen
Diskussionsrunden. Im Hauptforum diskutieren namhafte Referent*innen wie
die bekannte Demokratieforscherin Ulrike Guérot Uiber Stromungen des
Transnationalismus, des Kosmopolitismus und des Nationalismus, sowie der
Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft, Tobias Knoblich Uber
aktivierende Kulturpolitik jenseits der Nationalkultur und den

Marketplace
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gesellschaftlichen Nutzen transnationaler Kulturprojekte. Uber 100 weitere
Referent*innen, unter anderem von der Européischen Kulturhauptstadt
Chemnitz 2025, zeigen darliber hinaus in den 18 Fachforen die neusten
Trends im europaischen Kulturmarkt auf, das Themenspektrum reicht von
kinstlicher Intelligenz Gber die Digitalisierung bis hin zur Nachhaltigkeit.
Allein vier Fachforen zeigen Losungsansétze fir die Kulturfinanzierung auf.

Der Kongress findet in Dresden statt. Auf was freuen
Sie sich dort am meisten?

Meine Familie hat in Dresden bis zur Zerstérung am 13. Februar
1945 Uber 150 Jahre mit Kunst gehandelt, ich bin im schénen Elbflorenz
geboren und mein Herz hangt an dieser Stadt. Ich freue mich sehr, mit dem
KulturInvest!-Kongress nun endlich einen personlichen Beitrag fir diese
weltoffene Kulturmetropole zu leisten, deren Image leider in den letzten
Jahren durch rickwartsgewandte Initiativen angekratzt wurde. Darlber
hinaus freue ich mich auf interessante Begegnungen und das Causales-
Wirtschafts-Netzwerk sowie viele européische Kolleg*innen mit den lokalen Stadte sind , 6ffentliche® Marken
Kinstler*innen und Kulturanbieter*innen ins Gesprach zu bringen. Und auch
der Veranstaltungsort, der neue Kultur- und Kreativstandort Kraftwerk Mitte
Dresden, ist eine spannende Biihne fiir Europas gréBten Kulturkongress.
Mein Highlight wird die Preisverleihung der Européischen Kulturmarken-
Awards in der Staatsoperette Dresden sein, fur die wir gerade mit den P
Dresdner Sinfonikern ein experimentelles Kulturprogramm entwickeln.
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Die Elbmetropole ist in diesem Jahr Gastgeberstadt des Kongresses; Foto: Synnatschke
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ZEIT 5 ONLINE

Kulturpolitik

Europaischer Kultur-Kongress kommt im Herbst nach
Dresden

17. Februar 2021, 13:40 Uhr / Quelle: dpa /

Dresden (dpa/sn) - Der europdische Kongress «KulturInvest» soll im Herbst dieses Jahres in Dresden
stattfinden. Wie die Stadtverwaltung am Mittwoch mitteilte, wollen dann 150 Experten und weitere 650
Teilnehmer {iber Transnationalismus und seine Bedeutung etwa fiir Kultur und Wirtschaft diskutieren. Auf
dem Programm stehen unter anderem Diskussionsrunden zur Biirgerbeteiligung sowie Fachvortriage zu
Themen wie Kulturfinanzierung und kulturelles Erbe. Tagungsort ist das Kraftwerk Mitte mit dem Theater
Junge Generation und der Dresdner Staatsoperette.

«KulturInvest» vereint seit 2009 Personlichkeiten aus Kultur, Wirtschaft und Politik aus ganz Europa und
hat mit dem Europiischen Kulturmarken-Award einen Kulturpreis ins Leben gerufen. Sachsen fordert die
13. Ausgabe des Kongresses mit 200 000 Euro, hieB es.

© dpa-infocom, dpa:210217-99-479124/2


https://www.zeit.de/thema/dresden

DRESDNER

NEUESTE NACHRICHTEN
T o
Nachrichten » Kultur > Regional > Kulturlnvest!: Europas groter Kulturkongress kommt nach Dresden RN D ';:;
REDAKTIONSNETZWERK
DEUTSCHLAND
Regional / Kulturlnvest! 08:40 Uhr / 19.02.2021

Europas groBter Kulturkongress kommt nach Dresden
Der groBte europaische Kulturkongress Kulturlnvest! soll im November im Kraftwerk
Mitte in Dresden liber die Biihne gehen. Rund rund 150 Experten und 650 Teilnehmer
werden erwartet.

Dresden. Der eigenen Angaben

zufolge groBte europiische
Kulturkongress KulturInvest! soll im
Herbst in Dresden iiber die Bithne
gehen. Unter dem Motto
,#transnational. Solutions for a culture
beyond“ werden vom 10. bis 12.
November rund 150 Experten und 650
Teilnehmer erwartet, wie die Stadt
Dresden mitteilte. Auf dem Programm
stehen demzufolge unter anderem
Diskussionsrunden zu
Biirgerbeteiligungen und
transnationalen Kulturprojekten sowie
Fachvortrage zu Kulturfinanzierung
und kulturellem Erbe.Tagungsort

werde das Kraftwerk Mitte sein, hieB3 es.

Zusammenkunft offnet mit
Party

Schirmherrin ist Sachsens Ministerin fiir
Kultur und Tourismus, Barbara Klepsch (CDU). Laut Mitteilung
bezeichnete sie den Kongress als einen der nachwirkenden Impulse

vonDresdens gescheiterter Bewerbung als Europas



https://www.dnn.de/Nachrichten
https://www.dnn.de/Nachrichten/Kultur
https://www.dnn.de/Nachrichten/Kultur/Regional
https://www.dnn.de/Nachrichten/Kultur/Regional
https://www.dnn.de/Nachrichten/Kultur/Regional/Zu-wenig-Europa-Warum-Dresden-nicht-Kulturhauptstadt-wurde

Kulturhauptstadt 2025. Der Freistaat stellt der Stadt zur

Durchfithrung 200.000 Euro bereit.
Nach dem Ausscheiden von Dresden und Zittau in der ersten
Bewerbungsrunde hatte Sachsen beiden Stadten diese Summe

gegeben.

Dresden nutzt das Geld, um den Kongress auszutragen, wie die

Stadtauf DNN-Anfrage mitteilte.

Im Albertinum soll die Zusammenkunft mit einer Party ertffnet
werden. Am 11. November ist dann in der Staatsoperette Dresden,
die imKraftwerk Mitte zu Hause ist, die Vergabe des 16.

EuropaischenKulturmarken- Awards geplant.

Von 2009 bis 2018 hatte der Kongress immer in Berlin
stattgefunden. 2019 gab er sein Auswartsdebiit in der Stiftung
Zollverein in Essen. Im November 2020 folgte ein Gastspiel in
Potsdam, das sich coronabedingtohne Livepublikum lediglich
online vollzog. Dresden wird nun die 13.

Ausgabe des Kongresses

beherbergen. www.kulturmarken.de

Von DNN
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UHN Y3LIE-NYF 0104

Heiner Miillers Theater-

WHNS B3131-NVT 0104

Drei Fragen an ...

Tina Lorenz,
Digitalbeauftragte
Staatstheater Augsburg

Frau Lorenz, fiir Sie wurde am
Staatstheater Augsburg eine soge-
nannte Digitalsparte eingefiihrt,
ergiinzend zum Sprech- und Mu-
ikth sowie Ballett. Was ist

text
gehdrt zum digitalen
Repertoire des Staats-
theaters Augsburg

Spiel’s noch einma

Kulturmarketing: Die Disziplin muss vormals {iberwiegend kommunikativ eingesetzte Digital-

kanile inhaltlich langfristig ins Programm nehmen — und beides verkniipfen

efithlt und medial befeu-
ert haben Kulturschaf-
fende in den vergange-
nen eineinhalb Jahren
cher tiber Kunst geredet,
als sie zu betreiben. Wie
andere Berufsgruppen auch klagten sie
dariiber, nicht arbeiten zu kénnen, for-
derten das Label ,,systemrelevant fiir ih-
re Jobs und investierten im schlimmsten
Fall kreative Energie, um sich iiber unter
Atemnot leidende Corona-Patienten lus-
tig zu machen. Doch unbemerkt von den
groflen Massen gab es eben doch ein kul-
turelles Leben: Auffithrungen in leeren
Schaufenstern; Konzerte auf fahrenden
Traktoren, in Tiefgaragen, im Autokino
und in Hinterhéfen; Kunstausstellungen
via Zoomfithrung; Lesungen und Kon-
zerte auf Youtube und Instagram; Thea-
terinszenierungen via Twitch.

Auffallend dabei: der schnelle und
kreative Einsatz von digitalen Kanilen.
Doch das ist kein Zufall, wie Sascha
Schloifer, Inhaber der Miinchner Agentur
Vollblut, sagt. ,In Sachen Digitalisierung
ist die Kulturbranche viel besser als ihr
Ruf“, meint er. ,,Es ist ja kein Zufall, dass
das Land Schleswig-Holstein beispiels-
weise die Vergabe von Impfterminen an
den Veranstaltungsdienstleister Eventim
iibertragen hat.“ Dessen System war pro-
blemlos in der Lage, 4000 Termine inner-
halb von einer Minute gleichzeitig ent-
gegenzunehmen und zu verwalten.

Das Beispiel steht allerdings auch
exemplarisch dafiir, wie Kulturbetriebe
digitale Technik bislang iiberwiegend ein-
gesetzt haben: fiir den Vertrieb und klas-
»etzt
werden neue Erlosmodelle entstehen®, ist
sich Schloifer sicher. Auf der Basis der
Erfahrungen mit Streaming und anderen

sische Kundenkommunikation.

kreativen Losungswegen miisste der
niichste Schritt nun sein, neue Wege fiir
die Monetarisierung zu beschreiten: ,Die
digitalen Kanile eréffnen doch ganz neue
Maoglichkeiten hinsichtlich des Publi-
kums®, sagt der Kulturmanager. ,Pro-
duktionen, fiir die vor Ort nur ein be-
stimmtes Platzkontingent besteht, kon-
nen jetzt in ganz anderen Dimensionen
denken —von national bis global.“

Lorenz Pollmann, Professor fiir Me-
dien- und Eventmanagement an der
Hochschule fiir Medien, Kommunika-
tion und Wirtschaft in Berlin, sieht das
ebenso: ,Wir dndern gerade unsere Idee
davon, was eine Vorstellung ist“, sagt er.
Denn die Ausdifferenzierung der Medi-
enlandschaft, Kanile wie TikTok, Club-
house und andere, bieten die Chance fiir

Der Kongress

Auch der 13. Kulturinvest-
kongress mit dem Motto

L H#transnational — Solutions for
a culture beyond” im Dresdner
Kraftwerk Mitte beschaftigt sich
in drei von 18 Themenforen mit
den Themen Digitalisierung
sowie Kiinstliche Intelligenz
und Kultur. In weiteren vier
Fachforen der Veranstaltung,
deren Medienparter HORIZONT
ist, geht es auch um Kultur-
finanzierung und Kulturmarke-
ting, das wesentlich von digita-
len Méglichkeiten profitiert. Alle
Infos zu Ticketvarianten fiir die
Veranstaltung, die live vor Ort
sowie digital stattfindet, gibt es
unter www.kulturmarken.de.

neue mediale Formate. ,,Kulturbetriebe
wandeln sich dadurch und werden zu ei-
nem gewissen Grad auch zu Medien-
betrieben®, sagt Psllmann.

Auch der Experte fiir Kulturmarketing
betont, dass Kulturanbieter schon vor der
Pandemie zu einem groflen Teil innovati-
ve Schritte in Richtung Digitalisierung
und agile Formate unternommen hitten.
Aber wie in so vielen anderen Branchen
habe Corona auch hier eine treibende
Wirkung gehabt. Die Herausforderung
jetzt sei, entsprechende Medienkompe-
tenz zu erwerben und ganzheitliche An-
sitze und Strategien zu entwickeln. Vor
allem gelte eines: ,,Kulturbetriebe diirfen
ihre Kommunikationspolitik nicht mehr
nur als Instrumente der Werbung begrei-
fen, sondern miissen auch deren Potenzi-
al zur Vermittlung ihrer Inhalte nutzen.“

Die von ihm geforderte ,,digitale Spar-
te“ — am Staatstheater Augsburg existiert
sie bereits. Seit vergangenem Herbst ist
dort Tina Lorenz als Digitalbeauftragte
angestellt, eine der ersten iiberhaupt in
ganz Deutschland (siche Kurzinterview).
Lorenz verantwortet ihre digitale Sparte
dhnlich wie die Kollegen von Schauspiel
oder Musiktheater, steht mit Projektenim
Spielplan und agiert doch ganz anders:
»Wenn wir von einem Bithnenbild spre-
chen, brauche ich keine Schreinerei —
sondern einen Programmierer.“ Gleich-
zeitig kann sie sehr genau und mithilfe
digitaler Datentechnik auswerten, wo
iiberall ihre Arbeiten auf Interesse treffen.
Theaterinszenierungen via VR-Brille und
ein wihrend der Pandemie gegriindeter
Buchclub haben schon jetzt neues Publi-
kum ins Haus gebracht — beziehungswei-
se digitale Verbindungen zwischen Haus
und Zuschauern geschaffen.

Das alles wire kaum méglich, wenn
nicht auch personelle Erweiterungen
stattfanden, so wie in Augsburg gesche-
hen. Eine Herausforderung, bei der sich

das Kulturmarketing vor ganz dhnlichen
Schwierigkeiten sieht, wie jede Marke-
tingabteilung in anderen Unternehmen:
»Die Nutzung neuer Kanile erfordert
nun einmal zusitzliche Ressourcen, die
leider nicht in dem Maf8e zunehmen wie
die Méglichkeiten®, sagt Péllmann.

Also befassen sich auch Kulturmarke-
ter mit der Frage der Finanzierung. Und
das in einer Zeit, in der viele ihrer Hiuser
und Einrichtungen aufgrund der langen
SchlieBungen sowieso schon am Limit
sind. ,Schitzungen zufolge kénnte die
Corona-Pandemie fiir die Kultur- und
Kreativwirtschaft in diesem Jahr allein in
Deutschland mehr als 30 Milliarden Euro
Umsatzverlust bedeuten®, rechnet Hans
Conrad Walter, Geschiftsfithrer der
Agentur Causales und Veranstalter des
Kulturinvestkongresses, vor (siehe Kas-
ten). ,Der Kulturmarkt wird linger als
andere Branchen brauchen, um aus der
Krise herauszukommen — Kulturmana-
ger und -managerinnen sind in einer
wirtschaftlichen Verantwortung.“

Es gilt also, neben aller digitalen Er-
weiterung Férdermittel einzuholen, die
Ticketpreise zu erhéhen — womit das
Publikum laut einer Studie von Vollblut
durchaus einverstanden ist — oder auch
das Merchandising auszuweiten: ,Hier
sind jetzt Kultureinrichtungen im Vorteil,
die es schon friiher verstanden haben, ih-
re Marke aufzubauen und positive Werte
glaubhaft zu vermitteln“, meint Vollblut-
Manager Schloifer, wozu ihm Causales-
Chef Walter nur zustimmen kann. Er
selbst ist nicht ganz davon tiberzeugt, dass
beim Publikum das Interesse an digitalen
Inhalten langfristig bestehen bleiben
wird. Es fehle einfach der sinnliche Mo-
ment: ,Emojis konnen keinen leiden-
schaftlichen Applaus, Buhrufe oder Stan-
ding Ovations ersetzen®, erfreut sich aber
dennoch an der digitalen Experimentier-
freude und fordert: ,Mehr davon!“

die genaue Funktion davon?

Das versuchen wir selbst gerade he-
rauszufinden. Bis zu meiner Ein-
stellung im Herbst 2020 wurden di-
gitale Medien am Haus kiinstle-
risch eher punktuell eingesetzt und
ansonsten hauptsichlich fiir klassi-
sches Marketing genutzt. Jetzt gibt
es Produktionen, die fest im Spiel-
plan installiert sind, damit ein Bud-
get haben und sparteniibergreifend
die Méglichkeiten digitaler Techni-
ken mit integrieren.

Eines der ersten Projekte war eine
Produktion fiir Virtual Reality.
Die vertreiben Sie inzwischen
bundesweit.

Das war auch fiir uns extrem iiber-
raschend. Erst haben wir die VR-
Brillen, auf denen die Produktion
zu sehen ist, per Fahrradkurier nur
an unsere Abonnenten in Augsburg
verliehen, die aufgrund des Lock-
downs nicht mehr ins Theater
konnten. Das hat aber bald so viel
Aufmerksamkeit erregt, dass wir
inzwischen gemeinsam mit einem
Dienstleister bundesweit Brillen
zum Verleih anbieten und mehrere
Stiicke verkaufen. Wir erreichen
damit véllig neue Zielgruppen. Ub-
licherweise spricht ein Theater den
lokalen Raum an und freut sich
iiber die wenigen Zuschauer, die
iiberregional anreisen. Jetzt haben
wir auch Publikum in Nordrhein-
Westfalen und Schleswig-Holstein.

Das war aus der Not geboren.
Wollen Sie das weiter ausbauen
und kommunikativ nutzen?
Wir iiberlegen derzeit intensiv, wie
wir diese vollig neue Art des Emp-
fehlungsmarketings fiir uns einset-
zen kénnen.
sind die meisten Interessenten mit-
nichten Early Adopter digitaler Ka-
nile, sondern zwischen 40 und 60
Jahre alt — eigentlich also unsere
Kklassische Zielgruppe. Aber iiber
innerfamilidre Verbindungen
wichst das Interesse auch bei deren
Kindern, die nie ins Theater gegan-
gen wiren. Das ist eine neue Form
der Aufmerksambkeit, die wir iiber
klassische Werbung nicht bekom-
men wiirden. Das gilt es jetzt auch
strategisch zu nutzen; wir arbeiten
aber noch daran, wie das geht. Wie
der Mediamix fiir klassische Auf-
fithrungen aussehen muss, wissen
wir sehr gut —jetzt miissen wir neue
Kommunikationswege entwickeln.
INTERVIEW: SON

Interessanterweise
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Causales ladt vom 10. bis 12. November 2021 zum 13. KulturInvest!
- Kongress und zur Verleihung der 16. Europdischen Kulturmarken-
Awards nach Dresden.

Causales, die Gesellschaft flr Kulturmarketing und Kultursponsoring,
veranstaltet unter dem Motto ,#transnational - Solutions for a culture
beyond" den 13. Kulturlnvest! - Kongress. 2003 von Hans-Conrad Walter
gegrindet, berat sie, halt Kongresse ab und vergibt seit 2006 den
Kulturmarken-Award. Veranstaltungsorte 2021 sind das Kraftwerk Mitte
Dresden, das Albertinum und die Staatsoperette.

Impression vom 11. Kulturlnvest! — Kongress

Auf drei groBen Foren in der Staatsoperette Dresden setzen sich Kuratoren,
Hochschullehrer, Vertreter von Stiftungen, kulturellen Einrichtungen und
Unternehmen mit den Themen Transnationalismus, Transformation und
»~Glokalisierung"™ auseinander. Sie diskutieren, ob die Idee des
Transnationalen eine Alternative zum Kosmopolitismus sein kédnne, welche
Chancen und Risiken damit verbunden waren und wie man mit der Besinnung
auf lokale Themen globalen Herausforderungen begegne.



Identitat und kulturelles Selbstbewusstsein
Eine wichtige Aufgabe, die sich durch alle drei Foren zieht, ist die Rlickgabe
der wahrend der Kolonialherrschaft geraubten Kulturglter. Es ist Uberaus
verdienstvoll, dem Thema auf dem Kongress Raum zu geben. An kaum einem
anderen Thema wird die Bedeutung von Kultur fir eine Gesellschaft so
deutlich. Jahrzehntelang wurde die Rickgabe abgewehrt und damit den
Landern der kulturelle Boden entzogen, auf dem sie nach dem Ende des
Kolonialismus Identitat und kulturelles Selbstbewusstsein hatten gewinnen
und ihre Zukunft hatten aufbauen kénnen. Die kulturelle Elite wurde an den
Rand gedrangt. Denn sie besalBB durch die verweigerte Rickgabe nichts mehr,
was ihrer Stimme Kraft hatte geben kénnen. Viele Themen rund um diese seit
1965 bestehende Verweigerung gibt es zu diskutieren.

Prisentiert Chansons von Friedrich Hollaender, Kurt Weill und Hanns Eisler: die Staatsoperette

Dresden

(Foto: © Karl-Ludwig Oberthiir)

Die Staatsoperette begleitet die Foren mit Chansons von Friedrich Hollaender,
Kurt Weill und Hanns Eisler, drei Komponisten, die ihr Land verlassen und
sich in einer anderen Kultur neu finden mussten. Hollaender und Weill
emigrierten in die USA, und Hanns Eisler fihrte das Exil durch viele Lander.



Und zur Eréffnungsparty tanzt Sabine Jordan im Innenhof des Kunstmuseums
Albertinum an der Briihlschen Terrasse Flamenco.

Zugang zum kulturellen Erbe
Daruber hinaus finden auf dem Kongress 18 Gesprachsrunden statt, die sich
jeweils in ein Thema vertiefen. Auch hier kommt dem kulturellen Erbe und
der Ruckgabe von geraubten Kulturgltern eine wichtige Rolle zu. Zugange
zur Kunst und Kultur zu schaffen, stellt sich als existenzielle Aufgabe dar. Die
Menschen in den Nachfolgestaaten der Kolonialreiche missen vor Ort Zugang
zu den Kunstwerken ihrer Kultur erhalten.

KRAFTWERK

Einer der drei Veranstaltungsorte des Kongresses: das Kraftwerk Mitte Dresden
(Foto: © Oliver Killig)

Zu den weiteren Themenkreisen gehdren u.a. der Blick in die post-digitale
Zukunft, die Frage, ob die Diversitat der Gesellschaft in den
Kultureinrichtungen abgebildet werde und Chemnitz als Kulturhauptstadt
2025. In einer groBen Schlussdebatte werden noch einmal alle wichtigen
Themen in den Raum gestellt.



Der Kulturmarken-Award

(Foto: © Causales)

Den Abschluss des Kongresses bildet die Verleihung des 16. Europaischen
Kulturmarken-Awards. Die Preise wurden in den acht Kategorien Europdische
Kulturmarke des Jahres 2021, Europaische Trendmarke des Jahres 2021,
Europaischer Kulturmanager des Jahres 2021, Europaischer Kulturinvestor
des Jahres 2021, Europaisches Bildungsprogramm des Jahres 2021,
Europaische Kulturtourismusregion des Jahres 2021, Europaischer Preis fir
Stadtkultur 2021 und Europaischer Preis flr Nachhaltigkeit im Kulturmarkt
2021 ausgeschrieben.

Weitere Informationen zu Causales und dem 13. KulturIlnvest! - Kongress vom 10.
bis 12. November 2021 unter: kulturmarken.de

Frihbucher erhalten bis 31. August 2021 Rabatt. Weitere Informationen dazu
unter: kulturmarken.de

Fotos: www.schmidt.fm
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EUROPAS GROSSTER KULTURKONGRESS FINDET MIT
BURGERBETEILIGUNG IN DRESDEN STATT!

ANZEIGE

Dresden - Vom 10. bis 12. November steht in der Séchsischen Landeshauptstadt alles
im Zeichen der Kultur: Denn der 13. Kulturinvest!-Kongress, Europas gréfR3ter
Kulturkongress mit Burgerbeteiligung findet in Dresden statt.

Hohepunkt des Kongresses ist die Preisverleihung der 16. Europaischen Kulturmarken-
Awards in der Staatsoperette Dresden (11.11.).

Unter dem Motto "#transnational - Solutions for a culture beyond" wird unter anderem
Sachsens Ministerprasident Michael Kretschmer an einer spannenden Debatte Uber
Nationalismus, Populismus und Kosmopolitismus teilnehmen.

Daruber hinaus stehen spannende Diskussionsrunden zu Burger*innenbeteiligungen und
transnationalen Kulturprojekten auf dem Programm.

Wir haben die Details.

13. Kulturinvest!-Kongress am 11. und 12. November

Als europaische Kulturmetropole ist
die Stadt Dresden der ideale
Gastgeber fur Europas fuhrenden
Kulturkongress.

Mit dem diesjahrigen Motto
#transnational - Solutions for a culture
beyond" soll auf dem 13.
Kulturlnvest!-Kongresses (auf dem
Gelande des Kraftwerk Mitte) ein
wichtiger Beitrag zur Entwicklung von
Innovationen und Investitionen im
globalen und lokalen Kulturmarkt
geleistet werden.

650 Burger*innen kdnnen an © Kulturinvest-Kongress
Debatten Uber transnationale

Kulturprojekte teilnehmen und auch Fachvortragen zu Kulturfinanzierung, kulturellem Erbe
und digitaler Revolution lauschen.

Unter anderem debattieren Sachsens Ministerprasident Michael Kretschmer, die
Demokratieforscherin Prof. Dr. Ulrike Guérot und Rolf Rische von der Deutschen Welle Uber
Nationalismus, Populismus und Kosmopolitismus.

Er6ffnung, Preisverleihug der 16. Europaischen Kulturmarken-Awards und
Burgerbeteiligung
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Mittwoch, 10.11.: GroRe Opening-
Party im Albertinum

Eroffnet wird der Kongress am 10.
November mit einer Opening-Party
im Albertinum Dresden durch die
Sachsische Staatsministerin fur Kultur
und Tourismus und Schirmherrin der
Veranstaltung, Barbara Klepsch,
sowie Dresdens Oberburgermeister
Dirk Hilbert.

Donnerstag, 11.11.: Preisverleihung
der 16. Europaischen
Kulturmarken-Awards

© Kulturlnvest-Kongress
In der Staatsoperette findet am 11.

November die Preisverleihung der 16. Europaischen Kulturmarken-Awards innerhalb der
»Night of Cultural Brands" statt.

Der Kulturmarken-Award gilt als avanciertester Kulturpreis in Europa und die Preisverleihung
ist das Highlight des Kulturlnvest!-Kongresses.

Donnerstag, 11.11. + Freitag, 12.11.: Burgerbeteiligung an kulturpolitischen Debatten

Am 11. und 12. November kénnen Burger*innen der Stadt- und Landgesellschaft zum
Kinopreis fur 7,50 Euro an den kulturpolitischen Debatten der drei Hauptforen in der
Staatsoperette teilnehmen und mitdiskutieren.

>>> HIER GEHT'S ZUR ANMELDUNG

Die Diskussionsrunden finden vor 700 Teilnehmer*innen unter Beteiligung der Stadt- und
Landgesellschaft statt.

18 Fachforen in sechs weiteren Locations auf dem Kraftwerk Mitte zeigen Innovationen,
Losungen und Strategien in der Kulturarbeit auf und sind zugleich eine komplexe
Weiterbildungsmaoglichkeit fur Kulturanbieter*innen.

Alle Infos auf einen Blick:

Ticket-Preise:

KULTURINVEST!KONGRESS 2021

e Offentliche Debatten in den

EURDPAS GROSSTER KULTURKONGRESS

Hauptforen: jeweils 7,50 Euro* 10.-12. NOVEMBER
(Preis pro Hauptforum) DRESDEN | KRAFTWERK MITTE
e Zweitages-Tickets: Zugang zu
allen Veranstaltungen, inkl. i::i::g:i:
C.aterlng: 590 Euro* 72 STUNDEN PROGRAMM
e Eintages-Ticket: Zugang zu KULTURMARKEN.DE

allen Veranstaltungen, inkl.
Catering ab 290 Euro*

Anmeldung zum Kongress:

Bis zum 8. November 2021 kdnnt |hr
Euch noch flr das Fachpublikum oder © kulturinvest-Kongress
als Burger*innen einfach online
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anmelden.

Weitere Infos:

Bitte beachtet: Die Veranstaltung findet unter der 2G-Regel statt.

Die Teilnahme an den 18 Fachforen sowie der gro3en Opening-Party am 10. November im
Albertinum und der Preisverleihung der europaischen Kulturmarken-Awards am 11.
November ist exklusiv fur Kongressteilnehmer*innen.

Der 13. Kulturinvest!-Kongress sowie die 16. Europaischen Kulturmarken-Awards werden
vom Sachsischen Staatsministerium fur Wissenschaft, Kultur und Tourismus und der
Landeshauptstadt Dresden gefordert.

60 weitere Partnerinnen und Partner unterstitzen das einmalige Kongressformat.
Veranstalter ist die Causales - Gesellschaft fur Kulturmarketing und Kultursponsoring.

Das umfassende Programm kénnt Ihr hier einsehen und herunterladen:

(ULTURINVEST L KONGRESS

onpE’ S LEADING CULTURE CONGRESS
EURDTE

@ PDF

© Kulturlnvest!-Kongress

Kommt zum Kulturlnvest!-Kongress 2021 nach Dresden!
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Die Panikgeister beschworen

Panikrocker Udo Lindenberg
kiindigt eine groRe Tour mit

13 Konzerten fiir den nachsten
Sommer an. Am 18. Juni spielt er
im Dresdner Stadion.

Panikrocker Udo Lindenberg hat genug
vom Rumsitzen. Nach seinen spektaku-
liren Stadien- und Arenen-Touren mit
mehr als einer Million Zuschauern kamen
Corona, Lockdown und kultureller Still-
stand. Jetzt ist aber immerhin ein Silber-
streif am Horizont zu erkennen.

,Die verdammte Pandemie hat uns al-
len auch die geplanten fetten Panik-Partys
geklaut®, stellt Lindenberg fest und legt
entschlossen nach: ,Aber jetzt ist endlich
wieder alles klar — wir sehen uns wieder!“
Auf seiner Website schreibt der Musiker,
der im vergangenen Mai 75 wurde: ,Liebe
Panikfamilie, endlich geht’s wieder los!!!
Wir starten wieder durch, das war genug
Entbehrung!! Von Schwerin bis Berlin, von
Bremen bis Dresden, uh yeah, wir kén-
nen’s kaum erwarten, wieder mit euch die
highligen Panikgeister zu beschwéren und
zusammen durchzudrehn!l“

Konkret heift das: Udo Lindenberg
kiindigt fiir nichstes Jahr eine satte Tour
durch 13 Stédte, in ganz groRe Arenen und
Stadien an. ,Eine Reise vom Osten nach
Westen, von Norden nach Stiden.“ Los geht
das Ganze am 24. Mai in Schwerin.

In Sachsen gibt es schlieRlich sogar
zwei Live-Termine: Am 14. Juni bespielt
Lindenberg die Leipziger Festwiese, am 18.
Juni das Dresdner Rudolf-Harbig-Stadion,

also die Heimat von Dynamo Dresden. Mit-
bringen werde Udo Lindenberg, erklirt
sein Management, fiir ,all die eindrucks-
vollen Rockrevuen neben brandneuen
Songs von seinem diesjahrigen Erfolgs-Al-
bum ,Udopium‘ natiirlich wieder seine
Kumpels vom Panikorchester, sein ganzes
Action-Theater und, wie immer bei ihm,
reichlich Uberraschungsgdste, die mit ihm
on stage das Wiedersehen zelebrieren.”

»Udopium*, das Album, das der kom-
menden Tour ihr Motto verpasst hat, war
wenige Tage vor Lindenbergs 75. Geburts-
tag veroffentlicht worden und prisentierte
wahlweise auf zwei oder vier CDs respekti-
ve acht Vinyl-Platten Songs aus seiner ge-
samten Karriere, die mittlerweile 50 Jahre
wihrt. Obendrauf gab es vier brandneue
Stiicke des Panikrockers, darunter auch die
Single ,Mittendrin“, die Lindenberg ge-
meinsam mit Johannes Oerding geschrie-
ben hatte. Ob dieser beispielsweise bei den
anstehenden Konzerten mitmischt, ist
noch offen. Als sicher hingegen gilt, dass
Udo Lindenberg wieder eine Menge illustre
Kollegen fiir seine Shows im Schlepptau
haben wird.

Der Vorverkauf fiir die Open-Air-Kon-
zerte beginnt zunichst am Mittwoch um
11 Uhr exKklusiv bei Eventim, ab Freitag,
wiederum ab 11 Uhr, sind Karten auch in
allen anderen Vorverkaufsstellen zu haben.
Und Lindenberg gibt seinen Fans noch die
Erkenntnis mit auf den Weg, dass der Rock
auch die vergangenen bitteren Jahre tiber-
lebt hat. ,Rock’n’Roll never dies, unka-
puttbar, zeitlos“, so Lindenberg. ,Is doch
klar — echter Rock’n’Roll ist das ewige Feu-
er.“ (SZfada)

Im ndchsten Sommer gibt Udo Lindenberg im Dresdner Rudolf-Harbig-Stadion ein effektgespicktes Konzert.

Die Kultur und ihre Marken

Ein europdischer Kulturgipfel kommt im November nach Dresden. Was dahintersteckt.

VoN LuisA ZENKER

anche haben die kreativen Ideen, an-

dere das Geld. Um die Kunst mit der
Wirtschaft zu verbinden, braucht es solch
hochtrabende Begriffe wie Vernetzung, In-
vestition und Marketing. Deshalb ist haufig
nicht mehr die Rede von Kultur, sondern ei-
nem Kulturmarkt, auf dem sich Kiinstler,
Institutionen wie Museen und auch Stédte
als Marke verkaufen miissen. Sie alle buh-
len um zahlungskriftige Kunden, ob als Be-
sucher, Sponsor oder Investorin. Wie dieses
Geschift funktioniert, kann man vom 10.
bis 12. November beim europiischen Kul-
turgipfel in Dresden beobachten. Dort dis-
kutieren 150 sogenannte Entscheidungs-
trager aus Wirtschaft, Politik, Kultur mitei-
nander und verleihen am Ende der Veran-
staltung groRRe Preise, die einen erstaunli-
chen Ruf tiber die Jahre in ganz Europa er-
halten haben.

Die Rede ist vom 13. Kultur-Invest-Kon-
gress. Er hat es erstmals raus aus Berlin
nach Sachsen geschafft. Die Veranstalter
rechnen fiir die drei Tage im Kraftwerk Mit-
te mit 650 Teilnehmenden aus ganz Euro-
pa. Ziel ist es, Kulturschaffende zu vernet-
zen und mittels Diskussionsforen weiter-
zubilden. All das findet unter dem Hashtag
H#transnational® statt. ,Ein weltoffenes Le-
bensgefiihl ist gerade in der Zeit der Ab-
und Ausgrenzung wichtig geworden®, er-
Klart Geschiftsfithrer und Veranstalter
Hans-Conrad Walter das Motto. Die Organi-
satoren hitten deshalb nicht ohne Grund
Sachsen als Tagungsort fiir den Kongress
ausgewahlt. Der Kulturtreff wird sich ne-
ben der Frage nach der Notwendigkeit von
Nationalkultur auch mit den Folgen der

Pandemie auseinandersetzen. ,Den Kultur-
anbietern ist nachhaltig das Publikum weg-
gebrochen. Die Zuschauer haben sich ins
Digitale verkrochen, die Hiauser werden
auch nach den Lockerungen nicht voll. Wir
miissen neue Ideen entwickeln, um die
Kunst aus dem Elfenbeinturm zu holen®,
so Walter. Deshalb legt das Programm, in
dem es von Anglizismen nur so wimmelt,
in den 18 Fachforen den Fokus auf den digi-
talen Kulturbetrieb. Das Ticket fiir die ge-
samte Veranstaltung kostet 700 Euro, es
richtet sich explizit an Experte.

Karten fiir einzelne Veranstaltungen
sind fiir 7,50 Euro erhiltlich. Damit will der
Kongress erstmals raus aus der Kulturblase:
In drei Diskussionsrunden kann der ,nor-
male Biirger* mit hochkaritigen Experten
zu den Themen Transnationalismus und
Glokalisierung diskutieren. Auch Minister-
prasident Kretschmer wird mit Forschern
tber Nationalismus, Populismus und Kos-
mopolitismus sprechen. Die Spitze des Gip-
fels bildet die Preisverleihung der ,Kultur-
marken-Awards“ an Unternehmen, Stidte
und Vereine aus ganz Europa.

Initiiert hat den Preis im Jahr 2006 die
Unternehmensberatung Causales, die eine
Schnittstelle zwischen Kulturprojekten
und Wirtschaftsunternehmen bildet. Sie
vernetzt Kiinstler, die das Geld benétigen,
und Unternehmen, die kreative Ideen fiir
die Vermarktung ihrer Produkte brauchen
oder einfach ein gutes Image pflegen wol-
len. Moglicherweise sind deshalb in den
vergangenen 15 Jahren einige Kulturpro-
jekte nominiert worden, deren Begriinder
aus der Wirtschaft kommen. An den Bei-
spielen von Bayer Kultur der Bayer AG
(2011) oder dem BMW-Kulturmanager

(2016) ist das relativ leicht erkennbar.

Dass Wirtschaft und Kultur eng mitei-
nander verzahnt sind, verdeutlicht auch
der Preistrager des Kulturmarken-Awards
von 2017, das Guggenheim Museum im Bil-
bao. So sorgte der Bau des spektakuliren
Museums fiir moderne Kunst dafiir, dass ei-
ne wirtschaftlich schwache Region wieder
boomte —bekannt als Bilbao-Effekt.

2019 erhielten die Staatlichen Kunst-
sammlungen Dresden den Kulturmarken-
Award. Die Preistriger in diesem Jahr hat
eine 40-k6pfige Jury ausgewihlt, sie wer-
den am 11. November geehrt. Bereits be-
kannt ist, dass Eliad Moreh-Rosenberg den
Lifetime-Achievement-Award erhilt, sie ist
Direktorin des Holocaust-Museums in Yad
Vashem und engagiert sich fiir die Erinne-
rungskultur der Schoah in Europa. Auch
Dresden wird einen Preis erhalten: Die
Dresdner Sinfoniker werden mit dem
»Sonderpreis fiir Innovation und Experi-
mentierfreude in pandemischen Zeiten“
ausgezeichnet. In dem Projekt ,Himmel
{iber Prohlis“ spielten die Musiker auf ei-
nem Dresdner Hochhaus fiir die Anwohner
im Stadtteil Prohlis. Das Projekt schlage ei-
ne Briicke zwischen Kunst und gesell-
schaftlichen Anliegen, so die Jury. Der Kon-
gress wird von 50 Sponsoren gefordert,
Sachsen unterstiitzt ihn mit 200.000 Euro.

m Das gesamte Programm unter: www.kulturmarken.de

m Fiir den 11. und 12. November vergibt die SZ jeweils
fiinf mal zwei Freikarten. Am ersten Kongresstag
gewahren die Karten Zugang zu den Hauptforen
Jransnational” und ,Transformation” , am zweiten Tag
zum Forum ,Glocalisation”. Zutritt nur fir
Geimpfte /Genesene. Interessierte schicken bitte his
Freitag eine E-Mail an sz.magazin@saechsische.de.

Foto: Robert Michael

Begeisterung
an der Salzach

Die Sachsische Staatskapelle
glinzte bei den ,Salzburger
Osterfestspielen im Herbst“ und
elektrisierte das Publikum.

VoN KARSTEN BLUTHGEN, SALZBURG

Wagners »Ring“ handlicher zu ma-
chen, ist aus diversen Griinden oft
versucht worden. Die Séchsische Staatska-
pelle musste nun fiir die Osterfestspiele
Salzburg eine Losung finden, sollte das Pu-
blikum unter aktuellen Beschrinkungen
in diesen Kosmos eintauchen dirfen. Sie
hieR ,Winterstiirme®, zitierte konzertant
aus den Opern ,.Die Walkiire* und ,Gotter-
dimmerung“ und fand am Sonntag im
Festspielhaus helle Begeisterung. Nach die-
ser packenden Auffithrung unter Chefdiri-
gent Christian Thielemann erhob sich das
Publikum geschlossen, um minutenlang
stehend zu applaudieren und Bravos zu sa-
lutieren. Anja Kampe (Sopran), Heldente-
nor Stephen Gould und Bass René Pape bo-
ten mit ihren grofen Partien eine Stern-
stunde nicht nur fir Wagnerianer. Die
Spiel- und Klangkultur der Staatskapelle
grenzte ans Magische, Ubersinnliche.
Anders als Bach und Beethoven, die
»auf den Hohen Kirchen und Tempel er-
richtet” hitten, wollte Edvard Grieg ,in
den Tilern Wohnstitten fiir die Menschen
bauen, in denen sie sich heimisch und
gliicklich fithlen®. Der Plan des Norwegers
ging so nicht auf. Bach und Beethoven ma-
chen ebenso gliicklich und auch Griegs Kla-
vierkonzert wird in den Tempeln der soge-
nannten Hochkultur gespielt. So am Mon-
tag von Pianist Denis Matsuev, der mit be-

gnadeter Technik und Musikalitit das
Werk ausleuchtete, darin grofRe Kunst wie
den Volkston fand. Die unter Thielemann
sensibel begleitende Staatskapelle sorgte
mit Strauss® Tondichtung ,Ein Heldenle-
ben* fiir einen kronenden Abschluss.

Die ,,Osterfestspiele im Herbst“ began-
nen am Freitag weihevoll mit Mozarts Re-
quiem unter Thielemann. Es folgte ein sehr
lebendiger Mendelssohn-Mozart-Schu-
mann-Abend unter Gastdirigent Daniele
Gatti. Fast 85 Prozent der Tickets fiir die
vertagten und auf vier Konzerte ge-
schrumpften Festspiele wurden laut Veran-
stalter verkauft.

Der Preis fiir diese derzeit ungewohn-
lich hohe Auslastung: Besucher mussten
auch am Sitzplatz eine FFP2-Maske tragen.
Auf die Stimmung wirkte sich das kaum
negativ aus. Gerade der Wagner-Abend, ein
Heimspiel fiir Thielemann und die Staats-
kapelle, bewies, wie sich das Publikum
selbst bei diesen Bedingungen elektrisie-
ren lassen kann.

Im ndchsten Jahr wieder zu Ostern

2022 sollen die Osterfestspiele wieder zu
tiblicher Zeit — diesmal vom 9. bis 18. April
—und in gewohnter Programmvielfalt statt-
finden. Im Zentrum soll ein neuer ,Lohen-
grin“ eines prominenten Regieteams ste-
hen. Diese Wagner-Oper wurde bei den Os-
terfestspielen zuletzt 1976 neu inszeniert.

Mit dem kommenden Jahr endet die
zehnjihrige Ara der Sichsischen Staatska-
pelle in Salzburg. 2013 hatten die Dresdner
und ihr Chef Thielemann als Residenzor-
chester die Berliner Philharmoniker be-
erbt. Ab 2023 soll es eine mehrjihrige Ver-
pflichtung ein und desselben Klangkérpers
nicht mehr geben.

Keilerei in der Tundra

Die tapferen Gallier hatten nie
zuvor so viel Schnee und Eis zu
durchqueren. ,Asterix und der
Greif* ist der beste Band seit
dem Riickzug von Albert Uderzo.

Von CHRISTOF Bock

ablitzt er plotzlich endlich wieder auf,

dieser so lange vermisste, wundervoll
anarchische ,Asterix“-Humor: Obelix will
galant sein zu seiner neuen Flamme Casa-
nowa. Und was tiberreicht er dieser hiinen-
haften Amazone? Eine Art Blumenstrauft
aus verpriigelten Rémern!

Seit Jean-Yves Ferri vor knapp zehn Jah-
ren als Texter eine der wichtigsten Comic-
reihen der westlichen Welt iibernahm, will
er etwas Neues schaffen und nicht nur das
Alte variieren. Viele Fans nehmen ihm das
iibel. Der neue Band ,Asterix und der
Greif* hat das Zeug dazu, endlich beide Sei-
ten zu versohnen.

Worum es geht? Die tapferen Helden
reisen erstmals auf russisches Gebiet. Ein

Schamane vom Stamm der Sarmaten ist
dem alten Miraculix im Traum erschienen
und hat ihn gebeten, ihnen zur Hilfe zu
kommen. Der Druide bricht mit Asterix,
Obelix und dem Hiindchen Idefix in die
Weiten der verschneiten Steppe auf. Hier
gilt es, den Greif — halb Adler, halb Lowe —
vor Cisars Zugriff zu verteidigen.

»Sarmaten? Nie gehort*, mag jetzt man-
cher sagen. In der Tat ist nicht viel bekannt
tiber das Reitervolk, das von antiken
Schriftstellern erstmals im sechsten Jahr-
hundert vor Christus erwihnt wurde. Fir
Ferri ein klarer Vorteil: ,Natiirlich muss
man erst einmal ein Land finden, wo die
beiden noch nicht waren®, sagt er. ,Uber
die Sarmaten weil man fast nichts. Das hat
mir erlaubt, Volk und Land so ein bisschen
zu erfinden. Ich konnte das frei gestalten.“
Das weitlaufige Reich der Steppen-Noma-
den habe sich einst tiber die Ukraine und
Russland erstreckt, hat Ferri erldutert. Er
habe nun auch noch einen Zipfel der Mon-
golei hinzugefiigt.

Ferri und sein Zeichner-Kollege Didier
Conrad arbeiten mit viel Liebe zum Detail.
Sie entwerfen ein Matriarchat, in dem die

Minner am Herd stehen und die Frauen in
den Krieg ziehen. Die Matronen zu Pferde
haben so klangvolle Namen wie Matrjosch-
kowa und Kalaschnikowa. Wiéhrend sie
sich behaupten, sind die Rémer neuroti-
scher denn je.

Albert Uderzo hat die Reihe im Jahr
1959 mit dem Autor René Goscinny ins Le-
ben gerufen. ,Beim neuen Band hatte ich
gedacht, dass wir uns am weitesten ent-
fernt hitten vom Stil von Goscinny und
Uderzo“, sagt Ferri. ,Aber jetzt kommen
die ersten Reaktionen. Und die Leute sagen
mir: Das ist der Band, bei dem du dich dem
alten Stil am meisten anndherst.“

In der Tat: Die Running Gags, das Ge-
schehen am Bildrand, der stabile Span-
nungsbogen —das alles kntipft an gute Aste-
rix-Alben aus den 1960er-Jahren an.

Was die neuen Abenteuer weiterhin
pragt: Es gibt auf den 48 Seiten viele groRe,
aber dafiir auch weniger Comicbilder. Kriti-
ker monieren seit 2013, das gebe der Serie
eine etwas abgehetzte Dynamik.

»Asterix und der Greif* erschien inter-
national mit einer Startauflage von fiinf
Millionen Exemplaren. Der Comic ist das

39. Asterix-Abenteuer und die fiinfte Ge-
meinschaftsarbeit von Ferri und Conrad,
zugleich das erste Album nach dem Tod
Uderzos. Die Skizzen und Entwiirfe waren
dem Altmeister noch vorgelegt worden.
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Cover des Comics
»Asterix und der
Greif“, Es ist das
fiinfte Album von
Jean-Yves Ferri
(Text) und Didier
Conrad (zeichnun-
gen) und das ers-
te, das nach dem
Tod des urspriing-
lichen , Asterix“-
Zeichners Albert
Uderzo erschien.
Foto: Egmont Verlag/dpa

Uderzo starb 2020 im Alter von 92 Jahren.
Goscinny lebt seit 1977 nicht mehr. (dpa)

= Jean-Yves Ferri und Didier Conrad: ,Asterix und
der Greif*, Hardcover 12 Euro, Softcover 6,90 Euro.
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Die Landeshauptstadt Dresden geht in den Notbetrieb, aber die
Burgerburos bleiben gedffnet. // Foto: Pixabay

Burger konnen an drei Hauptforen im November des
Kulturinvest!-Kongresses teilnehmen.
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Dirk Hilbert, Oberblrgermeister der Landeshauptstadt Dresden:
,Seit 2009 gilt der Kulturlnvest-Kongress als fihrendes Forum fur
Kulturanbieter und Kulturforderer in Europa. Er bringt beide Seiten
zusammen, sorgt fur Austausch, stellt Zukunftsfragen. Ich freue
mich sehr, dass Sachsens Landeshauptstadt Dresden 2021 als
Gastgeber diesem wichtigen europdischen Treffen Impulse
verleihen wird.”

Dank der Forderung des Freistaates Sachsen und der
Landeshauptstadt Dresden kénnen Burgerinnen und Blrger am
11.und 12. November zum Kinopreis fur 7,50 Euro an den
kulturpolitischen Debatten der drei Hauptforen zu den Themen
,Transnational”, ,Transformation” und ,Glocalisation” in der
Staatsoperette teilhaben und mitdiskutieren. Anmeldungen fir das
Fachpublikum und interessierte Burgerinnen und Burger sind bis
zum 8. November 2021 hier maglich. Auf diese Seite werden die
Hauptforen auch kostenfrei im Livestream Ubertragen.

Schirmherrin des Kulturinvest!-Kongresses ist die Sachsische
Staatsministerin far Kultur und Tourismus Barbara Klepsch. Sie
betont: ,Es ist ein wichtiges Zeichen, dass Burgerinnen und Burger
am Kulturlnvest!-Kongress teilhaben kénnen, um uber die
drangenden Fragen in unserer Gesellschaft mitzudiskutieren. Das
Motto #transnational des Kongresses fasst gut zusammen, was
Kultur neben der kunstlerischen Arbeit entfalten kann: Sie
verbindet Menschen von nah und fern, gibt Begegnungen,
Analysen und Perspektiven einen ganz eigenen Raum. Wenige
Monate nach den schmerzlichen SchlieBlungen unserer
Kultureinrichtungen ist dieses Miteinander besonders wichtig. Der
Kulturlnvest!-Kongress bietet flur dieses Miteinander einen idealen
Rahmen.”

Der 13. Kulturinvest!-Kongress sowie die 16. Europaischen
Kulturmarken-Awards werden vom Sachsischen Staatsministerium
far Wissenschaft, Kultur und Tourismus und der Landeshauptstadt
Dresden geférdert. Darliber hinaus unterstutzen Gber 60 weitere
Partnerinnen und Partner den Kongress. Initiatorin und
Veranstalterin ist die Causales - Gesellschaft fur Kulturmarketing
und Kultursponsoring. Die Kulturmarken-Awards wurden im Jahr
2006 ins Leben gerufen. Der Kulturpreis wird von einer 40-képfigen
Experten-Jury in acht Wettbewerbskategorien an Kulturanbieter, -
investoren und -tourismusregionen vergeben.

Weitere Nachrichten aus Dresden lesen Sie unter: dawo-
dresden.de/schaufenster-dresden
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KULTURINVEST-KONGRESS IN DRESDEN
WIRD ABGESAGT

Kulturinvest-Kongress in Dresden wird abgesagt

Europas groRter Kulturkongress sollte in Dresden stattfinden. Doch die Corona-Regeln machen
den Veranstaltern einen Strich durch die Rechnung.

Am Wochenende sollte in Dresden Uber die europaische Kultur und ihre Marken diskutiert
werden. Doch das Treffen wurde abgesagt. © Sebastian Kahnert/dpa

Andy Dallmann

Dresden. Vom 10. bis 12. November sollte in Dresden Europas grofter Kulturkongress
stattfinden. Uber 100 Expertinnen und Experten aus etlichen Léandern wollten die aktuellen
Trends im europaischen Kulturmarkt aufzeigen und Perspektiven des grenzeniberwindenden
Zusammenwirkens von Kultur und Wirtschaft reflektieren. Am Montag sagten die Veranstalter
ihren ,Kulturlnvest!-Kongress* jedoch ab.

Begriindung: die jetzt geltenden 2G-Regelungen in Sachsen. Hans-Conrad Wallter,
Geschaftsfluhrer der veranstaltenden Agentur Causales: ,Als Veranstalter sind wir gegenlber den
Uber 500 Mitwirkenden und Teilnehmern in der besonderen Pflicht, im Umgang mit deren
Gesundheit verantwortungsbewusst zu handeln.

Tickets behalten Gultigkeit
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DarUber hinaus ist das bisher geplante betriebswirtschaftliche Konzept mit den
Kapazitatsbeschrankungen von rund 40 Prozent aufgrund der neuen Corona-Schutzverordnung
nicht mehr durchfihrbar.“ Der Kongress sei als 2G-Veranstaltung ohne Abstand im Dresdner
Kulturkraftwerk Mitte geplant gewesen, durch die neuen Regeln hatte man mehr als 200
potenziellen Teilnehmern absagen muissen. Keine Option fir die Macher des Kongresses.

Alle Veranstaltungen wirden nun ,voraussichtlich auf den November 2022 verschoben®, so
Walter. Das Leitmotiv ,#transnational — Solutions for a culture beyond*” bleibe auch daftir gultig.
Walter: ,Die gebuchten Tickets fiir den Kongress 2021 kdnnen im Jahr 2022 fiir eine Teilnahme
genutzt werden.” Die Verleihung der Europaischen Kulturmarken-Awards 2021 solle hingegen
noch in diesem Jahr ,medienwirksam innerhalb individueller Formate® erfolgen.
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Absage des Kulturinvest!-Kongresses mit
der Preisverleihung der Europaischen
Kulturmarken-Awards 2021 begriindet
durch die aktuelle Pandemiesituationin
Sachsen

Berlin / Dresden (ots) - Aufgrund der sehr angespannten Inzidenzlage in Sachsen hat
die Staatsregierung am 5. November 2021 eine neue Corona-Schutzverordnung
beschlossen, die zur kurzfristigen Absage des KulturInvest!-Kongresses mit der
Preisverleihung der Europaischen Kulturmarken-Awards vom 10.-12. November 2021
gefiihrt hat. Die Veranstaltung wird voraussichtlich auf den November 2022 unter
demselben Leitmotiv "#transnational - Solutions for a culture beyond" verschoben.
Die gebuchten Tickets fiir den KulturInvest!-Kongress 2021 konnen im Jahr 2022 fiir
eine Teilnahme genutzt werden. Die Verleihung der Europaischen Kulturmarken-
Awards 2021 an die Preistrager*innen erfolgt noch in diesem Jahr medienwirksam
innerhalb individueller Formate. www.kulturmarken.de

Durch den Beschluss der Sachsischen Staatsregierung gilt die Verpflichtung der
Vorwarn- und Uberlastungsstufe und ein 2G Modell mit Maskenpflicht und
Abstandsgebot als verbindlich. Die Regelungen des 2G Optionsmodells sind auBer
Kraft gesetzt. Daraus ergeben sich erhebliche Kapazitatsbeschrankungen. Das hat
schwerwiegende Auswirkungen auf den vom Veranstalter Causales geplanten
KulturInvest!-Kongress, der als 2G-Veranstaltung bisher ohne Abstand vorgesehen

war.

"Die dramatische Entwicklung der Inzidenzlage in Sachsen und damit auch in
Dresden hat uns dazu bewogen, den fiir die europaische Kulturszene bedeutenden
Kongress kurzfristig abzusagen. Als Veranstalter sind wir gegeniiber den iiber 500
Mitwirkenden und Teilnehmer*innen in der besonderen Pflicht, im Umgang mit
deren Gesundheit verantwortungsbewusst zu handeln. Dariiber hinaus ist das bisher
geplante betriebswirtschaftliche Konzept mit den Kapazitatsbeschrankungen von ca.
40 % auf Grund der neuen Corona-Schutzverordnung nicht mehr durchfiihrbar.
mnerhalb der aktuellen Regelungen konnten iiber 200 angemeldete
[eilnehmer*innen nicht an den Hauptforen und der Preisverleihung der
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Europaischen Kulturmarken-Awards teilnehmen. Wir bitten alle Mitwirkenden,
Teilnehmer*innen, Forderer und Dienstleister herzlichst um Verstandnis fiir unsere
Entscheidung", so Hans-Conrad Walter, Geschiftsfiihrer der veranstaltenden Agentur
Causales.

Der Veranstalter hofft, dass alle Mitwirkenden und Teilnehmer*innen diese
Entscheidung und die Verschiebung von Europas groBtem Kulturkongress in das
nachste Jahr verstehen und empfiehlt, bisherige Hotel- und Reisbuchungen zu
stornieren. Alle Mitwirkenden und Teilnehmer*innen werden kurzfristig tiber die
Absage des KulturInvest!-Kongresses und der Preisverleihung der Europaischen
Kulturmarken-Awards informiert. Weitere Informationen erhalten Sie beim
Veranstalter unter der Telefonnummer +49 (0)30-53-214-391.
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