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Veranstaltungsort Scandlines-Reprasentanz Berlin
Sympathie-Umfrage im Internet 14.000 Abstimmungen
Bewerber*innen 46 Einreichungen

Kulturmarke des Jahres Labyrinth Kindermuseum (Berlin)

Atze Musiktheater (Berlin)
Murkelbihne (Berlin)
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+ATZE” GEEHRT. Bei der Wahl zur ,,Kulturmarke des Jahres 2006* entschied sich die Mehrheit der
Uber 14000 Teilnehmer einer online-Umfrage der Agentur causales mit 34,2 Prozent fir das Laby-
rinth-Kindermuseum in der Osloer StraBe 12, das am gestrigen Mittwoch vom Sponsor Scandlines
ein Paket im Wert von 5000 Euro erhielt. Den zweiten Platz (32,2 Prozent) belegte das , ATZE* Thea-
ter- und Konzerthaus fur Kinder in der Luxemburger StraBe. Am Montag nahm Theaterleiter Tho-
mas Sutter (Foto, mit Kerstin Jorns vom Sponsor Vattenfall sowie Eva Neumann und Hans Conrad
von causales) den Preis - einen Scheck in Hohe von 2000 Euro - entgegen. ,ATZE* biete seit Jah-
ren mit groBem Engagement ein erstklassiges Theaterangebot fiir Schulen und Familien, so Kers-
tin Jorns bei der Ubergabe. Foto: ATZE

Datum: 01. Februar 2007 Quelle: Nord-Berliner

Auflagenhéhe: 32.000 Kontakte: 96.000

Wir machen Kulturmarken stark.
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BerlinerAkzente.de

Magazin der Berliner Sparkasse | Geld & Finanzen Job & Karriere m
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Kulturmarke des Jahres 2006
Agentur Causales startet Sympathie-Umfrage im Internet

Marketingbewusstsein im Kulturbetrieb fihre langfristig zurm Erfolg, sagen Experten,
Doch welche Kulturrnarke hat die Strahlkraft und den Magnetisrnus zugleich, um
Kulturrmarke des Jabres 2006 zu werden? Die auf Kultursponszoring spezializierte
Berliner Agentur Causales, mit der auch die Berliner Sparkasse zusarmmenarbeit,
fihrt irm Dezember 2006 auf ihrem Online-Portal wew kulturmarken.de sine
Urnfrage durch,

Die von der Agentur betreute Eulturmarke mit den héchsten Syrmpathiewerten arhilt
von Causales das Pradikat Kulturmarke 2006 und als Preis von dem
Touristikunternehmen Scandlines ein Sponsoringpaket irm Wert voan 5.000 Eura, Die
Kulturmarke 2008 wird im Januar 2007 in der Scandlines-Reprasentanz in Berlin
pramiert,

Alle Teilnebhmer an der Online-Urnfrage kénnen nach einer persanlichen
Syrnpathie-Analyse der auf dem Portal vorgestellten 46 Kulturmarken ihrem
Faworiten ihre Stimme geben, 2u den vorgestellten Kultureinrichtungen gehéren
unter anderern auch das FEZ Berlin, das Labyrinth-Kinderriuseurn und die
Kulturbrauerei,

Direkt zur Umfrage g=ht's hier.

P nach cben

Datum: Dezember 2006 Quelle: BerlinerAkzente.de

Auflagenhdhe: k.A. Kontakte:k.A.
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verschiedener Einschrinkungsmoglichkeiten kinne unter
anderem nach Bundeslandern, Forderkrterien oder Ziel-
gruppe gefiltert werden. Der miedersichsische Minister-
prasident und Vorsitzende des Stiftungsrates der Kultur-
stiftung der Linder, Christian WulfT, gab die neue Websei-
te in Hannover frei

Wettbewerbe

Kulturmarke 2006 gesucht

Welche Kulturmarke wird Kulturmarke des Jahres 20067
Die Berliner Sponsoring-Agentur Cansales fohrt im
Dezember 2006 eine Umifrage auf dem Online-Portal fiir
Kultur-Sponsoring www.kuliurmarken.de durch. Die Kul-
turmarke mit den hdchsten Sympathiewerten erhdilt von
Causales das Pridikat Kolwarmarke 2006 und als Preis von
dem Tounstikunternehmen Scandlines en Sponsonng-
Paket 1m Wert von 5000 Euwro. Die Kulturmarke 2006
wird im Januar 2007 in der Scandlines-Reprisentanz in
Beslin primiert,

Bjirn Czinczoll Social Entrepreneur 2006

Die Sefwal Neafiung fiie Socigl Enreprencurship, die Zeit-
sehrift  Capital” wnd Fre Sosion Consuliing Group (8O
haben am 16, Movember den [ Social Entrepreneur des
Jahres 20067 in Deutschland ausgereichnet. Es ist Bjdm
Crinczoll, Grinder des Nirnberger Kinderzentven Kun-
terbmi e, K Ins Finale der letzten Funt schafften es die fiol-
aenden weiteren Social Entrepreneurs:

Horst Frhardi. hedr Tesedrwe e sosiolmedizinioele Fors

Datum: 20. Dezember 2006

Auflagenhéhe: k.A.

Kontakte: k.A.

Quelle: Fundraising aktuell online
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+ die tageszeitung

Berlin Aktuell «\origer WNachster » email

und sonst? Schalen Sie mal

Tote auf der Autobahn: Beim Unfall eines

Reisebusses auf der A 2 Berlin-Hannowver sind >
in der Macht zum sonnatbend owei Menschen tuzcufe
getdtet worden +++ Tempelhofer Mo bis Fr 8 bis 20 Uhr
Flughafenfans wollen nicht aufgeben: Die £
Akfion fur ein Volkshegehren zum Erhalt des _
Flughafens Tempelhof 50l Unabhangig von der

anstehenden Entscheidung Gber einen

Kompromissvorschlag der Justiz weitergehen. "™Wir sind sehr
aptimistisch, die ndtigen 20.000 Unterschriften zu erreichen”, sagte
Wolfgang Przewieslik, Yorstandsmitglied der Interessengemeinschaft
City-Alrpart Tempelhof. Beim Oberverwaltungsgericht [3uft an diesem
Mithwoch die Erklarungsfrist Zu dessen “orschlag ab, Tempelhof erst
arn 31. Oktober 2008 statt schon 2007 Zu schlieZen +++
Auszeichnung far Kindermuseurn: Das Berliner Labyrinth
Kindermuseum hat die Auszeichnung "Kulturmarke 2006" gewonnen.
hMehr als 30 Prozent der Teilnehmer einer Internet-Umfrage hatten im
Dezember fur diesen Kulturbetrieb gestimmt, teilten die veranstalter
mit. Insgesamt beteiligten sich rund 14.000 Internetnutzer an der
Limfrage +++

Datum: 08.01.2007 Quelle: die tageszeitung

Auflagenhéhe: k.A. Kontakte: k.A.




Kulturmarke des Jahres 2006
And the winner is ...

Marketingbewusstsein im Kulturbetrieb fihrt
langfristig zum Erfolg. Doch welche Kulturmar-
ke hat die Strahlkraft und den Magnetismus,
um Kulturmarke 2006 zu werden? Eine Frage,
die die Nation einen Monat lang entscheiden
konnte. Auf dem Online-Portal fir Kulturspon-
soring suchte die Berliner Agentur Causales
nach den grifiten Sympathietrdgern. Darunter
die Semperoper Dresden, Kampnagel Hamburg
und die Popkomm als weltweit gréfites Busi-
ness- und Kornmunikationsevent der Musik-
branche. Insgesamt gaben {iber 14.000 Teilneh-
mer via Mausklick ihr Votum ab, bei dem das
Labyrinth Kindermuseum aus Berlin als klarer
Gewinner hervorging. Mit 34,42% der Stimmen
zog es an den anderen 45 Marken vorbei. Damit
erhalt es von Causales das Pradikat Kultur-
marke 2006 und vom Touristikunternehmen
Scandlines ein Sponsoringpaket im Wert von
5.000,- Euro.

www.kulturmarken.de
www.labyrinth-kindermuseum.de



