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KULTURMARKE DES JAHRES 2007

NEUE DESTINATIONEN KENNEN LERNEN

Am 9. November 2007 vergibt die Agentur Cau-
sales an drel Kulturinstitutionen den Preis ,Kul-
turmarke des Jahres 2007". Die Auszeichnung
erhalten Institutionen und Projekte aus der Kul-
tur, die ihr Angebot mit professionellem Mar-
ketingmanagement verbinden. Die Sieger des
Wetthbewerbes erhalten das Pradikat , Kulturmar-
ke des Jahres 2007". Wahrend einer feierlichen
Veranstaltung im Maschinenhaus der Berliner
Kulturbrauerei gibt die Jury vor 250 Gasten aus
Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien die Ge-
winner bekannt. Ein Kulturprogramm der be-
kannten Klnstlerin Meret Becker bereichert
die Preisverleihung.

———— INFO: vaswicausales.de

Die LMC GmbH veranstaltet mehrmals jahr-
lich Famtrips. Diese Veranstaltungen werden
in Kooperation mit Dienstleistern und Frem-
denverkehrsblros  durchgefihrt und  sollen
Verantwortlichen aus Marketing und Vertrieb
die Mdglichkeit geben, neue Destinationen fiir
Incentives, Events oder Kongresse kennen zu
lernen. Die néchste Reise geht vom 9. bis 11.
November nach Gran Canaria, im Februar steht
Mallorca auf dem Programm. Die Gruppengré-
Be ist auf acht bis zwdlf Teilnehmer beschrankt,
ubernachtet wird in 5 Sterne-Hotels.

mmmemmm [NFOL vAA-MCCOM



Auszeichnung furPhaeno:, Kulturmarke des Jahres"
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Auszeichnung furPhaeno:, Kulturmarke des Jahres*

Preisverleihung in Berlin:Reisegutschein tber 10.000 Euro ab
Guthardt Die Experimentierlandschaft Phaeno aus Wolfsburg hat
am Freitagabend in der Berliner Kulturbrauerei den mit 10.000
Euro dotierten Marketingpreis ,Kulturmarke des Jahres 2007“
erhalten.

Die Experimentierlandschaft Phaeno
aus Wolfsburg hat am Freitagabend
in der Berliner Kulturbrauerei den mit
10.000 Euro dotierten Marketingpreis
,Kulturmarke des Jahres 2007*
erhalten. Vor rund 250 geladenen
Gasten aus Kultur, Wirtschaft und
Medien nahm Phaeno-Direktor
v Wolfgang Guthardt die Auszeichnung
GroRansicht |01 entgegen. Der zweite Preis ging nach
Angaben der Veranstalter vom
Samstag an die Semperoper aus
Dresden, das Kinder- und Jugendtheater Murkelbiihne aus Berlin belegte den
dritten Platz. Der Hauptpreis wurde von der Deutschen Bahn gestiftet. Und so
kam's, dass auf dem groBen Scheck das Wort ,Reisegutschein” prangte. Das
Phaeno musste sich librigens gegen weitere starke Konkurrenz durchsetzen. Zu
den nominierten Projekten gehdren auch das Filmfestival achtung berlin - new
berlin film award, die Europaische Jugendmesse Avanti, das Deutsche
Meeresmuseum Stralsund, die Europaische Route der Backsteingotik, die freie
Volksbiihne Berlin, das Geschichtsfestival Historale und die Shakespeare
Company Berlin. ,Wir ehren heute attraktive Kulturmarken im
deutschsprachigen Raum. Die Preistrager zeichnen sich durch eine starke
Orientierung auf Markte und Zielgruppen aus und haben damit gro3es
Potenzial fir Investoren und Sponsoren aus der Wirtschaft, sagte Hans-Conrad
Walter, Geschaftsfihrer der Agentur Causales anlasslich der Preisvergabe. Die
Preistrager machten deutlich, wie sich Kulturangebote und erfolgreiches
Marketing hervorragend verknipfen lieRen.

Aktuelle Bewertung ﬁ 0/ (0 votes)

Ihre Bewertung
-5 0 5

Um eine Bewertung abzugeben, melden Sie sich
bitte an oder geben Sie den angezeigten Code ein!
Geben Sie bitte die in der Grafik rechts

angezeigten 4 Zeichen ein:

Artikel versenden | Artikel kommentieren | Artikel drucken

Weitere Meldungen

Datum Meldung

12.11.2007 Japanische Fotografie in Wolfsburg
12.11.2007 Dramatiker Hubner im Interview
11.11.2007 Ein bisschen Mutmachen

10.11.2007 Harte Manner tanzen nicht

09.11.2007 Witz und Aberwitz

09.11.2007 Bon Jovi im Mai in Deutschland
09.11.2007 Anna Netrebko sang fur SOS-Kinderdorfer

08.11.2007 Das Ding

2 Alle Meldungen anzeigen

Lesezeichen setzen

http://www.waz-online.de/newsroom/kultur/dezentral/kulturl okal/art39...
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Achim Halfmann (CSR NEWS) - Monday, October 1st, 2007

Berlin > Am 9. November 2007 vergibt die Agentur Causales an drei

Kulturinstitutionen den Preis ?Kulturmarke des Jahres 20077?. Die Auszeichnung
erhalten Institutionen und Projekte aus der Kultur, die ihr Angebot mit professionellem
Marketingmanagement verbinden. Die Sieger des Wettbewerbes erhalten das Pradikat
?Kulturmarke des Jahres 20077.

Die Kulturmarken des Jahres werden von einer namhaften Jury ermittelt. Als Juroren
wurden berufen: die PR-Leiterin der ZEIT, Silvie Rundel; der Designer Alexander
Branczyk; der General Manager des Lindner Hotels in Berlin, Gisbert Kern; die
Chefredakteurin von Promotion Business, Sabine Wegner; der Unternehmensberater
Dirk Schiitz und der Wissenschatftler Dr. Thomas Dillo. Erster Meilenstein fur die Wahl ist
ein Jurytreffen am 19. Oktober im Lindner Hotel am Kurfirstendamm in Berlin, in dem
die Jury die zehn besten Bewerbungen fir die Preisvergabe nominiert und aus den
Nominierten drei Gewinner ermittelt.

Wahrend einer feierlichen Veranstaltung am 9. November im Maschinenhaus der
Berliner Kulturbrauerei gibt die Jury vor 250 Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und
Medien die Gewinner bekannt. Ein Kulturprogramm der bekannten Kinstlerin Meret
Becker und den Gentlemen von Ars Vitalis bereichert die Preisverleihung.

Mit der Initiative ?Kulturmarke des Jahres? fordert die Berliner Agentur Causales das
Marketingbewusstsein im Kulturbereich und damit Grundlagen fur professionelles
Kultursponsoring. Die Veranstaltung am 9. November soll dartiber hinaus einen Dialog
zwischen Vertretern aus Kultur, Politik, Wirtschaft und Medien ermdoglichen.

Weitere Infos im Internet:
www.kulturmarken.de

© CSR NEWS | csr-news.net - URL of this document: http://csr-news.net/main/2007/10/01/causales-vergibt-%e2%80%9ekulturmarke-des-jahres-2007%e2%80%9c/ - Document created: October 30th, 2007, 9:43 am
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B NEUE BESITZER: Die zur franzo-
sischen Hachette-Gruppe z#hlende
Bahnhofsbuchhandlungskeite  HDS
Retail Deutschland GmbH in Wiesba-
den hat im Bahnhof der niedersachsi-
schen Stadt Northeim eine Filiale erdff-
net. Das Geschaft gehorte zuvor zum
schweizerischen Valora-Konzern. Die
Bahnhofsbuchhandiung in Wuppertal-
Oberbarmen hat HDS von der BB
Hans-Peter Cremer (ibernormmen. Mit
Wirkung zum 1. Januar 2008 wird der
Presse-Grossist Emil Dittmann in
Staufenberg bei Kassel die Belieferung
der Einzelhandler in der Region Fran-
kenberg/Bad Hersfeld Ubernehmen.
Bislang betreute die Presse-Ver-
triebs-Geselischaft (PVG) in Frank-
furt/Main die Geschéfte dieser Reglon,

B DREAMTOWN LAS VEGAS: Wie

sich ein kleines Gold-
gréberkaff  innerhalb §§
von gut 100 Jahren zur
wohl verrlicktesten
Stadt entwickeln konn-
te, ist nur eines der
zahlreichen  Themen Kl
des neuen "Merian"-Heftes "Las Ve-
gas’, das jetzt erschienen ist. Wichtige
Information firr alle Redaktionen: Die
Ganske Verlagsgruppe stiftet fiir re-
daktionelle Gewinnspiele bis zu zehn
kostenlose Exemplare dieses Haftes.
Mehr unter: redaktion@merian.de

@ WEITERES WACHSTUM ANGE-
STREBT: Beim privaten Briefdienstlei-
ster Pin Group AG stehen die Wei-
chen weiter auf Wachstum. Beim Bun-
deskartellamt lauft die Pritffung zum Er-
werb der Arriva GmbH durch die
Springer-Tochter, Arriva ist eln Unter-
nehmen der Verlagshiuser "Sidku-
rier" und "Badische Zeitung" und bie-
tet ganz oder tellweise die Abholung
und Zustellung von Post im stidwestli-
chen Baden-Wirttemberg an.

./ H MILLIONEN-KORB:  Zugunsten
der "Bild"-Hilfsorganisation "Ein Herz
tir Kinder" ist fir 1 Mio. Euro der

, XXl-Strandkorb, in dem die Staats-
chefs beim GB-Gipfel in Heiligendamm
fUr ein Gruppenfoto posierten, verstei-
gert worden. Neuer Besitzer des 6,5
Meter breiten Strandkorbs ist Rein-
fried Pohl, Grinder und Chef der
Deutschen Vermdégensberatung.
Gestiftet hatte die Landesregierung
von MVP den Korb.

+49 30 259177642 an:

AXEL SPRIMGER IWFO

+439 36 259177e42 S.81-81
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DIE LETZTE SEITE Mamm

Eine kreative Liaison im Dienst der Mode

Bef ihrem ersten Kontakt im Jahr 1958, in Deutschland interessierten sich nach
den ersten Jahren des Aufbaus immer mehr Frauen wieder i die internationale
Mode, standen beide noch am Anfang ihrer groBen Karrieren. Die Offenburger
Modeverlegerin Aenne Burda beauftragte den jungen Berliner Modegrafiker Rico
Puhimann (1934 - 1996) mit Zeichnungen flr ihr Modesonderheft. Das war der
Beginn einer kreativen Liaison im Zeichen der Mode. Bis in die siebziger Jahre des
fetzten Jahrhunderts zeichnete Puhlmann fir Burda '
international und Burda Moden. Auch noch, als er
langst mit seiner Zweit-Karriere als Fotograf fiir Hoch-
glanzmagazine in New York zu den Top-Lichtbildnern
zéhlte. Verleger Dr. Hurbert Burda erdffnete jetzt am
Stammsitz des Unternehmens in Offenburg die Aus-
stellung "Lieber Rico - Aenne Burda und der Starfo-
tograf Rico Puhimann® gemeinsam mit dem Topmo-
del Eva Padberg. Bei der Vernissage feierten rund
150 Gaste den internationalen Modezeichner und -Fotografen. Die Ausstellung,
die zugleich eine Hommage an Aenne Burda ist, zeigt (iber 50 Fotografien und
handkolorierte Bilder sowie Briefe an die Verlegerin, die Puhlmann seit 1956 regel-
maBig fir Burda Moden engagierte. "Die Entwiirfe und Fotografien spiegeln eine
wunderbare Zeit der Mode wieder, die meine Mutter und Rice Puhlmann durch ihr
Schaffen so gepragt haben®, sagte Dr. Hurbert Burda.

Die Agentur Causales zeichnete in Berlin die "Kulturmarke des Jahres 2007" aus

Experimentierlandschaft Phaeno ist der Gewinner

Die Uberraschung war pefekt, als Hans-Walter Conrad, Geschaftsfiinrer der Ber-
liner Agentur Causales, den Gewinner des mit 10.000 Euro dotierten Marketing-
preises "Kulturmarke des Jahres 2007" nannte. Vor rund 250 geladenen Gésten
aus Kultur, Wirtschaft und Medien nahm der Direkior der Experimentieriand-
schaft Phaeno aus Wolfsburg, Dr. Wollfgang Guthardt, die Auszeichnung
entgegen. Der zweite Preis ging an die Sem-
peroper aus Dresden, das Kinder- und Jugend-
theater Murkelbithne aus Berlin belegte den
dritten Platz. Kriterien fir die eingereichten
Wettbewerbsbeitrige waren neben der Mar-
kenqualitdt die Marktfahigkeit, die Originalitat,
die Offentlichkeitsarbeit und das Angebot fiir
Sponsoren. In der Jury: Silvie Rundel (Leiterin

Presse- und Offentlichkeitsarbeit "Die Zeit"), Alexander Branczyk (Designer),
Gisbert Kern (General Manager Lindner Hotel Berlin), Sabine Wegner (Chefre-
dakteurin "Promition Business"), Dirk Schiitz {Unternehmensberater) und Dr.
Thomas Diillo (Wissenschaftier). Den Hauptpreis von 10.000 Euro stiftete die
Deutsche Bahn AG, unterstitzt wurde der Wettbewerb auch vomn Lindner Hotel
Berlin, von Total Deutschiand, Coca-Cola, Berliner Pitsner, Skoda, Rotkapp-
chen und dem World for 2-Verlag.
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Causales verleiht , Kulturmarke des Jahres 2007
Am 9. November vergibt die Berliner Agentur Causales
an drei Kulturinstitutionen den Preis |, Kulturmarke des
Jahres 2007, Die A ichnung erhalten Insti

und Projekte aus der Kultur, die ihr Angebot mit professio-
nellem Marketing-Management verbinden, Die Sieger des
Wetthewerbes erhalten das Pradikat Kulturmarke des
Jahres 2007,

Die Kulturmmarken werden von einer namhafien Jury
ermittelt, Als Juroren wurden berufen die PR-Leiterin der
LZEIT*, Silvie Rundel, der Designer Alexander Branczyk,
der General Manager des Lindrer Hotels in Berlin, G
bert Kern, die Chefredakteurin von Promotion Business™,
Sabine Wegner, der Unternchmensberater Dirk Schiitz und
der Wissenschafiler Dr. Thomas Diillo. Erster Meilenstein
fiir die Wahl ist ein Jurytreffen am 19, Oktober im Lindner
Hotel am Kurfiirstendamm in Berlin, in dem dic Jury die
zehn besten Bewerbungen fiir die Preisvergabe nominiert
und aus den Nominierten drei Gewinner ermittelt,
Wihrend einer feierlichen Veranstalung am 9. November
im Maschinenhaus der Berliner Kulturbrauerei gibt die
Jury vor 250 Gisten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und
Medien die Gewinner bekannt, Ein Kulturprogramm der
bekannten Kiinstlerin Meret Becker und den Gentlemen
von Ars Vitalis bereichert die Preisverleihung.

Mit der Initiative ,Kulturmarke des Jahres* firdert die
Causales das Marketingbewusstsein im Kulwrbereich und
damit Grundlagen fiir | ionelles Kultursy ing.
Die Veranstaltung am 9. November soll dariiber hinaus
cinen Dialog zwischen Vertretern aus Kultur, Politik,
Wirtschaft und Medien emmaglichen. Weitere Informatio-
nen unter www.kulturmarken. de,




Kulturprojekte fir den Marketing-Preis
Kulturmarke des Jahres 2007 nominiert

Professionelles Marketingmanage-
ment im Kulturbetrieb fuhrt lang-
fristig zum Erfolg. Doch welche
Kulturmarke hat die Strahlkraft
und den Magnetismus zugleich,
um Kulturmarke des Jahres 2007
zu werden? Eine namhafte Jury
aus Wirtschaft, Kultur und Medien
hat zehn bekannte Kulturprojekte
fir den Marketing-Preis nomi-
niert, der am 9. November 2007
von der Agentur Causales an drei
ausgewahlte Projekte vergeben
wird.

Zu den nominierten Projekten ge-
horen: Das Filmfestival achtung
berlin — new berlin film award, die
Europaische Jugendmesse Avanti,
das Deutsche Meeresmuseum

Stralsund, die Europaische Route
der Backsteingotik, die Freie Volks-
blhne Berlin, das Geschichis-
festival Historiale, das Kinder- und
Jugendtheater Murkelblhne, die
Experimentierlandschaft Phzeno
in Wolfsburg, die Dresdner Sem-
peroper und die Shakespeare
Company Berlin. Der Gewinner
der Auszeichnung erhalt von der
Deutschen Bahn AG einen Wert-
gutschein in Hoéhe von 10000 Euro.
Darliber hinaus wird der Wett-
bewerb vom Lindner Hotel Berlin,
Total Deutschland, Coca Cola,
Berliner Pilsner und Rotk&ppchen
unterstitzt.

Weitere Informationen:
www.kulturmarken.de
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Phaeno als,, Kulturmarke des Jahres 2007 ausgezeichnet

2007-11-1110:55:28

v.l.n.r.: Alexander Branczyk Jurymitglied & Geschéftsfiihrer der xplicit GmbH, Eva Neumann Geschéftsfihrerin der Agentur Causales, 3.
Preistréger Matthias Kubusch Leiter des Kinder und JugendTheaters Murkelbiihne, 1. Preistrager Dr. Wolfgang Guthardt D

[Bild in OriginalgréRe ffnen]

(PA) Die Experimentierlandschaft Phaeno aus Wolfsburg hat am Abend des 9. November im Rahmen eines festlichen Empfangs in der Berliner
Kulturbrauerei den mit 10.000 Euro dotierten Marketingpreis ,, Kulturmarke des Jahres 2007“ erhalten. VVor rund 250 geladenen Gésten aus Kultur,
Wirtschaft und Medien nahm der Direktor des Phaeno, Herr Dr. Wolfgang Guthardt, die Auszeichnung entgegen. Die Laudatio hielt der
Wissenschaftler Dr. Thomas Dilllo. Der zweite Preis ging an die Semperoper aus Dresden, das Kinder- und Jugendtheater Murkelbiihne aus Berlin
belegte den dritten Platz.

Der Hauptpreis im Wert von 10.000 € wurde in diesem Jahr von der Deutschen Bahn gestiftet. Dartiber hinaus wurde der Wettbewerb vom Lindner
Hotel Berlin, Total Deutschland, Coca Cola, Berliner Pilsner, Skoda, Rotkappchen und dem World for 2 Verlag unterstitzt.

Kriterien fur die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben der Markenqualitét die Marktfahigkeit, die Originalitét, die Offentlichkeitsarbeit
und das Angebot fiir Sponsoren. Der Jury gehorten an: Silvie Rundel (Leiterin Presse- und Offentlichkeitsarbeit Die ZEIT), Alexander Branczyk
(Designer), Gisbert Kern (General Manager des Lindner Hotels in Berlin), Sabine Wegner (Chefredakteurin von Promotion Business), Dirk Schiitz
(Unternehmensberater) und Dr. Thomas Dillo (Wissenschaftler).

"Wir ehren heute attraktive Kulturmarken im deutschsprachigen Raum. Die Preistrager zeichnen sich durch eine starke Orientierung auf Mérkte
und Zielgruppen aus und haben damit grof3es Potenzial fur Investoren und Sponsoren aus der Wirtschaft. Die diesjahrigen Preistréger machen
deutlich, wie sich Kulturangebote und erfolgreiches Marketing hervorragend verkniipfen lassen" sagte Hans-Conrad Walter, Geschéftsfuhrer der
Agentur Causales anlasslich der Preisvergabe.

Pressekontakt: Agentur Causales, Lorenz Pollmann, Tel: 030. 53 214-391, mobil: 0176-410 23 415, E- Mail: I LaMEEI iRl Diese
Presseinformation kann unter http://www.kulturmarken.de abgerufen werden.

Veroffentlich von PresseAnzeiger.de - http://www.presseanzeiger.de

lvonl 13.11.2007 15:16
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48 mal gelesen

Phaeno als "Kulturmarke des Jahres 2007" ausgezeichnet
Leser des Artikels: 48

Berlin (ots) - Die Experimentierlandschaft Phaeno aus Wolfsburg

hat am Abend des 9. November im Rahmen eines festlichen Empfangs in
der Berliner Kulturbrauerei den mit 10.000 Euro dotierten

Marketingpreis "Kulturmarke des Jahres 2007" erhalten. VVor rund 250
geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft und Medien nahm der Direktor
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des Phaeno, Herr Dr. Wolfgang Guthardt, die Auszeichnung entgegen.
Die Laudatio hielt der Wissenschaftler Dr. Thomas Ddllo. Der zweite
Preis ging an die Semperoper aus Dresden, das Kinder- und
Jugendtheater Murkelbtihne aus Berlin belegte den dritten Platz.

Der Hauptpreis im Wert von 10.000 EUR wurde in diesem Jahr von der
Deutschen Bahn gestiftet. Darliber hinaus wurde der Wettbewerb vom
Lindner Hotel Berlin, Total Deutschland, Coca Cola, Berliner Pilsner,
Skoda, Rotképpchen und dem World for 2 Verlag unterstiitzt. Kriterien
fur die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben der
Markenqualitét die Marktfahigkeit, die Originalitat, die
Offentlichkeitsarbeit und das Angebot fiir Sponsoren.

Der Jury gehdrten an: Silvie Rundel (Leiterin Presse- und
Offentlichkeitsarbeit Die ZEIT), Alexander Branczyk (Designer),
Gisbert Kern (General Manager des Lindner Hotels in Berlin), Sabine
Wegner (Chefredakteurin von Promotion Business), Dirk Schiitz
(Unternehmensberater) und Dr. Thomas Diillo (Wissenschattler).

"Wir ehren heute attraktive Kulturmarken im deutschsprachigen

Raum. Die Preistrager zeichnen sich durch eine starke Orientierung

auf Markte und Zielgruppen aus und haben damit groRes Potenzial fiir
Investoren und Sponsoren aus der Wirtschaft. Die diesjéhrigen
Preistréger machen deutlich, wie sich Kulturangebote und

erfolgreiches Marketing hervorragend verkniipfen lassen" sagte
Hans-Conrad Walter, Geschéaftsfihrer der Agentur Causales anlasslich
der Preisvergabe.

Diese Presseinformation und Bildmaterial von der Veranstaltung
kann unter www.kulturmarken.de abgerufen werden.

Originaltext: Agentur Causales

Digitale Pressemappe: http://www.presseportal.de/pm/68908
Pressemappe via RSS : http://www.presseportal.de/rss/pm_68908.rss2
Pressekontakt:

Agentur Causales, Lorenz Pélimann, Tel: 030. 53 214-391, mobil:
0176-410 23 415, E- Mail: poellmann@causales.de

Autor: news aktuell

© news aktuell
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Phaeno als Kulturmarke des Jahres ausgezeichnet

Die Experimentierlandschaft Phaeno aus Wolfsburg hat am Abend des 9. November im
Rahmen eines festlichen Empfangs in der Berliner Kulturbrauerei den mit 10.000 Euro
dotierten Marketingpreis »Kulturmarke des Jahres 2007« erhalten.

Foto: v.l.n.r.: Alexander Branczyk Jurymitglied & Geschaftsfuhrer der xplicit GmbH, Eva
Neumann Geschéaftsfihrerin der Agentur Causales, 3. Preistrager Matthias Kubusch Leiter
des Kinder und JugendTheaters Murkelbuhne, 1. Preistrager Dr. Wolfgang Guthardt
Direktor der PheenogGmbH & Martina Flamme-Jasper Marketingleiterin der PheenogGmbH,
Silvie Rundel Jurymitglied & PR-Leiterin DIE ZEIT, Lorenz Pdllmann Projektleiter
»Kulturmarke des Jahres« der Agentur Causales, Hans-Conrad Walter Geschaftsfuhrer der
Agentur Causales

Vor rund 250 geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft und Medien nahm der Direktor des
Phaeno, Herr Dr. Wolfgang Guthardt, die Auszeichnung entgegen. Die Laudatio hielt der
Wissenschaftler Dr. Thomas Diullo. Der zweite Preis ging an die Semperoper aus Dresden,
das Kinder- und Jugendtheater Murkelbiihne aus Berlin belegte den dritten Platz.

Der Hauptpreis im Wert von 10.000 € wurde in diesem Jahr von der Deutschen Bahn
gestiftet. Daruber hinaus wurde der Wettbewerb vom Lindner Hotel Berlin, Total
Deutschland, Coca Cola, Berliner Pilsner, Skoda, Rotkappchen und dem World for 2
Verlag unterstitzt.

Kriterien fur die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben der Markenqualitat die
Marktfahigkeit, die Originalitat, die Offentlichkeitsarbeit und das Angebot fiir Sponsoren.
Der Jury gehorten an: Silvie Rundel (Leiterin Presse- und Offentlichkeitsarbeit Die ZEIT),
Alexander Branczyk (Designer), Gisbert Kern (General Manager des Lindner Hotels in
Berlin), Sabine Wegner (Chefredakteurin von Promotion Business), Dirk Schitz
(Unternehmensberater, Kulturmanagement Network) und Dr. Thomas Dullo
(Wissenschaftler).

»Wir ehren heute attraktive Kulturmarken im deutschsprachigen Raum. Die Preistrager
zeichnen sich durch eine starke Orientierung auf Markte und Zielgruppen aus und haben
damit gro3es Potenzial fur Investoren und Sponsoren aus der Wirtschaft. Die diesjahrigen
Preistrager machen deutlich, wie sich Kulturangebote und erfolgreiches Marketing
hervorragend verkniupfen lassen« sagte Hans-Conrad Walter, Geschéaftsfuhrer der Agentur
Causales anlésslich der Preisvergabe.

14.11.2007
Quelle: Agentur Causales / kulturmarken.de
Weiterfuhrende Links: www.causales.de, www.phaeno.de, www.kulturmarken.de

http://www.kulturmanagement.net
Copyright 2006 Kulturmanagement Network
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Jury sucht "Kulturmarke des Jahres"

Die Berliner Agentur CAUSALES vergibt am 9. November wieder an drei Institutionen
den Preis "Kulturmarke des Jahres 2007". Mit diesem Preis foérdert CAUSALES das
Marketingbewuf3tsein im Kulturbereich und damit die Grundlagen fir ein professionelles
Kultursponsoring. Die Jury trifft sich am 19. Oktober, nominiert die zehn besten
Bewerbungen fir die Preisvergabe und ermittelt daraus die drei Gewinner. In der Jury
sitzen: Silvie Rundel, Leiterin PR "Die Zeit"; Alexander Branczyk, Designer; Gisbert Kern,
Leiter Lindner Hotels in Berlin; Sabine Wegner, Chefredakteurin Promation Business;
Dirk Schitz, Unternehmensberater; Dr. Thomas Dillo, Wissenschaftler. Ein
Kulturprogramm von Meret Becker und den Gentlemen von Ars Vitalis komplettiert die
feierliche Preisverleihung am 9. November im Maschinenhaus der Berliner
Kulturbrauerei.

lvonl 26.11.2007 15:12
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Phaeno als ,Kulturmarke des Jahres 2007“ ausgezeichnet

Die Ecperimentiedandschaft Phasno aus Wiolfsburg hat am Abend des 9. Movember im Rahmen eines festlichen Empfangs in
der Bediner Kuturbrauerei den mit 10.000 BEuro dotierten hMarketingpreis | Kuhturmarke des Jahres 2007 erhalten. wor ond 250
geladenen Gasten aus Kuhur, Witschatft und hedien nahm der Direktor des Phaeno, Her Or. Wiclfgang Guthardt, die
Auszeichnung entgegen. Die Laudatio hiett der WMissenschattler Or. Thomas Dillo. Der zweite Preis ging an die Semperoper
aus Oresden, das Kinder- und Jugendtheater Murkelbldhne aus Bedin belegte den drtten Platz

Der Hauptpreis im 'Wert won 10.000 € wurde in diesem Jahr
won der Deutschen Bahn gestiftet. Oaniber hinaus wurde
der WMietthewerh wom Lindner Haotel Bedin, Total
Oeutschland, Coca Cola, Bediner Pilzner, Skoda,
Ratkdppchen und dem Waord for 2 ‘werdag unterstitzt.
Krteren fir die eingereichten Wisttbewearbsbeitrage waren
neben der barkenqualitat die barktfahigheit, die Orginalitat,
die Offertlichketzarbeit und das Angebot fir Sponzoren.
Der Jury gehirten an: Silvie Rundel (Leitern Presse- und
Offertlichkeitzarbeit Die ZEIT), Aexander Branczyk
(Deszigner), Gizbert Kem (General Manager des Lindner
Hatels in Bedin), Sabine WMiegner (Chefredakteunn von
Promotion Business), Dirk Schitz (Untemehmensberater)
und Or. Thomas Odlle (issenschaftler).

“iir ehren heute attraktive Kubumarken im
deutzchsprachigen Raum. Die Preistrager zeichnen sich
durch eine starke Orentierung auf bdde und Jelgruppen
aus und haben damit grobes Potenzial fir Investoren und
Sponsoren aus der Wirtschaft. Die diesjdhrigen Preistrdger machen deutlich, wie sich Kuturangebote und erfalgreiches
hiarketing hervomagend wverknldpfen lassen” sagte Hans-Conrad Walter, Geschaftsfihrer der Agentur Causales anldsslich der Guerilla Harketing
Preizwergabe.

Diese Prezseinformation kann unter www kulturmarken.de abgenifen werden.
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«KULTURMARKE DES JAHRES 2007 » WIRD AM 9,
NOVEMBER VERLIEHEM

Berlin (ddp). £ehn Kulturprojekte konkurrieren am 9.
Movernber urmn den Marketingpreis «Kulturmarke des Jahres
20072, Zu den norminierten Projekten gehdren nach Angaben
der Meranstalter vo Dienstag das Filmfestival achtung berlin -
new berlin filrm award, die Europdisch Jugendmesse Awvanti, das
Deutsche Meeresmuseurmn Stralsund, di Européische Route der
Backsteingotik, die Freie Volksbihne Berlin, das
Geschichtsfestival Historiale, das Kinder- und Jugendtheater
Murkelblihne, die Experimentierlandschaft Phaeno in Wolfsburg,

di Dresdner Semperoper und die Shakespeare Company Berlin,

Insgesamt drel Projekte werden ausgezeichnet, Der erste
Sieger belkommt einen Wertqutschein der Deutschen Bahn in
Hihe won 10 000 Euro,

Eine Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur und Medien bewertet
das Marketingmanagerment der Kulturprojelkte, VYergeben wird
der Preis von der &gentur Causales. Die Preisverleihung ist am
9, Movember in der Kulturbrauerei in Berlin,

[Di, den 23.10.2007]
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15:30: Jorma Panula - Der ...

16:15: Das Leben - ein ...
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Berliner & Morgenpost

Experimentierlandschaft Phaeno «Kulturmarke des Jahres 2007>>

Berlin (dpa/bb) - Die Experimentierlandschaft Phaeno aus Wolfsburg hat am Freitagabend in der
Berliner Kulturbrauerei den mit 10 000 Euro dotierten Marketingpreis «Kulturmarke des Jahres
2007» erhalten. Vor rund 250 geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft und Medien nahm
Phaeno-Direktor Wolfgang Guthardt die Auszeichnung entgegen. Der zweite Preis ging nach
Angaben der Veranstalter vom Samstag an die Semperoper aus Dresden, das Kinder- und
Jugendtheater Murkelbihne aus Berlin belegte den dritten Platz. Der Hauptpreis wurde von der
Deutschen Bahn gestiftet.

erschienen am 10.11.2007 um 12:39 Uhr © Berliner Morgenpost
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unter den professionellen Fundraisern des Landes?
Arthur Plotke: Wir sind im Moment ein Berufs- und
Branchenverband. Ich gehe mal davon aus, dass
wahrscheinlich gut die Haélfte der professionellen
Fundraiser bei uns Mitglied ist. Das Thema nur
Berufs- und/oder Branchenverband werden wir
anhand einer Strategiesitzung neu beurteilen.
Fundraising aktuell online: Und ist dieser Anteil
ausbaufihig oder wird es dabei bleiben?

Arthur Plotke: Er ist ausbaufdhig, weil immer mehr
Bereiche Fundraising betreiben: Hochschulen, Uni-
versitdten, Spitdler, Kliniken, politische Parteien,
Kirchen, Museen, Theater und so weiter. Also auch
dort gibt es mehr und mehr Leute, die das Fund-
raising betreiben, und ich denke, da ist wirklich noch
Platz fiir viele neue Fundraiser.

Das Gesprich fiihrte Dr. Christoph Miillerleile.

Zur Person:

Arthur Plotke (64) ist seit 2004 Geschdftsfiihrer des
Schweizerischen Fundraising Verbands. Er hatte das
Mandat mit seiner Agentur betreut und beim Verkauf der
Agentur in die freicom-Gruppe eingebracht. Plotke will

sich auf seine neue Aufgabe als Geschdftsfiihrer der frei-
com Ziirich konzentrieren und gibt daher zum Ende des
Jahres die Geschiftsfiihrung des Verbands ab.

Wettbewerbe

Phaeno ist ,,Kulturmarke des Jahres 2007“

Die Experimentierlandschaft Phaeno aus Wolfsburg hat
am Abend des 9. November im Rahmen eines festlichen
Empfangs in der Berliner Kulturbrauerei den mit 10.000
Euro dotierten Marketingpreis ,,Kulturmarke des Jahres
2007 erhalten. Vor rund 250 geladenen Gésten aus Kul-
tur, Wirtschaft und Medien nahm der Direktor des Phaeno,
Dr. Wolfgang Guthardt, die Auszeichnung entgegen. Die
Laudatio hielt der Wissenschaftler Dr. Thomas Diillo. Der
zweite Preis ging an die Semperoper in Dresden; das Kin-
der- und Jugendtheater Murkelbiihne in Berlin belegte den
dritten Platz.Der Hauptpreis im Wert von 10.000 € wurde
in diesem Jahr von der Deutschen Bahn gestiftet. Dartliber
hinaus wurde der Wettbewerb vom Lindner Hotel Berlin,
Total Deutschland, Coca Cola, Berliner Pilsner, Skoda,
Rotkédppchen und dem World for 2 Verlag unterstiitzt. Kri-
terien flir die eingereichten Wettbewerbsbeitrdge waren
neben der Markenqualitit die Marktfahigkeit, die Origina-

Bei der Preisverleihung in Berlin von links nach rechts: Alexander Branczyk, Jurymitglied & Geschidfisfiihrer der xplicit GmbH,
Eva Neumann, Geschidfisfiihrerin der Agentur Causales, 3. Preistriger Matthias Kubusch, Leiter des Kinder und JugendTheaters
Murkelbiihne, 1. Preistréger Dr. Wolfgang Guthardt, Direktor der Pheeno gGmbH, Martina Flamme-Jasper, Marketingleiterin der
pheeno gGmbH, Silvie Rundel, Jurymitglied und PR-Leiterin ,,DIE ZEIT*, Lorenz Pollmann, Projektleiter ,, Kulturmarke des Jah-
res " der Agentur Causales, Hans-Conrad Walter Geschidfisfiihrer der Agentur Causales.

Fundraising aktuell online Nr. 159 vom 30. November 2007
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Newsticker

Experimentierlandschaft Phaeno «Kulturmarke des Jahres 2007>»

Berlin (dpa/bb) - Die Experimentierlandschaft Phaeno aus Wolfsburg hat am Freitagabend in der
Berliner Kulturbrauerei den mit 10 000 Euro dotierten Marketingpreis «Kulturmarke des Jahres 2007»
erhalten. Vor rund 250 geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft und Medien nahm Phaeno-Direktor
Wolfgang Guthardt die Auszeichnung entgegen. Der zweite Preis ging nach Angaben der Veranstalter
vom Samstag an die Semperoper aus Dresden, das Kinder- und Jugendtheater Murkelblihne aus
Berlin belegte den dritten Platz. Der Hauptpreis wurde von der Deutschen Bahn gestiftet.

erschienen am 10.11.2007 um 12:39 Uhr © Welt
Anzeige
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Kulturmarke 2007
Pramierte Kulturprojekte

.Wir ehren heute attraktive Kulturmarken im deutschsprachigen
Raum. Die Preistrager zeichnen sich durch eine Orientierung
auf Méarkte und Zielgruppen aus und haben damit s Potential
fur Investoren und Sponsoren aus der Wirtschaft. Die diesjghrigen
Preistrager machen deutlich, wie sich Kulturangebote und erfolg-
reiches Marketing hervorragend verkniipfen lassen”, so Hans-Con-
rad Walter, Geschaftsfiihrer von Causales, anlasslich der Preisver-
leihung ..Kulturmarke des Jahres 2007 am 9. November in Berlin.

Phzno, der Experimentierlandschaft aus Wolfsburg, gelang
diese Verbindung nach Einschatzung der Juroren am besten, gefolgt
von der Semperoper aus Dresden und dem Kinder- und Jugendthe-
ater Murkelblhne aus Berlin.

Kriterien fir die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben
der Markenqualitat Marktfahigkeit, Originalitat, Offentlichkeitsarbeit
und das Angebot flir Sponsoren. Der Hauptpreis im Wert von 10.000
Euro wurde von der Deutschen Bahn gestiftet.

«

www.kulturmarken.de

v
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Fir die KW Bankengruppe ist Sponso-
ring ein wichtiger Teil ihres Forderselbst-
verstandnisses. Schwerpunkte liegen im
Public Sponsoring, d. h. in der Unterstiitzung
gesellschaftlicher Themen, die eng mit dem
Forderauftrag der KfW Bankengruppe ver-
bunden sind. Weiterhin méchte sie mit ihren
Engagements Impulse geben, zur Nachah-
mung anregen, Vorbild sein, gegebenenfalls
neue Initiativen unterstitzen. Kultursponso-
ring ist fir die Bank ein aktives Kommuni-
kationsmittel, das auf die Menschen zugeht.
Indem es zugleich Marke und Markenwelt
erlebbar macht, wird die wirksame Erfiillung
des Férderauftrags der KfW verdeutlicht und
belegt.

Eine Ubersicht der geforderten Kultur-
projekte unterstreicht den Anspruch von
innovativer Kontinuitat mit gesellschaftlicher
Relevanz. An ihrem Hauptsitz in Frankfurt/
Main unterstitzt die Bank z. B. das Museum
fur Moderne Kunst (MMK] sowie die Oper
Frankfurt. Dort fordert sie insbesondere
das Projekt ..Oper fiir Familien”, bei dem
Familien-Opernabende zu erschwinglichen
Preisen angeboten werden. Durch das ge-
meinsame Erlebnis einer Opernauffiihrung
soll im Familienkreis die Kommunikation
Uber kiinstlerische Themen angeregt und an

Bereiche des kulturellen Lebens der Stadt
Frankfurt - auch im Sinne der Férderung
des Besuchernachwuchses - herangefiihrt
werden. Aber auch das Stalburg Theater,
eine atmospharische Frankfurter Stadt-
teilblihne, deren Programm als .. kultig und
unverkrampft” gilt, sowie das Naturmuseum
Senckenberg kdnnen dank der KfW langfris-
tig planen und das Kulturangebot der Stadt
bereichern. Bei diesem Museum gab vor
allem der Gedanke der Bildungsforderung
den Ausschlag, sich als Hauptsponsor zu
engagieren.

.Um ihren Aufgaben gerecht werden zu
konnen, ist die KfTW Bankengruppe stets auf
der Suche nach Inspiration und Innovation.
Mit Geld allein lassen sich Wirtschaft und Ge-
sellschaft nicht effektiv und effizient fordern.
Kultur und im Besonderen Kunst und Musik
sind ein hervorragendes Mittel, um Werte
wie Leistung und Kreativitat, welche die KfW
auch in ihrem Unternehmensleitbild hervor-
hebt, positiv zu besetzen”, unterstreicht von
Brevern.

Als .Kulturmarke des Jahres”, dem .. Kul-
turmarketing-Sponsoringpreis” der Agentur
Causales, landete die Experimentierland-
schaft Phaeno in Wolfsburg auf dem ersten
Platz. Bis heute lieBen sich mehr als 450.000

Dossier 85

Besucher auf die vielfaltigen und interaktiven
Exponate aus Natur und Technik und das
einzigartige Architekturerlebnis ein. .Schiler,
Manager, Arbeiter, Astheten, Wissenschaft-
ler, Architekten, alle kommen gleichermafen
auf ihre Kosten, frei nach dem Motto .phaeno
- Da staunst du'”, hebt die Leiterin Kommu-
nikation, Martina Flamme-Jasper, hervor.

Gerade die gebotene Themenbandbreite
scheint wie geschaffen fiir eine Verknip-
fung mit den jeweiligen unternehmerischen
Leitbildern innerhalb des Sponsorenpools.
So spielen beispielsweise fur die Volkswagen
AG Designaspekte eine Rolle, die EnBW AG
erkennt sich in der Auseinandersetzung mit
Natur- und Energiewissenschaft wieder und
die Sparkasse Gifhorn-Wolfsburg wiirdigt die
Entwicklung der Standortqualitat. Und das
Schénste dabei: Es sind noch Sponsoren-
platze frei. Das gilt auch (und nicht nur) fiir
dutzende weitere .. Kulturmarken”, die das
Jahrbuch der Agentur Causales vorstellt. Un-
term Strich, so ein vorlaufiges Fazit, stehen
die Chancen, mit Kultursponsoring eine Win-
Win-Situation zu erzielen am besten, wenn
beide Parteien sich nicht davor firchten, die
gegenseitigen Potenziale offensiv zu kommu-
nizieren, denn langst heiligt der gute Zweck
die gezielt eingesetzten Mittel. PB WO



