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Causales rollt den roten Teppich fiir die Helden der Kulturszene aus

Die Preise des wichtigsten Wettbewerbs fiir Kulturmarketing, -management und Kulturinvestment
wurden in Berlin verliehen.

Beim diesjahrigen Kulturmarken-Award wurde erneut die 100er-Marke Uberschritten: Insgesamt 104
Bewerber konkurrierten in sechs Kategorien um die begehrten Auszeichnungen ,Forderverein®, ,Kul-
turmanager”, ,Kulturinvestor”, ,Stadtmarke”, , Trendmarke” und ,Kulturmarke des Jahres". Eine
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namhafte Jury mit 24 Vertretern aus Kultur, Wirtschaft, Wissenschaft und den fiihrenden Fachme-
dien wahlte in den Verlagsraumen des Tagesspiegel jeweils drei Nominierte in den sechs Kategorien
und legte innerhalb spannender Diskussionen die jeweiligen Preistrager fest. Eine Ausnahme bildete
die Kategorie ,Kulturmanager des Jahres”. Hier gab es vier Nominierte, von denen einer, der GRIPS
Griinder Volker Ludwig, auf der Kulturmarken-Gala zur Uberraschung der 600 Gaste den Ehrenpreis
fir sein Lebenswerk erhielt. Ausgezeichnet wurden die erfolgreichsten Marketing- und Kulturvermitt-
lungsstrategien sowie die kreativsten Investitionsformen in Kulturangebote. Die Prasentation der
Bewerbungen insgesamt habe dabei gegeniiber dem Vorjahr deutlich an Qualitat gewonnen, so der
Juryvorsitzende, Prof. Dr. Oliver Scheytt.

Auf der Kulturmarken-Gala am 25. Oktober wurden die gliicklichen Preistrager vor 600 Gasten in
feierlichem Rahmen im TIPI am Kanzleramt in Berlin geehrt. Erneut nutzten die Gaste aus Wirtschaft
und Kultur den Branchentreff fiir Kulturmarketing und Kulturfinanzierung, um miteinander ins Ge-
sprach zu kommen.

Kulturmarke des Jahres

Die Auszeichnung in der Konigsdisziplin ,Kulturmarke des Jahres” ging an das Beethovenfest Bonn,
das sich aufgrund seiner kreativen, identitatsstiftenden und beispielhaft stringenten Markenfiihrung
gegen die Konkurrenz durchsetzen konnte.

Jedes Jahr im Herbst zwischen Ende August und Anfang Oktober feiert die Beethovenstadt Bonn das
Beethovenfest. Kern und Grundlage der Marke Beethovenfest Bonn ist das kiinstlerische Programm.
In der lebendigen Auseinandersetzung mit der Tradition bietet es eine Plattform der Begegnung und
des Austauschs zwischen weltberiihmten Musikern, renommierten Komponisten und dem hochbe-
gabten Nachwuchs. ,Wir freuen uns sehr lber die Auszeichnung Kulturmarke des Jahres. Damit wer-
den unsere Bemiihungen, seit 2004 die Marke Beethovenfest Bonn zu etablieren und im internatio-
nalen Musikmarkt zu verankern, anerkannt”, freute sich llona Schmiel, Intendantin und Geschafts-
flhrerin des Beethovenfest Bonn. Das nachste Ziel ist bereits gesteckt: Bis 2020, dem Jahr von Beet-
hovens 250. Geburtstag, mochte das Beethovenfest Bonn eines der zehn wichtigsten Klassikfestivals
Europas werden.

Kulturinvestor des Jahres

Fiir den innovativen und nachhaltigen Charakter der Investition, die umfassende Kommunikation des
Kulturengagements sowie die konsequente Einbindung des Investors wurde die Otto Group mit The
Young ClassX als ,Kulturinvestor des Jahres* ausgezeichnet.

Im Jahr 2008 rief die Otto Group zusammen mit dem Ensemble Salut Salon den Verein The Young
ClassX ins Leben. Hier bekommen Kinder und Jugendliche in unterschiedlichen Modulen die Chance,
Musik zu erleben und selbst aktiv zu musizieren. Bereits iiber 4.500 Kinder und Jugendliche begeis-
terten iiber 60.000 Zuschauer bei Konzerten und Veranstaltungen. ,Ein ganzheitliches und dauer-
haftes Konzept zur Begeisterung von Kindern fur klassische Musik hebt diesen Kulturinvestor tiber
einen engagierten Sponsor hinaus”, erklarte Dr. Gabriele Landwehr, Leiterin des Bereichs Wirtschaft
& Stiftungen im Goethe-Institut, in ihrer Laudatio auf den Preistrager. Uberzeugt hat die Jury auch
die aktive Einbindung von Otto-Mitarbeitern aus samtlichen Abteilungen und Geschaftsebenen in
Form des ,Corporate Volunteering”. Aus dem herausragenden ehrenamtlichen Engagement seiner
Mitarbeiter entwickelte die Otto Group die neue Unternehmensmission ,Die Kraft der Verantwor-

tung".
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Trendmarke des Jahres

Das BMW Guggenheim Lab konnte die Jury durch seine innovative, erfolgreiche Markenbildung sowie
kreative Markenpositionierung tiberzeugen und wurde daftir mit dem Preis ,,Trendmarke des Jahres"
belohnt.

Beim BMW Guggenheim Lab handele es sich um eine gelungene Zusammenarbeit zwischen Kultur
und Wirtschaft. Die Mobilitat und der internationale Aspekt heben das Kulturprojekt von anderen
Bewerbern ab, so die begeisterte Jury. Das BMW Guggenheim Lab ist ein mobiles Forschungslabor,
das in den kommenden sechs Jahren in weltweit neun Metropolen reisen wird. Junge internationale
Teams aus den Bereichen Stadtentwicklung, Architektur, Kunst, Design, Wissenschaft, Technik,
Bildung und Nachhaltigkeit befassen sich in Projekten und Experimenten mit Fragen des modernen
stadtischen Lebens. Ziel ist die Erforschung von neuen Konzepten sowie die Entwicklung zukunfts-
weisender Losungsansatze flr das Leben in der Stadt. Das BMW Guggenheim Lab startete in New
York und zog vom 15. Juni bis 29. Juli 2012 nach Berlin, wo sich {iber 27.000 Teilnehmer an
Workshops und Diskussionsrunden beteiligten.

Stadtmarke des Jahres

Ausgezeichnet wurde die Europastadt Gorlitz/Zgorzelec fiir ihren konsequenten und professionellen
Markenaufbau, der das kulturelle Potential erfolgreich und nachhaltig in das Stadtmarketing integ-
riert hat.

Die Europastadt GorlitzZgorzelec GmbH vereint seit ihrer Griindung 2007 als integrierte Standort-
marketinggesellschaft die Bereiche Wirtschaftsforderung und Tourismusmarketing unter einem Dach.
Ziel ist die Positionierung von Gorlitz als attraktiver Investitions- und Urlaubsort mit hoher Lebens-
qualitat und als Zentrum einer sich entwickelnden, Staatsgrenzen Uberschreitenden Region. Mit Giber
4.000 Einzeldenkmalen von der Romantik bis zum Jugendstil ist Gorlitz ein einzigartiges Flachen-
denkmal, das mit der Erlangung des zweiten Platzes im Wettbewerb um den Titel ,,Europaische Kul-
turhauptstadt 2010" einen ersten groRen Erfolg feierte. Dank seines substanzstarken Produktmana-
gements und einer reichweitenstarken Marketingkommunikation, positioniert sich die Europastadt
Gorlitz/Zgorzelec als einmaliger Mikrokosmos, der die deutsche und polnische Kultur sinnstiftend
verbindet.

Kulturmanager des Jahres

Fir seine engagierte und nachhaltige Kulturvermittlung, sein netzwerkorientiertes Handeln und seine
starke Kommunikationsfahigkeit erhielt Klaus Stieringer vom Stadtmarketing Bamberg die Auszeich-
nung ,Kulturmanager des Jahres”.

Klaus Stieringers erfolgreichem Stadtmarketing ist es unter anderem zu verdanken, dass Bamberg seit
2003 weit iiber die regionalen Grenzen hinaus als Kulturstadt bekannt wurde und mittlerweile eine
Vorbildfunktion im Bereich Stadtmarketing/Kulturtourismus einnimmt. Es ist Klaus Stieringers groRes
Verdienst, Kulturveranstaltungen wie ,Bamberg zaubert” und das ,,Blues & Jazz Festival” fiir mehr als
eine Viertelmillion Menschen zu organisieren, ohne dass dabei der kommunale Haushalt belastet
wird. Fiir sein ehrenamtliches Engagement bei den Wirtschaftsjunioren Bayern wurde Klaus Stierin-
ger 2006 zum Ehrenmitglied ernannt und 2005 zum Senator der Junior Chamber International erho-

ben.
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Ehrenpreis fiir das Lebenswerk

In diesem Jahr verlieh die Jury erstmals einen Ehrenpreis fir das Lebenswerk: an den Griinder des
GRIPS Theater Volker Ludwig fiir sein engagiertes Wirken im Berliner Kulturleben, seinen konsequen-
ten Einsatz fiir das GRIPS Theater und seine auergewchnlichen Verdienste fiir das moderne Kinder-
und Jugendtheater, auch ber die Grenzen der Republik hinaus.

Das Werk dieses Mannes ist bemerkenswert: Volker Ludwig hat mit GRIPS nicht nur das moderne
Kindertheater erfunden, er hat auch als Kulturmanager nun schon mehr als 43 Jahre einen notorisch
unterfinanzierten Betrieb mit viel Geschick, unermiidlichem Kampfgeist und groRem Sachverstand
durch alle Unwagbarkeiten geleitet, seien sie politisch oder wirtschaftlich. Sein Lebenswerk, das
GRIPS Theater, ist in der vitalen Kultur-GroRstadt Berlin seit mehr als dreiRig Jahren fest etabliert
und das einzige Kinder- und Jugendtheater der Welt, das sich auch mit einem Abendspielplan profi-
liert hat. Darlber hinaus ist er Autor zahlreicher Theater- und Musicalstiicke, sein Werk ,,Linie 1“ ist
das meistgespielte deutsche Musical der Welt.

Forderverein des Jahres

Der Forderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg e.V. konnte sich mit der vielseitigen und lang-
fristigen Forderung seiner Kulturinstitution, dem aulergewohnlichen biirgerschaftlichen Engagement
seiner Mitglieder sowie der professionellen Kommunikation seiner Aktivitdten gegeniiber anderen
Bewerbern durchsetzen.

Der Forderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg e.V. zahlt bundesweit 8.000 Mitglieder und
hat 270 ehrenamtliche Mitarbeiter, die den Verein 18.000 Stunden im Jahr tatkraftig unterstiitzen.
Im Jahr 2011 konnten bemerkenswerte 1.000 neue Vereinsmitglieder geworben werden. Der Verein
engagiert sich kulturell, zum Beispiel mit dem Museumsbauernhof Wennerstorf, sozial, wie mit dem
Wohnheim Wennerstorf, und 6kologisch, unter anderem mit ,,Baumpatenschaften”. Mit Hilfe der
Beitrage und Spenden seiner Mitglieder betreibt der Verein dartiber hinaus eine Museumsbrennerei,
Museumsimkerei und Museumsbackerei und stellt damit auch ein effektives wirtschaftliches Arbeiten
unter Beweis. Mit seiner professionellen Vereinsarbeit und effektiven Mitglieder-Akquise konnte der
Forderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg e.V. die Jury liberzeugen.

Datum: 08.11.2012

DIE ZEIT

Auflage: 505.945 Kontakt: 1.517.835
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Wo Kiinstler, Publikum und Sponsoren sich finden: der 4. Berliner Kulturinvest-Kongress.

Kreuzberg brennt, und es ist nicht mal der 1. Mai. Der Feind: Ein Raumschiff namens Guggenheim
Lab, das im Kiez Station machen soll, fatalerweise aber das Kirzel BMW im Namen fihrt. Geht in
Kreuzberg natiirlich gar nicht. Das Projekt musste ins neubiirgerlich befriedete Prenzlauer Berg aus-
weichen — ein extremes Beispiel fiir die Klippen, die auf Kulturanbieter und Sponsoren warten, wenn
sie zusammenarbeiten. In Zeiten knapper 6ffentlicher Kassen wird diese Form der Kooperation trotz-
dem immer wichtiger, und meistens lauft sie ja auch viel diskreter ab als im Fall des Guggenheim
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Auf Einladung der Agentur Causales kamen am Donnerstag und Freitag rund 400 Vertreter von Fir-
men sowie Theatern, Museen und Festivals zum 4. ,Kulturinvest-Kongress" ins Tagesspiegel-Gebaude.

Sie wollten sich austauschen und mehr erfahren lber die Moglichkeiten des Kultursponsorings, tiber
die Bedeutung von Markenbildung, tiber steuerliche Rahmenbedingungen, Grauzonen bei Medien-
partnerschaften oder Begriffe wie ,,Crowdfunding” oder ,,360 Grad- Marketing".

Natiirlich geht es darum, dass beide Seiten gleichermalen profitieren. BUW hat die Aufregung um
das Lab letztlich tiberhaupt nicht geschadet, sondern die Marke nur noch bekannter gemacht. Zwar
|asst sich der unmittelbare Ertrag fiir den Sponsor — der sogenannte return on investment — nicht in
Euro ausdriicken. ,Das ist, als ob sie Pudding an die Wand nageln wollen®, sagt Thomas Girst, Leiter
des Kulturengagements von BMW. Dennoch ist der Nutzen klar.

Auch im Fall der Firma Wiirth, einem anderen grofen Sponsor mit langer Tradition, handeln 40 Pro-
zent der Medienberichte von dessen kulturellem Engagement, nur 30 Prozent von den Produkten.
Die sind zwar in der Tat schlecht sichtbar, weil sie meist in der Wand stecken — Wirth handelt nam-
lich mit Schrauben, Diibeln etc. Dennoch hat Wirth-Geschaftsfihrer Harald Unkelbach mit diesen
beiden Zahlen im Grunde schon alles gesagt.

Und wie sehen das die Vertreter der Kulturinstitutionen? Die horen interessiert zu, wenn ihnen Julia
Frohne von der International School of Management nahelegt, so wie die kommerzielle Werbung
mehr Bilder und kaum Text auf Plakaten zu verwenden, weil die Informationen heute im Internet
nachgelesen werden konnen. Zudem sollten sie nicht mit negativen Emotionen wie Bedrohung oder
Ohnmacht arbeiten, wie es vor allem Theater gerne tun. Elke Siebert vom Kulturamt Karlsruhe be-
richtet, wie es ihrer Stadt gelang, Potenziale von Managern und Mitarbeitern zu blindeln und so
Karlsruhe als Marke quasi neu zu erschaffen — denn auch Stadte lassen sich heute als Produkte wahr-
nehmen, ahnlich wie Festivals.

Intendantin llona Schmiel schildert den Aufstieg des Beethovenfestes Bonn in schillerndsten Farben
und lasst nebenbei keine Gelegenheit aus, gegen den Erhalt der von Bonner Biirgern geschatzten
Beethovenhalle von 1959 zu sticheln, die in ihren Augen ,nicht funktioniert” — auch dafiir ist Zeit
auf dem Kongress.

Wie auch fiir die Frage, warum Sponsoring im Sport einfacher ist als in der Popmusik: Weil es im
Sport schon langer passiert und man sich daran gewohnt hat. Weil Fulball immer stattfindet, eine
Band aber manchmal jahrelang kein neues Album vorlegt. Weil Celd im Sport eine Metapher ist fir
Erfolg, in der Kunst hingegen nur manchmal. Und weil Kiinstler sowieso anders sind als bolzende
Profis: Sie stellen sich auch mal quer. Deshalb gibt es eigene Agenturen wie Akzio, dessen Geschafts-
flihrer Thomas Kahl am Beispiel von Shakira und der Automarke Seat erklarte, wie er den passenden
Kiinstler findet, wenn eine Firma ihre Marke ,,emotionalisieren” will (hier kommt das 360- Grad-
Marketing ins Spiel).

Thomas Girst von BMW handelt gerne nach der Maxime ,,Subtilitdt des Auftritts zeugt von der Sou-
veranitat des fordernden Unternehmens.” Die Proteste gegen das Guggenheim Lab hat er iibrigens
auch ganz subtil eingemeindet: Das Schild ,BMW kollektivieren!”, das damals geschwenkt wurde,
steht heute in seinem Bliro. Verstanden hat er die Forderung sowieso nie so richtig: ,Wieso kollekti-
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vieren? Es kann doch jeder Aktien kaufen.” Udo Badelt

Zu jedem Kulturinvest-Kongress gehort eine Gala im Tipi am Kanzleramt. Dabei werden die Preistra-
ger der ,Kulturmarken® vorgestellt, auserkoren von einer hochkaratigen Jury deutscher KulturgroRen.
Zum Beispiel das BMW Guggenheim Lab als ,,Trendmarke des Jahres®. Wahrend zur Auszeichnung des
Bamberger Stadtmarketingchefs Klaus Stieringer gleich eine ganze Armee von frankischen Volksver-
tretern angereist ist, um dem ,Kulturmanager des Jahres" zu gratulieren, bt sich llona Schmiel,
Intendantin des als ,,Kulturmarke des Jahres" ausgezeichneten Beethovenfestes, in Fatalismus. Dass
aus Bonn kein Politiker gekommen sei, spreche fiir sich.

In Gripstheaterchef Volker Ludwig, der fiir sein Lebenswerk einen Ehrenpreis erhielt, hat die Haupt-
stadt einen mehr als wiirdigen Vertreter. Der frotzelte standesgemaR, er habe bisher gar nicht ge-
wusst, ein ,Kulturmanager” zu sein. Andererseits kiimmere er sich, seit er die kiinstlerische Leitung
abgegeben hat, tatsachlich ,,nur noch ums Geld" fiir das Jugendtheater. Das Grips-Theater nimmt die
kulturelle Bildung ernst, zieht fiir die gesamte Kulturlandschaft Nachwuchs heran, und zwar nachhal-
tig und ohne viel PR-Tamtam fUr Einzelaktionen im Blitzlichtgewitter. Wer noch?

So bleibt am Ende dieser Gala, bei der sich alle auf die Schulter klopfen und ,weiter so“ rufen moch-
ten, auch Verdrangung: Wenn Kultur nicht in einer breiten gesellschaftlichen Basis verankert bleibt,
die man nachziichten muss, wo steht 6ffentliche Kulturfinanzierung dann in 20, 30 Jahren? Im Tipi
mochte niemand die Frage stellen, aber, so scheint’s, man riistet sich. Christian Schmidt

Datum: 27.10.2012
Medium: Der Tagesspiegel

Auflage: 132.785 Kontakt: 331.963
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NACHRICHTEN

Das Beethovenfest Bonn

Ist Kulturmarke des Jahres 2012

Das Beethovenfest ist Kulturmarke des
Jahres 2012, Die Auszeichnung wird am
Donnerstagabend im Rahmen der Kultur-

marken-Gala im Tipi am Kanzleramt ver-
lichen. Sie ist Hihepunkt des Kultur-In-
vest-Kongresses in Berlin, An zwei Tagen
widmeter sichim Verlagsgebiiude des Ta-
gesspiegels Fragen von Marketing, Spon-
soring und Investition in Kultur. Die Jury
sieht das Beethovenfest auf besten Weg,
2020 zu den xehn fithrenden Klassikfesti-
vals in Europa zu gehfren. Um die zum
L] sichten Mal verlichenen Kulturmar-
ken-Awards bewarben sich 104 Kulturin-
ituth Stadte, U b

Ip Zuden Preistrigerng
auch das BMW Guggenheim Lab (Trend-
marke des Jahres) und die Europastadt
Gioritz/Zgorzelec (Stadtmarke des Jah-
res). Die Otto Group wurde flir ihr Projekt
+The Young ClassX" als Kulturinvestor
des Jahres ausgezeichnet. Der Titel , For-
dervereins der Jahres” geht an die Unter-
stittzer des Freilichtmuseums am Kieke-
berg. Zum Kulturmanager des Jahres
wurde Klaus Stieringer gekiirt, der das

Atmarketing von Bamb 2

tet, Fiirsein Lebenswerk ehrte die 24-kip- | ¢
fige Expertenjury aus Kultur, Wirtschaft, | }
‘Wissenschalt und Medien Volker Ludwig, | -
den Griinder des Grips-Theaters, Tp | g

Das Beethovenfest Bonn ist Kulturmarke des Jahres 2012

Das Beethovenfest ist Kulturmarke des Jahres 2012. Die Auszeichnung wird am Donnerstagabend im Rah-
men der Kulturmarken-Gala im Tipi am Kanzleramt verliehen. Sie ist Hohepunkt des Kultur-Invest-
Kongresses in Berlin. An zwei Tagen widmet er sich im Verlagsgebaude des Tagesspiegels Fragen von Marke-
ting, Sponsoring und Investition in Kultur. Die Jury sieht das Beethovenfest auf besten Weg, 2020 zu den
zehn fiihrenden Klassikfestivals in Europa zu gehoren. Um die zum siebten Mal verliehenen Kulturmarken-
Awards bewarben sich 104 Kulturinstitutionen, Stadte, Unternehmen und Einzelpersonen.

Zu den Preistragern gehoren auch das BMW Guggenheim Lab (Trendmarke des Jahres) und die Europastadt
Gorlitz/Zgorzelec (Stadtmarke des Jahres). Die Otto Group wurde fir ihr Projekt ,,The Young ClassX" als
Kulturinvestor des Jahres ausgezeichnet. Der Titel ,Fordervereins der Jahres” geht an die Unterstiitzer des
Freilichtmuseums am Kiekeberg. Zum Kulturmanager des Jahres wurde Klaus Stieringer gekiirt, der das
Stadtmarketing von Bamberg verantwortet. Fiir sein Lebenswerk ehrte die 24-kopfige Expertenjury aus
Kultur, Wirtschaft, Wissenschaft und Medien Volker Ludwig, den Griinder des Grips-Theaters. Tsp

Datum: 26.10.2012
Medium: Der Tagesspiegel
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Auflage: 124.244
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»Menschen mit Kultur sind der Endzweck der Natur, frei nach Kant'
Chefredakteur Stephan-Andreas Casdorff in seinem Grulwort zum diesjahrigen ,Kulturin-
der am 25. und 26. Oktober im Verlagsgebdude des Tagesspiegels am Anhal-
ter Bahnhof stattfindet. Und er fahrt fort: ,,Wie schaffen wir das? Indem wir miteinander
reden, uns mitteilen, teilnehmen, gemeinsam machen.”

trag fir
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Worum es beim ,Kulturinvestkongress 2012" geht.
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‘, schreibt Tagesspiegel-

Genau das ist Ziel und Zweck des Kulturinvestkongresses. Erneut ist der Tagesspiegel dabei
Gastgeber fir diesen Branchentreff fiir Kulturanbieter und Kulturinvestoren im deutschspra-
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chigen Raum, der von der Agentur Causales veranstaltet wird.

Am Abend des 25. Oktober findet zudem die groke ,Kulturmarkengala” im Tipi am Kanzler-
amt statt, bei der Preise in den Kategorien ,Kulturinvestor”, ,Kulturmanager”, ,Stadtmar-
ke", ,Trendmarke”, ,Kulturmarke” und ,Forderverein des Jahres” verliehen werden.

Zwei Themenfelder stehen im Mittelpunkt des Kongresses: Da ist zum einen die Kommuni-
kation zwischen Kultur und Wirtschaft, also zwischen den Anbietern von emotionalisieren-
der Geistesware und potenziellen Sponsoren, die gerne vom positiven Image der Schonen
Kiinste profitieren. Mindestens ebenso spannend ist auf der anderen Seite aber auch die
Frage, wie die Institutionen der Kultur mit ihrem Publikum umgehen, wie sie es erreichen,
zum Kommen animieren und dann vor Ort betreuen.

Viele Vortrage und Diskussionsrunden werden sich mit diesem Themenfeld auseinanderset-
zen. Mario Leo, Geschaftsfiihrer der Result Consulting GmbH aus Miinchen, wird beispiels-
weise dariiber sprechen, wie die Kultur vom Potenzial vom sozialen Netzwerk ,Facebook”
profitieren kann. Marc Bieling, der Chef der DrauRenwerber, will Hilfestellungen geben bei
der Erstellung von wirklich guten Plakaten. Julia Frohne, Studiengangsleiterin Psychology &
Management an der International School of Management zeigt anhand einer Besucherbefra-
gung fir das Kunstmuseum in Mihlheim an der Ruhr, wie durch die genaue Kenntnis der
Zielgruppen effizientes Kulturmarketing betrieben werden kann.

Um es mit den Worten von Tagesspiegel-Chefredakteur Stephan-Andreas Casdorff zu sagen:
»Kultur kommt aus dem Lateinischen, bedeutet, pflegen, urbar machen, ausbilden’. Als ware
es als Auftrag flir uns aufgeschrieben. Gemeinsam wollen wir uns der Pflege der Kultur in
allen Raumen des Hauses verschreiben.” Tsp

Datum: 08.10.2012
Medium: DER TAGESSPIEGEL

Auflage: 124.244 Kontakt: 310.610
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FREFTAG, 26. OKTOBER 2012

Kulturmarken-Award
fiir Volker Ludwig und

BMW Guggenheim Lab

Der Berliner Theatermacher Volker Lud-
"‘ﬂwmﬁmﬂnnmdnl::.
2012 atesgereichot -

vest-Koegress, dor dieser Tagr in Berbin
seattfincdet. Grips-Theatergriinder Ludwig
Wu-&hlﬁdﬂuqm.ﬂm Hin-
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ﬂmﬂurll«.z ein n:q“m det
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ienenstock-
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wird der Bienenstock in Mumhai eroifnet.
Weitere Gewinner sind das Beethoven-
fest Bonn als Kubturmarke, die Europar
stadl Goeltz/Zgoraolo als Stadtmarke,
yom

Experten aus Kultur, Wirtschaft und
B, darustr i Rayeeher Feaopi
piteria Katharina Wagner. 19 Nomimerte
s, s tenem v die Kishurmarke (1
e sl drei Jahre erfolgreich), die Trend-
parke: fein Newcomer) und erstmals auch

. Branchentrefl fir Kuburmansge-

e, -marketing und -investment. vb{
et S
s —

Kulturmarken-Award fiir Volker Ludwig und BMW Guggenheim Lab
Der Berliner Theatermacher Volker Ludwig wurde mit dem Ehrenpreis der Jahres 2012 ausgezeichnet und das
BMW Guggenheim Lab zur Trendmarke des Jahres erklart.

Das sind gewissermaRen die beiden Berliner unter den sieben Gewinnern des Kulturmarken-Award beim Kultu-
rinvest-Kongress, der dieser Tage in Berlin stattfindet. Grips-Theatergriinder Ludwig bedankte sich bei der Jury
mit dem Hinweis, er sei eigentlich "von Hause ein Schriftsteller, der ein Theater gegriindet hat, um seine ei-
genen Stiicke auffiihren zu konnen." 1969 in der Studentenbewegung ins Leben gerufen, sei das Grips heute
ein mittelstandisches Unternehmen. Die Kdmpfe darum dauern jetzt Uber 43 Jahre an, sagt er. Zweifellos ein

Lebenswerk.

Dagegen war das BMW Guggenheim Lab wirklich nur kurze Zeit in Berlin aktiv und dabei tiberaus prasent in
der medialen Wahrnehmung. Thomas Girst bedankt sich fiir die Ehrung und verweist am Beispiel der interakti-
ven Fahrradkarte auf die Nachhaltigkeit der vielfaltigen Diskussionen. Das Lab habe einen "Bienenstockcharak-
ter", bei dem lokale Veranstalter mit einbezogen wurden. Es sei "kein Ufo, das in einer Stadt landet”. Im De-
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zember wird der Bienenstock in Mumbai eroffnet.

Weitere Gewinner sind das Beethovenfest Bonn als Kulturmarke, die Europastadt Gorlitz/Zgorzelec als Stadt-
marke, Klaus Stieriger vom Stadtmarketing Bamberg als Kulturmanager, die Otto Group fiir das Musikprojekt
"The Young ClassX" als Kulturinvestor und der Forderverein des Freilichtmuseum am Kiekeberg e.V. als Forder-
verein des Jahres 2012.

Die Auszeichnung erfolgte gestern Abend bei einer Gala im Tipi am Kanzleramt vor rund 500 Gasten. Die Kul-
turmarken-Awards wurden bereits zum siebten Mal vergeben. Aus 104 Bewerbungen —darunter liber 20 in der
Kategorie Kulturmarke des Jahres — wahlte eine Jury von Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien, darunter
die Bayreuther Festspielleiterin Katharina Wagner, 19 Nominierte aus, aus denen u.a. die Kulturmarke (langer
als drei Jahre erfolgreich), die Trendmarke (ein Newcomer) und erstmals auch der Ehrenpreis ausgewahlt wur-
den. Die Kulturmarken-Gala ist der Hohepunkt des Kulturlnvest-Kongresses in Berlin, dem Branchentreff fiir
Kulturmanagement, -marketing und -investment.

Datum: 26.10.2012
Medium: Berliner Morgenpost

Auflage: 137.021 Kontakt: 342.553

17



gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH

Kulturmarken-Award 2012

EHEN

in der Luft. Beg

UR

auen”

kpielt das Madchen mit den Schwefelhélzemn an der Deutschen Oper

DPABR(TTA PEDERSEN

b

] 1

in schwer atmend liegt. Sie hatte

tin Studium 1997 an der Berli-
fusikhochschule. Erst die Be-
imit Neuenfels zwei Jahre

lavon itharzenot Regicm

am selben Tag einen Autounfall, mogli-
cherweise steckt ihr der Schock noch in
den Knochen. Wenige Minuten spiiter er-

eohaint dar Natasrt Tarwail aoht din Pra- |

| Kulturpreis wird 2012 bereits zum siebten
| Mal vergeben. Die Preistriiger werden am
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BMW Guggenheim
Lab als , Trendmarke
des Jahres“ nominiert

Sieg dem Pfefferberg: Das BMW Guggen-
heim Lab ist fiir den ,Kulturmarken-
Award 2012* nominiert. In der Kategorie
«Trendmarke des Jahres” hat es das Pro-
jekt unter die letzten drei ausgewihlten
Kandidaten geschafft. Als Konkurrenten
gehen das Bundesjugendballett von John
Neumeier in Hamburg und das Projekt
.Sing - Day of Song” der Ruhr Tourismus
GmbH ins Rennen. Insgesamt umfasst die
Shortlist zum Kulturmarken-Award 2012
19 Nominierte in sechs Kategorien, wel-
che aus 104 Bewerbungen von einer Jury
ausgewiihlt wurden. Der durch Causales/
Europiische Sponsoring Birse ausgelobte

25. Oktober auf der Kulturmarken-Gala
im Tipi am Kanzleramt geehrt. Auf der
Gala treffen sich auch dieses Jahr mehr als
500 Prominente aus Kultur, Wirtschaft,
Politik und Medien zur feierlichen Preis-
verleihung.

Das BMW Guggenheim Lab ist ein Ge-
meinschaftsprojekt der Solomon R. Gug-
genheim Foundation und der BMW
Group. Es ist in einer mobilen Konstrukti-
on des Tokioter Architekturbiiros Atelier
Bow-Wow untergebracht und wurde im
Sommer 2011 in New York erstmals prii-
sentiert. Innerhalb von sechs Jahren wird
das BMW Guggenheim Lab neun Stidte
in aller Welt besuchen, wobei jeweils drei
Zweijahreszyklen ihr eigenes Thema und
ein eig Gebéiude haben len. Nach
Berlin, der zweiten Station des ersten Zy-
klus, wird das BMW Guggenheim Lab im
Winter 2012/2013 nach Mumbai reisen.

Kreuzberger Festival ._

P i | LTS |

Datum: 15.09.2012

Medium: Berliner Morgenpost

Auflage: 137.021

Kontakt: 342.553
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Ehestorf. Der Fdrderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg ist bei den Kulturmarken-Awards
fiur den "Fdrderverein des Jahres" 2012 nominiert worden. Dig Kulturmarken-Awards sind der
wichtigste yWetthewert fOr Kulturmanagement und Kulturmarketing in Deutschland. Vereine aus
samtlichen Kultursparten Kannen daran teiinehmen. "Die Nominierung Zeigt, dass unser
Fdrderverein auch bundeswelt etwas Besonderes ist, und es ist eine Bestatigung for die
kontinuierliche Arbeit, die der Yerein seit 23 Jahren leistet", sagt Museumsdirektor Rolf Wiese. Der

Farderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg z4hit fast 8000 Mitglieder. Die Kulturmarken-
Awards werden 2012 zum siebten Mal vergeben. Die Preistrager werden am 25. Oktaber bei einer % 000
Gala in Berlin bekannt gegeben. 2

& iPhone 5
il

Kiekeberg-Forderverein fiir Kulturmarken-Award nominiert

Ehestorf. Der Forderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg ist bei den Kulturmarken-
Awards flr den "Forderverein des Jahres" 2012 nominiert worden. Die Kulturmarken-Awards
sind der wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmanagement und Kulturmarketing in Deutschland.
Vereine aus samtlichen Kultursparten konnen daran teilnehmen. "Die Nominierung zeigt,
dass unser Forderverein auch bundesweit etwas Besonderes ist, und es ist eine Bestatigung
fir die kontinuierliche Arbeit, die der Verein seit 23 Jahren leistet”, sagt Museumsdirektor
Rolf Wiese. Der Forderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg zahlt fast 8ooo Mitglieder.
Die Kulturmarken-Awards werden 2012 zum siebten Mal vergeben. Die Preistrager werden
am 25. Oktober bei einer Gala in Berlin bekannt gegeben.

Datum: 21.09.2012
Medium: Hamburger Abendblatt

Auflage: 232.728 Kontakt: 581.820
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HALLE (SAALE)/MZ. Das Werbesignet der Stadt Halle "hallesaale™ - Handelstadt" hat von Kulturmarke-
ting-Experten gute Noten bekommen. Das Logo hat beim "Kulturmarken-Award" der Berliner Agentur
Causales gestern einen von zwei achtbaren zweiten Pldtzen beim Wettstreit der Stadtmarken erreicht.
Als Sieger aus dem Wettbewerb ist die "Europastadt Gorlitz-Zgorzelec" hervorgegangen. Damit werben
die beiden deutsch-polnischen Grenzstadte Gorlitz und Zogorzelec seit einiger Zeit um Touristen.

"Halle hat sich achtbar geschlagen. Die Stadt war eine starke Konkurrenz", sagte Award-Sprecher Chris-
toph Lang. Demnach hatte es die Halle-Marke gemeinsam mit Gorlitz und der "Grimm-Heimat Nordhes-
sen” in die Runde der letzten Drei geschafft. Als Sieger kann Gorlitz-Zgorzelec nun kostenlos auf 1 coo

Mit "hallesaale® - Handelstadt" macht die Saalestadt seit 2009 Marketing. Halle setzte sich bei dem
Wettbewerb, der Lang zufolge deutschlandweit einzigartig ist, immerhin gegen Dresden, Bonn und Bay-

Datum: 26.10.2012

Medium: Mitteldeutsche Zeitung

Auflage: 208.721 Kontakt: 521.803
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Stadtmarke
iiberzeugt

GrimmHeimat von
Jury nominiert

KASSEL, Die .GrimmHeimat
Nordhessen” ist im Rahmen
des Kulturmarken-Awards von
einer Experten-Juty aus insge-
samt 104 Bewerbern als
Stadtmarke des [ahres” nomi-
niert worden. Die regionale
Marke hat sich damit unter
anderem gegen  Bayreuth,
Dresden und! Bonn durchge-
setzt. Mindestens dic Bronze-
Auszelchnung st damit s
cher.

Diese Nominierung spie-
gelt die grofartige Entwick-
lung unserer Region wider
und zeigt, dass die Marken-
strategie GrimmHeimat Nord:
Heszsen aufgeht”, freut sich Re-
gierungsprasident Dr, Walter
Libcke. Die  Grimmbeimat®
war 20009 als Ergebnis der IHE-
Initiative  Unesco-Welterbe
eingefuhrt worden, Unter ih
rem Dach arbeiten zur Ver
marktung der Region die flinf
nordhessischen  Lansdkreise
mit jhren Stadten und Ge
meinden sowie die Stadt Kas-
sl zusammen,

Die Kulturmarken-Awards
werden unter anderem fiir die
fiihrenden  Marketingstrate-
gen aus Wirtschaft, Tourismus
und Kultur verliehen. Die
Preistriiger werden am 25. Ok-
tober bei der Kulturmarken-
Gala im Tipi am Kanzleramt in
Berlin geehrt. (hei)

Stadtmarke lberzeugt
GrimmHeimat von Jury nominiert

Kassel. Die ,GrimmHeimat Nordhessen” ist im Rahmen des Kulturmarken-Awards von einer
Experten-Jury aus insgesamt 104 Bewerbern als ,Stadtmarke des Jahres" nominiert worden.
Die regionale Marke hat sich damit unter anderem gegen Bayreuth, Dresden und Bonn
durchgesetzt. Mindestens die Bronze-Auszeichnung ist damit sicher.

»Diese Nominierung spiegelt die groRartige Entwicklung unserer Region wider und zeigt,
dass die Markenstrategie GrimmHeimat NordHessen aufgeht®, freut sich Regierungsprasi-
dent Dr. Walter Liibcke. Die ,GrimmHeimat” war 2009 als Ergebnis der IHK-Initiative UNES-
CO-Welterbe eingeflihrt. Unter ihrem Dach arbeiten zur Vermarktung der Region die fiinf
nordhessischen Landkreise mit ihren Stddten und Gemeinden sowie die kreisfreie Stadt Kas-
sel. Die Kulturmarken-Awards werden unter anderem fiir die fiihrenden Marketingstrategen
aus Wirtschaft, Tourismus und Kultur verliehen. Die Preistrager werden am 25. Oktober bei
der Kulturmarken-Gala im TIPl am Kanzleramt in Berlin geehrt.

Datum: 19.09.2012
Medium: Hessisch Niedersachsische Allgemeine

Auflage: 225.903 Kontakt: 564.758
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BERLIN. Nach dem Burgtheater in Wien im vergangenen Jahr ist nun in Berlin das
Bonner Beethovenfest zur Kulturmarke des Jahres gekiirt worden. Die
Konkurrenz im Feld der insg 25 Bewerber war ebenso
ausgesucht wie hart.

Leserfavoriten
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gesetzt
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Anzeige

Gualitatsmarke Beethovenfest Die Geigerin Y iviane Hagner Anfang Oktober In B
EBonn. Foto: Barbara Frommann i o tlE

LLOWF-
Ile samstdge

Das Deutsche Schauspielhaus in Hamburg und die Berliner Festspiele befanden

sich darunter und auch die Wiener Sangerknaben. Den Sprung in die Oktﬂber
Mominierungsrunde schafften das internationale Zentrum fir Tanz pact Zollverain in e} 4., 20- i om\dﬂ"a'
Essen, die Stiftung Museurn Kunstpalast in DOsseldor und das Bonner Festival, By 1 ,,wgen. 3. i

Beethovenfest ist "Kulturmarke des Jahres"

Berlin. Nach dem Burgtheater in Wien im vergangenen Jahr ist nun in Berlin das Bonner Beethovenfest zur
Kulturmarke des Jahres gekiirt worden. Die Konkurrenz im aktuellen Feld der insgesamt 25 Bewerber war eben-
so ausgesucht wie hart.
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Das Deutsche Schauspielhaus in Hamburg und die Berliner Festspiele befanden sich darunter und auch die
Wiener Sangerknaben. Den Sprung in die Nominierungsrunde schafften das internationale Zentrum fir Tanz
pact Zollverein in Essen, die Stiftung Museum Kunstpalast in Disseldorf und das Bonner Festival, das bei der
24-kopfigen Jury am Ende den starksten Eindruck hinterlie.Beethovenfest-Intendantin llona Schmiel hat seit
2004, als sie Geschafte und Intendanz des Beethovenfestes Bonn tibernahm, auf einen Moment wie diesen
hingearbeitet. Sie und ihr Team. Zuletzt zahlte das Beethovenfest 74.000 Besucher in 174 Veranstaltungen,
wie Schmiel am Donnerstag noch einmal auflistete.

Am Donnerstagabend Uberreichte der Juryvorsitzende Oliver Scheytt den Kulturmarken-Award beim Kulturln-
vest-Kongress in Berlin an Schmiel. Der Geschaftsfiihrer der Ruhr.2010 und friihere Essener Kulturdezernent
lobte in seiner Laudatio die "klare Positionierung” des Beethovenfestes Bonn, dessen “eindeutige Markenbot-
schaft” und die langfristigen Marketingziele. Die Kulturmarken-Awards wurden in diesem Jahr bereits zum
siebten Mal vergeben. Der Preis fult auf einer Privatinitiative der Berliner Agentur Causales um deren Griinder
Hans-Conrad Walter und Eva Nieuweboer zurlickgeht. Die Agentur berat Wirtschafts- und Kulturunternehmen
bei Marketing und Sponsoring und vermittelt Partnerschaften im Kultursponsoring. Sie hat sich zum Ziel ge-
setzt, unter anderem Kulturmarketing und Kultursponsoring in Deutschland zu professionalisieren. Fiir Preise in
sechs Kategorien gab es in diesem Jahr insgesamt 104 Bewerbungen.

Fir Intendantin und Geschaftsfiihrerin Schmiel jedenfalls ist der Preis Kulturmarke des Jahres 2012 fiir das
Beethovenfest Bonn Auszeichnung und Ansporn zugleich. Sie will die Marke Beethovenfest weiter auf dem
internationalen Musikmarkt verankern und spatestens bis zu Beethovens 250. Geburtstag im Jahr 2020 erreicht
haben, dass der Name Beethoven weltweit unweigerlich mit Bonn als die Beethoven-Stadt in Verbindung
gebracht wird. In der lebendigen Auseinandersetzung mit der Tradition biete das Festival eine Plattform der
Begegnung und des Austauschs zwischen weltberlihmten Musikern, renommierten Komponisten und hochbe-
gabtem Nachwuchs. "Mit dem Award fiihlen wir uns in unseren Bemiihungen bestatigt, Bonn zu der Beetho-
venstadt weltweit zu machen”, sagte sie am Donnerstag am Rande der Veranstaltung, "2020 feiert die Welt
Beethovens 250. Geburtstag. Das erfolgreich durch das Beethovenfest Bonn gelegte Fundament gilt es nun
weiter auszubauen, damit die Beethovenstadt Bonn einen substanziellen Beitrag zu diesem Jubildum leisten
kann."

Ahnlich begeistert wurde die Nachricht von der Auszeichnung am Donnerstag auch in Bonn aufgenommen.
Oberbiirgermeister Jiirgen Nimptsch sagte, die Auszeichnung sei "eine verdiente Wiirdigung der Beethovenfes-
te in Bonn". Das Team um Intendantin llona Schmiel habe das Festival zu einem wichtigen Bestandteil des
europaischen Festival-Kalenders gemacht. "Daflr gebuihrt allen groRe Anerkennung und herzlicher Dank. Ich
gratuliere zu dieser Auszeichnung im Namen aller Beethoven-Freundinnen und -Freunde in Bonn und welt-
weit."

Datum: 26.10.2012
Medium: Bonner Generalanzeiger

Auflage: 74.724 Kontakt: 186.810
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Dias freilich ist ein Aspekt, der fir die Kultur angesichts schwindender dffentlicher
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Aussage, wie sie auch beim jingsten Beethovenfestzu erkennen war, das unter
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sich nicht in schmeichelnde Formen zwéangen. Dass man Sponsoren auch

lberzeugen kann, wenn nicht nur den Mainstream bedient, hat das Beethovenfestin
diesem Jahr wieder gezeigt. Y

Beethovenfest ist Kulturmarke 2012 - Eigensinn

Flr das Bonner Beethovenfest ist die Auszeichnung als Kulturmarke 2012 ein groRer Erfolg. Selbst wenn
am Donnerstag in Berlin nicht in erster Linie das kiinstlerische Programm ausgezeichnet wurde, sondern
die klare Profilierung der Marke Beethoven, die sie auch fiir Sponsoren interessant macht.

Das freilich ist ein Aspekt, der fiir die Kultur angesichts schwindender 6ffentlicher Mittel immer wichti-
ger wird. Bereits heute wird das Beethovenfest zu einem Drittel durch Sponsorenmittel finanziert. Damit
tragen die liberwiegend privaten Unternehmen fiir eine auskommliche Ausstattung des Festivals ebenso
viel bei wie die ebenfalls mit einem Drittel beteiligte 6ffentliche Hand sowie das Publikum, das Gber den
Kartenkauf das letzte Drittel stellt.

24



gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Natiirlich missen auch die Inhalte stimmen, will man als Marke iiberzeugen. Noch die kliigste, raffinier-
teste Marketing-Strategie wird nicht fruchten, wenn sie nicht auf kreative kiinstlerische Ideen zurtick-
greifen kann. Wenn ein Musikfestival nur die teuersten Orchester und Solisten einkauft, wird das viel-
leicht fiir eine Weile einigen Sponsoren gefallen. Doch letztlich nachhaltiger wirkt eine klare kiinstleri-
sche Aussage, wie sie auch beim jlingsten Beethovenfest zu erkennen war, das unter dem Motto "Eigen-

sinn" stand.

Es geht Ubrigens auf ein Beethoven-Zitat zuriick: "Wahre Kunst ist eigensinnig, ldsst sich nicht in
schmeichelnde Formen zwangen." Dass man Sponsoren auch lberzeugen kann, wenn nicht nur den
Mainstream bedient, hat das Beethovenfest in diesem Jahr wieder gezeigt.

Datum: 26.10.2012
Medium: Bonner Generalanzeiger

Auflage: 74.724 Kontakt: 186.810
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Seite 14 = 23 September 2012 ® Sonntag

M Kassel. Newe Satzung, neu-
er Name: Das regionale Parla-
ment der Wirtschaft, die Veoll-
versammiung der Industrie-
und Handelskammer (THK)
Kassel, hat in der Sitzung am
[ienstagabend seine Satzung
gedndert und damit den Weg
frei gemacht fiir eine MNa-
mensindering.
Ab 2013 heilit die IHK nicht |
mehr THK Kassel, sondern
als ke des Jah- THK Kassel-Marburg. Damit
res” (w.I.); RP Dr. Walter Liibcke, Giinther Koseck {Mor-  miachten wir mit Blick auf das
sitzender Etablierungsbeirat GrimmHeimat NordHes-  im kommenden Jahr anste
sen), Pierra (Projektiei i I hende 250-jihrige Jubilium
NordHessen) sowie Holger Schach (Geschiftsfihrer unserer IHK beziehungsweise
Regional it GmbH. seiner Vorlduferorganisation
Foto: Soremaki  ein hersusragendes Zeichen

filr unsere Regionalitsit ge-
Bronze ist sicher!

ben®, sagt THK-Prisident Dr.
® GrimmHeimat NordHessen Wirischaft, Tourismus und Die stirksten Pole verbinden

Frauen sich Ober die Nominlerung der Dachmarka

Martin Viessmann,
ist als Stadtmarke des Jahres  Kultur, fiir die kreativsten In- A
2012* im Rahmen des Kultur-  vestitionsformen in  Kultar Der Positionlerung des THK-
marken-Awards  nominiert und an die engagiertesten Standortes Marburg und sei-

worden, Die regionale Dach-
marke gehirt damit zu den
Nominierten, die von einer
bundesweiten Experten-Jury
aus 104 Bewerbern ausge-
wiithli worden waren.

Die  Kulturmarken-Awards
werden in sechs Kategorien
wvergeben. Im Rennen fir den
Award als Stadimarke des
Jahres" hat sich GrimmHei-
mal NordHessen unter ande-
rem gegen Bayreuth, Dresden
und Bonn durchgesetzl. Die
Kulturmarken-Awards — wer

Kulturmanager im deutsch-
sprachigen Raum. Di¢ Preis-
triiger werden am 25. Oklober
2012 auf der Kulturmarken-
Gala im T1P1 am Kanzleramt
in Berlin geehrt.

Diese Nominierung spiegelt
die grofartige Entwicklung
unserer Region wieder und
zelgr, dass die Markenstrabe-
gle GrimmHeimat NordHes-
sen aufgeht”, freul sich Regie-
rungspriisident  Dr. Walter
Liibeke, Die Marke Grimm-
Heimat MordHessen wurde
im Jahr 2000 als Ergebnis der

ner Verzahnung in den Kasse-

.-‘\ 3 T f"ﬁ

den verlichen fir die fuhren- THH-Initiative UNESCO- Dr. Martin Viessmann. L
den Marketingstrategen aus Welterbe eingefuhre. Foto: Soremski

Vellmar & Fuldabriick. Man keant  der 10.00sten Kilche gibt Demime  Jetz befinden sich dic Kilehenspes-
Demme Kiichen und Brillant Ki-  Kilchen und Brillant Kichen jede  ahsten suf der Ziclgeraden. Bei Re-

e S s bamto sinpsn hersite 0O6T

Bronze ist sicher!

GrimmHeimat NordHessen ist als ,Stadtmarke des Jahres 2012" im Rahmen des Kulturmar-
ken-Awards nominiert worden. Die regionale Dachmarke gehort damit zu den Nominierten,
die von einer bundesweiten Experten-jury aus 104 Bewerbern ausgewahlt worden sind.

Die Kulturmarken-Awards werden in sechs Kategorien vergeben. Im Rennen fiir den Award
als ,Stadtmarke des Jahres" hat sich GrimmHeimat NordHessen unter anderem gegen Bay-
reuth, Dresden und Bonn durchgesetzt. Die Kulturmarken-Awards werden verliehen fiir die
flihrenden Marketingstrategen aus Wirtschaft, Tourismus und Kultur, fiir die kreativsten
Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im deutschsprachigen
Raum. Die Preistrager werden am 25. Oktober 2012 auf der Kulturmarken-Gala im TIPI am
Kanzleramt in Berlin geehrt. ,Diese Nominierung spiegelt die groRartige Entwicklung unse-
rer Region wider und zeigt, dass die Markenstrategie GrimmHeimat NordHessen aufgeht”,
freut sich Regierungsprasident Dr. Walter Liibcke.
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UNESCO-Welterbe eingefiihrt.

Die Marke GrimmHeimat NordHessen wurde im Jahr 2009 als Ergebnis der IHK-Initiative

Datum: 23.09.2012

Medium: Extra Tip

Auflage: 333.738

Kontakt: 834.345
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BMW Guggenheim Lab nominiert
Die Jury hat i Das BMW im Lab ist fiir den DIENEUEN CAHIERS D'ART
“Kulturmarken-Award 2012" nominiert. DaslegE
unstmagazin "Cahiers
dart ist
wizderaufgestanden: Der
schwedizche Filmproduzent
Staffan Ahrenbarg hat s
reit Sarn Keller und
Hans-Ulrich Obrist wieder
aufgelegt, art-Blogger
Burkhard Maus berichtat
von der Erdffaung

In der Kategorie "Trendmarke des Jahres" hat es das Projekt unter die
letzten drei ausgewahlten Kandidaten geschafft, &ls Mitstreiter um
diesen Preis gehen das Bundesjugendballett wan John Neumeier in
Hamburg und das Projekt Sing - Day of Song der Ruhr Taurismus
BmbH ins Rennen

Insgesamt umfasst die Shortlist zum Kulturmarken-fward 2012 19 Ll
Mominierte in & Kategorien, welche aus 104 Bewerbungen van einer
Jury an Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien ausgewshit
wurden. Der durch Causales/Europaische Spansoring Borse
ausoelobte renommierte Kulturpreis wird 2012 bereits zum siebten
Mal vergeben. Die Preistrager werden am 25, Oktober 2012 auf der Alle
Kulturmarken-Gala im TIPT am Kanzleramt in Berlin geehrt. Auf der
Gala treffen sich auch dieses Jahr mehr als S00 Entscheidungstrager
und Kommunikataren aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien zur

feierlichen
Preisverleihung im TIPT am Kanzleramt,

Das BMW Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprojekt der Solomon '.;amm\ung Mahlergruppe  US-Wahlen Akt an Linn
Gunter Sad

R. Guggenheim Foundation und der BMW Group. Es ist in einer L
mobilen Konstruktion des Tokioter Architekturbiros atelier Bow-Wow

untergebracht und wurde im Sommer 2011 in New York erstmals
prasentiert, Innerhalb von sechs Jahren wird das BMW Guggenheim
Lab insgesamt neun Stadte in aller Welt besuchen, wobei jeweils drei

BMW Guggenheim Lab nominiert

Die Jury hat entschieden: Das BMW Guggenheim Lab ist fiir den "Kulturmarken-Award 2012"
nominiert.

In der Kategorie "Trendmarke des Jahres" hat es das Projekt unter die letzten drei ausge-
wahlten Kandidaten geschafft. Als Mitstreiter um diesen Preis gehen das Bundesjugendbal-
lett von John Neumeier in Hamburg und das Projekt Sing - Day of Song der Ruhr Tourismus
GmbH ins Rennen.

Insgesamt umfasst die Shortlist zum Kulturmarken-Award 2012 19

Nominierte in 6 Kategorien, welche aus 104 Bewerbungen von einer Jury an Experten aus
Kultur, Wirtschaft und Medien ausgewahlt wurden. Der durch Causales/Européische Sponso-
ring Borse ausgelobte renommierte Kulturpreis wird 2012 bereits zum siebten Mal vergeben.
Die Preistrager werden am 25. Oktober 2012 auf der Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzler-
amt in Berlin geehrt. Auf der Gala treffen sich auch dieses Jahr mehr als 500 Entscheidungs-
trager und Kommunikatoren aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien zur feierlichen
Preisverleihung im TIPI am Kanzleramt.

Das BMW Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprojekt der Solomon R. Guggenheim Foun-

28




gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

dation und der BMW Group. Es ist in einer mobilen Konstruktion des Tokioter Architektur-
biros Atelier Bow-Wow untergebracht und wurde im Sommer 2011 in New York erstmals
prasentiert. Innerhalb von sechs Jahren wird das BMW Guggenheim Lab insgesamt neun
Stadte in aller Welt besuchen, wobei jeweils drei Zweijahreszyklen ihr eigenes Thema und
ein eigenes Gebdaude haben werden. Nach Berlin, der zweiten Station des ersten Zyklus,
wird das BMW Guggenheim Lab im Winter 2012/2013 nach Mumbai reisen. Einzelheiten zu
Mumbai sowie zum zweiten Zyklus des Lab werden diesen Herbst veroffentlicht. Das Lab
wird von den Guggenheim-Kuratoren David van der Leer und Maria Nicanor geleitet. dpa

Datum: 17.09.2012
Medium: art Kunstmagazin

Auflage: 72.433 Kontakt: 362.165
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1 Kulturmarken-Award verléngert

Social Links

Anmeldeschluss fiir Kulturmarken-Award verlangert

Die Bewerbungsfrist fir den siebten Kulturmarken-Award wird verlangert. Noch bis zum 31.
August 2012 konnen sich Kulturanbieter, Kulturmanager, Kommunen und Férdervereine aus
dem deutschsprachigen Raum um die prestigetrachtige Auszeichnung bewerben. Ausge-
schrieben wird der siebte Kulturmarken-Award von Causales, mit Unterstiitzung der Deut-
schen Post DHL und der Zeitschrift Weltkunst. Eine Jury, besetzt mit 24 Personlichkeiten
aus Wirtschaft, Kultur, Medien und Wissenschaft, ermittelt am 13. September 2012 jeweils
drei Nominierte pro Wettbewerbskategorie. Insgesamt werden sechs Awards verliehen. Pro-
minentes Mitglied der Jury ist in diesem Jahr erstmals Katharina Wagner, die Intendantin
der Bayreuther Festspiele und Urenkelin von Richard Wagner.

Die Preistrager werden am 25. Oktober 2012 auf der festlichen Kulturmarken-Gala vor 500
geladenen Gasten im Tipi am Kanzleramt in Berlin ausgezeichnet. Um die Kulturmarken-
Awards bewerben sich seit sieben Jahren groRe und kleine, renommierte und weniger be-
kannte Kandidaten aus dem deutschsprachigen Raum. So wurde im vergangenen Jahr das
Burgtheater Wien als ,Kulturmarke des Jahres" ausgezeichnet. Die Bayer AG wurde ,Kultur-
investor” und Gotha ,Stadtmarke des Jahres®.

Datum: 09.08.2012
Medium: Blach Report

Auflage: 1.500 Kontakt: 7.500
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Datum: -
Medium: Sachsische Zeitung

Auflage: 278.721 Kontakt: 696.803
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“Kindheit" von Pegay Parnass in Wort und Bild

Gocgle Arceige

Konzert-Ticksts
Thcke £ uom MK IR B T mely 3 150000 Rl [EVICh!
Wit vendm.de

“Kindheit" heikt das Bilder-Buch von Peggy Pamass, in dem die

streftbare Joumalistin und Schriftstellenin aus ibrem Leben erzahit.

Die Holzschnittkiinstlerin Tia do Réga Sikva hat dazu kraftwolle
lustrationen geschatfen. Am kommenden Sonmag, dem 28
Oltober, werden die beiden Frauen das Bush um 20 Uhr im
Polittbiiro (Steindamm 45) vorstellen

Thezter Pina Luftikus spicht "Frau Meier, die Amsel"

/M morgigen Sonnabend um 15.30 ist das Theater Fina Luftikus
im Fiahmen des Bihnenfluges 2012 (Freies Kinder- und
Jugendtheater an den Hamburger Bihnen) zu Gast auf der
Ohnzorg-Studiobiihne . Petra Jaeschke spiek “Frau Meier, die
Amsel’, ein komisches und postisshes Theaterstiick fiir
Zuschauer ab wier Jahren nash dem Bilderbuch von Wiolt
Erbruch.

Otto Group fir "The Young Classi® in Berlin geehrt

Fir das Jugendmusikprojelt The Young Classi, eine Initiative
der Otto Group und des Ensemblez Salhut Salon, ist die Otto
Group gestem in Berfin mit dem Kuhturmarken-#uard
ausgezeichner worden. Dier Award it die wishtigste Auszelchnung
fiir 3 und im
deutschsprachigen Raum. hit grofer Fraude nahm “The Young
Class¥"Geschdftstiihrer Or. Tobias Wollermann in Berlin bei der

Gala im Tipi am Kanzleramt den Kufturmarken-&ward vor mnd 500~

Giisten flr die Otto Group entgegen. Dier ‘Arein "The Young
Class¥" emmisglicht Kindem und Jugendiichen aus sodial
benachteiligten werhaltnizsen in Hamburg, Musik zu edeben und
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Feuilleton Kompakt Hamburg
Polittbliro: "Kindheit" von Peggy Parnass in Wort und Bild ++ Ohnsorg Theater: Theater Pina Luftikus spielt "Frau

Meier, die Amsel" ++ Jugendmusikprojekt: Otto Group fiir "The Young ClassX" in Berlin geehrt

Otto Group fiir "The Young ClassX" in Berlin geehrt

Fir das Jugendmusikprojekt "The Young ClassX", eine Initiative der Otto Group und des Ensembles Salut Salon, ist
die Otto Group gestern in Berlin mit dem Kulturmarken-Award ausgezeichnet worden. Der Award ist die wichtigste
Auszeichnung fiir Kulturmanager, Kulturmarken und Kulturinvestoren im deutschsprachigen Raum. Mit groer
Freude nahm "The Young ClassX"-Geschaftsfiihrer Dr. Tobias Wollermann in Berlin bei der Gala im Tipi am Kanzler-
amt den Kulturmarken-Award vor rund 500 Gasten fiir die Otto Group entgegen. Der Verein "The Young ClassX"
ermoglicht Kindern und Jugendlichen aus sozial benachteiligten Verhaltnissen in Hamburg, Musik zu erleben und
aktiv zu musizieren.

Datum: 26.10.2012
Medium: DIE WELT Online

Auflage: - Kontakt: 8,67 Mio. Unique User
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Expertenjury nominiert 19 Bewerber fiir die _
Diverses
Kulturmarken-Awards 2012
Freftag, 14.09.2012,13:48 Die Entwicklung der Verschuldung
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ZUM THEMA Die Shortlist der Kulturmarken-Awards 2012 steht.
Aus 104 Bewerbungen wiahlte eine Jury von Experten aus Kultur,
Berlin-Neukilin Wirtschaft und Medien gestern 19 Nominierte aus. Die
Blaner Kulturmarken-Awards werden verlishen fur die bestan
D Marketingstrategien von Kulturanbietermn und Stadten, fur die T

Deutsche Akademie

Bom villa Massimo kreativsten Investitionsformen in Kultur und an q\e engagler‘testen Schuldenkrise
Europastadt Kulturmanager im deutschsprachigen Raum. Die Preistrager Die Lage in den
Guggenheim werden am 25 Oktober 2012 auf der Kulturmarken-Gala im TIP! am Schuldenkindern
Jury Kanzleramt in Berlin geehrt

Kanzleramt

! . Portugal, IMand, talier, Spanien und
Weilere Thairien {45 lnet hier die Entscheidungen der Jury Griechenland kampfen gegen inre hohen

Q e Schulden und fir das Vertrauen der
Fur den Preis  Kulturmarke des Jahres" komrmen die Intermnationalen Finanzmarkte. Dabei kommen die Staaten nur
Besthavenfeste Bonn, das internationale Zentrum for den Tarnz langsam voran=»

PACT 4 Zollverein in Essen und die Stiftung Museum Kunstpalast
1Y in Dusseldorf in die engere YWahl. Zinsticker

Expertenjury nominiert 19 Bewerber fiir die Kulturmarken-Awards 2012

Die Shortlist der Kulturmarken-Awards 2012 steht.

Aus 104 Bewerbungen wahlte eine Jury von Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien
gestern 19 Nominierte aus. Die Kulturmarken-Awards werden verliehen fir die besten Mar-
ketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, fiir die kreativsten Investitionsformen in
Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im deutschsprachigen Raum. Die Preistra-
ger werden am 25. Oktober 2012 auf der Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzleramt in Berlin
geehrt.

Und hier die Entscheidungen der Jury:
Fur den Preis ,Kulturmarke des Jahres” kommen die Internationalen Beethovenfeste Bonn,
das internationale Zentrum fiir den Tanz PACT Zollverein in Essen und die Stiftung Museum

Kunstpalast in Disseldorf in die engere Wahl.

Chancen auf die ,Trendmarke des Jahres" haben das BMW Guggenheim Lab, das Bundesju-

gendballett von John Neumeier in Hamburg und das Projekt Sing — Day of Song der Ruhr
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Tourismus GmbH. Fiir die Auszeichnung als ,Kulturmanager des Jahres" hat die Jury den
Leiter der Villa Massimo in Rom, Dr. Joachim Bliiher, die ehemalige Leiterin des Kulturamts
Berlin-Neukolln, Dr. Dorothea Kolland, den Leiter des Bamberger Stadtmarketings, Klaus
Stieringer und den Griinder und Geschaftsfiihrer des Grips-Theaters, Volker Ludwig, ausge-
wahlt.

Im Rennen fiir den Award als ,,Stadtmarke des Jahres” sind die Europastadt Gorlitz / Zgorze-
lec, das Stadtmarketing Halle (Saale) und das Regionalmanagement Nordhessen.

In der Kategorie ,Kulturinvestor des Jahres” wurden die A1 Telekom Austria, die E.ON AG
und die Otto Group nominiert.

Fir die Auszeichnung ,Forderverein des Jahres” kommen in Betracht: der Forderverein des
Freilichtmuseums am Kiekeberg stidlich von Hamburg, die Gesellschaft der Freunde der
Sommerlichen Musiktage Hitzacker e.V.

und die NThusiasten — Junge Freunde des Nationaltheater Mannheim.

Die Kulturmarken-Awards werden 2012 bereits zum siebten Mal vergeben. Auf der Gala tref-
fen sich auch dieses Jahr mehr als 500 Entscheidungstrager und Kommunikatoren aus Kul-
tur, Wirtschaft, Politik und Medien zur feierlichen Preisverleihung im TIPI am Kanzleramt.
Unterstltzer sind die Deutsche Post DHL, Der Tagesspiegel und WELTKUNST.

Die Veranstaltung ist der Hohepunkt des Kulturlnvest-Kongresses in Berlin. Dieser Branchen-
treff fiir Kulturmanagement, -marketing und -investment findet dieses Jahr am 25. und 26.
Oktober 2012 in den Verlagsraumen des Tagessspiegel am Askanischen Platz statt.

Datum: 14.09.2012
Medium: Focus Online

Auflage: - Kontakt: 9,13 Mio. Unique Visitors
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Google-Anzeigen [ Die Bewerbungsfrist flr den siebten Kulturmarken-Award
Angela Merkel wird verlangert.

Romney 2012 Noch bis zum 31. August 2012 kénnen sich Kulturanbieter,

Mitt Rormney Kulturmanager, Kommunen und Forderversine aus dem

deutschsprachigen Raum um die prestigetrachtige Auszeichnung
bewerben. Ausgeschrieben wird der siebte Kulturmarken-Awiard

won Causales — Gesellschaft fir Kulturmarketing und Diverses 12.07.2012
- . Kultursponsoring — mit freundlicher Unterstizung der Deutschen Lautstarke Empé&rung tiber Kritik an
Vi Post & DHL und der Zeitschrift WELTKUNST. Ausfahrliche «Obamacare*
'g ﬁ Informationen gibt s im Internet unter wisw kulturmarken de US-Prasidentschaftskandidat
el erghen Eine Jury, besetzt mit 24 Personlichkeiten aus Wirtschaft, Kultur, ;th?sn;';eb{l;fn PUEEEC e
aktuellen Konditionen Medien und Wissenschaft, ermittslt am 13. September 2012 jewieils

drei Mominierte pro Wetthewerbskategorie. Insgesamt werden

sechs Awards verliehen Meistgelesen

Die Bewerbungsfrist fiir den siebten Kulturmarken-Award wird verlangert. Noch bis zum 31.
August 2012 kénnen sich Kulturanbieter, Kulturmanager, Kommunen und Férdervereine aus
dem deutschsprachigen Raum um die prestigetrachtige Auszeichnung bewerben. Ausge-
schrieben wird der siebte Kulturmarken-Award von Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarke-
ting und Kultursponsoring - mit freundlicher Unterstiitzung der Deutschen Post DHL und
der Zeitschrift WELTKUNST. Ausfiihrliche Informationen gibt es im Internet unter
www.kulturmarken.de

Eine Jury, besetzt mit 24 Personlichkeiten aus Wirtschaft, Kultur, Medien und Wissenschaft,
ermittelt am 13. September 2012 jeweils drei Nominierte pro Wettbewerbskategorie. Insge-
samt werden sechs Awards verliehen:

e Die Ehrung ,Kulturmarke des Jahres" wird an eine Kultureinrichtung verliehen, die
sich durch eine konsequente Marketingstrategie als starke Marke etabliert hat.

e In der Kategorie ,Trendmarke des Jahres” werden besonderer Mut und Innovationen
im Kulturmarketing ausgezeichnet.

e Die ,Stadtmarke des Jahres” geht an eine hervorragende Strategie, einen Gesamt-
auftritt oder eine erfolgreiche Kampagne im Stadtemarketing.

e Als Kulturinvestor des Jahres” wird ein Unternehmen, ein offentlicher Geldgeber
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oder eine Privatperson fiir ihr kulturelles Engagement ausgezeichnet.

e Als ,Kulturmanager oder Kulturmanagerin des Jahres” kommen engagierte Kultur-
vermittler aus dem offentlichen oder privatwirtschaftlichen Bereich in Frage.

e Mit dem Preis ,Forderverein des Jahres 2012" wird die innovativste, nachhaltigste
und engagierteste Forderung einer Kultureinrichtung durch ihren Forderkreis geehrt.

Prominentes Mitglied der Jury ist in diesem Jahr erstmals Katharina Wagner, die Intendantin
der Bayreuther Festspiele und Urenkelin von Richard Wagner. Sie unterstiitzt die Kulturmar-
ken-Awards und den Kulturinvest-Kongress aus Uberzeugung. Sie sagt: ,Kultureinrichtungen,
ganz gleich ob weltbekannt oder erst in den Anfangen, brauchen eine konsequente und
individuelle Marketingstrategie mit langem Atem. Die Kulturmarken-Awards und der Kultu-
rinvest-Kongress leisten hier wertvolle Entwicklungsarbeit.”

Die Preistrager werden am 25. Oktober 2012 auf der festlichen Kulturmarken-Gala vor 500
geladenen Gasten im Tipi am Kanzleramt in Berlin ausgezeichnet. Um die Kulturmarken-
Awards bewerben sich seit sieben Jahren groRe und kleine, renommierte und weniger be-
kannte Kandidaten aus dem deutschsprachigen Raum. So wurde im vergangenen Jahr das
Burgtheater Wien als ,Kulturmarke des Jahres” ausgezeichnet. Die Bayer AG wurde , Kultur-
investor” und Gotha ,Stadtmarke des Jahres”.

Die Kulturmarken-Awards sind der Hohepunkt des Kulturlnvest-Kongresses in Berlin. Dieser
Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und —investment findet am 25. und 26.
Oktober 2012 im Verlagsgebaude von ,Der Tagesspiegel” statt. Schwerpunkte der Themenfo-
ren sind Kulturmanagement, -marketing, -sponsoring und -investment. Veranstalter des
Kulturinvest-Kongresses sind die Europaische Sponsoring-Borse ESB und Causales - Gesell-
schaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mit freundlicher Unterstiitzung von ,,Der
Tagesspiegel”.

Datum: 06.08.2012
Medium: Focus Online

Auflage: - Kontakt: 9,13 Mio. Unique Visitors
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Der Branchentreff fur Kulturanbieter und Kulturinvestoren verdffentlicht sein Pro-
gramm mit 19 Themenforen und iiber 6o Referenten

Am 25. und 26. Oktober 2012 findet im Verlagsgebaude des Tagesspiegel am Askanischen
Platz in Berlin zum vierten Mal Deutschlands groter Branchentreff fiir Kulturanbieter und
Kulturinvestoren im deutschsprachigen Raum statt. In 19 interessanten Themenforen reflek-
tieren namhafte Referenten Perspektiven und Ideen fiir das Zusammenwirken von Kultur
und Wirtschaft. Ab sofort ist das Programm unter www.kulturinvest.de abrufbar.

Interessante Themen rund um die Etablierung betriebswirtschaftlicher Managementprozesse
in Kulturbetrieben, Trends und Innovationen im Bereich der Kulturinvestments und der Kul-
turkommunikation sowie erfolgreiches Kultur- und Stadtmarketing stehen auf der Agenda
der zwei Kongresstage. Zu den hochkaratigen Referenten gehoren in diesem Jahr unter an-
derem Stephan-Andreas Casdorff (Verlag Der Tagesspiegel Berlin), Dr. Thomas Girst (Leiter
Kulturengagement BMW Group Minchen), Carl Grouwet (Kaufmannischer Direktor Museum
Kunstpalast), Anne-Kathrin Reinecke (Leiterin Sponsoring Benelux, Central Europe, Nordic,
Vattenfall Europe AG) sowie llona Schmiel (Intendantin und Geschaftsfiihrerin Internationa-
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Presenting-Partner ist bereits zum dritten Mal der Tagesspiegel, der sein Verlagsgebaude am
Askanischen Platz, im Zentrum Berlins, fur die 400 erwarteten Teilnehmer 6ffnet und den
Vertretern aus Kultur, Wirtschaft, Politik, Medien und Wissenschaft ideale Moglichkeiten
zum Netzwerken bietet. Neben weiteren starken Partnern wie der Deutschen Post DHL,
dem Weltkunst Verlag und der Wirtschaftspriifungsgesellschaft Verhilsdonk & Partner un-
terstiitzt in diesem Jahr erstmalig auch das Goethe-Institut den Kulturinvest-Kongress.

Am 25. Oktober findet dariiber hinaus die feierliche Preisverleihung der Kulturmarken-
Awards im TIPI am Kanzleramt statt. Vor 500 Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und
Medien werden die begehrten Preise in 6 Kategorien vergeben. Bewerbungen fiir die
»Stadtmarke”, ,Kulturmarke” und , Trendmarke”, sowie ,Kulturmanager, ,Kulturinvestor”
und ,Forderverein des Jahres” konnen noch bis zum 31. August eingereicht werden. Die
Teilnehmerunterlagen sind unter www.kulturmarken.de abrufbar.

Der Kulturlnvest-Kongress wird von der ESB Europaische Sponsoring-Borse und Causales —
Gesellschaft fir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH veranstaltet und vom Tages-
spiegel im Rahmen seiner Kulturforderung prasentiert. Darliber hinaus wird der Kongress
von der Deutschen Post DHL, der WELTKUNST, Verhulsdonk & Partner, dem Goethe-
Institut, der Deutschen Bahn, dem Mdovenpick Hotel Berlin, patide, der Gothaer Versiche-
rung, fritz-kola, der APA, den DRAUSSENWERBERN und pick me gefordert.

Datum: 07.08.2012

Medium: Focus Online

Auflage: -

Kontakt: 9,13 Mio. Unique Visitors
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Verdnderung als Markenzeichen

Wenn in Berlin die Branchenbesten im Bereich Kulturmarketing ausgezeichnet werden, ge-
hort Pact Zollverein zu den Favoriten.

Wer eine Marke hat, der sollte sie tunlichst pflegen. Marken bedeuten Wiedererkennung,
also Vermarktbarkeit. Es sei denn, man macht die Veranderung zu seinem Markenzeichen,
wie auf Pact Zollverein Hier will man seit zehn Jahren Uberraschen, ausprobieren, Entwick-
lungen anstolen, Impulse setzen, sich immer wieder neu befragen. Dieser Wille zur Erneue-
rung zeigt sich sogar im jedes Jahr neu iiberarbeiteten Erscheinungsbild, fiir das die Grafiker
vom Dortmunder Labor B verantwortlich zeichnen. Dieser kreative Umgang mit Inhalt und
AuRengestaltung ist sogar preisverdachtig. Wenn heute in Berlin der Kulturmarken-Award
vergeben wird, gehort das Choreographische Zentrum zu den Favoriten. Schon die Tatsache,
mit dem kleinen, 13-kopfigen Team und eher bescheidenem Werbe-Etat im Vorfeld Kultur-
Dickschiffe wie das Staatsschauspiel Dresden und die Berliner Festspiele aus dem Rennen

geworfen zu haben, ist ein Erfolg fiir den kiinstlerischen Leiter Stefan Hilterhaus und Mit-

39



gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

streiter.

Sollte die Auszeichnung an Zollverein gehen, wiirde die Freude weltweit geteilt. Denn jahr-
lich gibt es heute 500 bis 600 Gastspiele auf allen Kontinenten, die mit Pact Zollverein in

Beziehung stehen.

Was aber macht dieses Haus aus, dass sich international renommierte Kiinstlergruppen wie
»Forced Entertainment” regelmaRig auf Pact Zollverein sehen lassen? Oder Kiinstler wie Lau-
rent Chétouane, der von Anfang an in Essen produziert hat, immer wieder in die Waschkaue
zuriickkehren, obwohl sie langst auf den groRen Festivals zuhause sind, was Hilterhaus als

~Riesenbestatigung” empfindet.

»Die Residenzen sind der Herzschlag des Hauses"

Die Antwort liegt wohl in der Mischung: Pact bietet den Kiinstlern Verlasslichkeit, gepaart
mit Freiheit, das Gefiihl, betreut, aber nicht standig beobachtet zu sein. Wer zu den Resi-
denten gehort, hat 24 Stunden am Tag freien Zugang zum Haus, hat Riickzugsmaoglichkeit
und ein aufgeschlossenes Publikum. Und statt Metropolenflair genieRen die internationalen
Gaste fur ein paar Wochen eine Art von Heimatgefiihl. Die guten Arbeitsbedingungen haben
sich herumgesprochen. Langst ist die Zahl der Bewerber doppelt so hoch wie die 30 bis 40
ausgeschriebenen Residenzen pro Jahr. ,Die Residenzen sind der Herzschlag unseres Hau-
ses”, sagt Hilterhaus. Und die Kiinstler beste Botschafter.

Dazu kommen der publikumswirksame Bereich der Blihnenprasentation ebenso wie die unter
dem Begriff ,Plattform® subsumierten Forschungs- und Entwicklungsformate, die Ateliers fir
junge Kiinstler, die hier auch mal Unfertiges zeigen konnen, und die Kooperationen mit
Hochschulen. ,Egal was oben abbricht, wir fallen immer auf eine groke Substanz”, weil
Hilterhaus, der die Zukunft in der Verknlpfung der Sparten, der Verbindung mit anderen
Kunst- und Wissensbereichen sieht. So sind Architekten in der ehemaligen Waschkaue eben-
so zu Gast wie Modemacher, Soziologen, Philosophen. ,Die Vielschichtigkeit ist interes-
sant”, sagt Hilterhaus und plant schon neue Projekte. ,Viele Ideen, die wir hier in Serienrei-
fen entwickeln, werden spater von anderen adaptiert”, weil der kiinstlerische Leiter und ist
sich schon deshalb sicher, dass die Marke Pact kiinftig noch relevanter wird.

Datum: 26.10.2012
Medium: WAZ.de

Auflage: - Kontakt: 2,36 Mio. Unique User pro Monat
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BONN

26.10.2012 - 1423 Uhr

EHRUNG IN BERLIN

Beethowenfest-Intendantin llona Schmiel
Fota: fgh

Festival-ialenders gemacht."

Mithewerber durch
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Beethovenfest ist Kulturmarke des Jahres

BONN - Tolle Auszeichnung fur
Intendantin llona Schmiel und inr
Team: Beethovenfest Bonn ist zur
Kulturmarke des Jahres gewanit
worden

500 Gaste aus Kultur, Wirtschart,
Politik und Medien waren
Dannerstagabend hel der
Preisverleiiung in Berlin dabei
Oberblrgermeister Jurgen Nimptsch
gratulierte: "Das ist eine verdiente

Wiirdigung der Beethovenfeste in Bonn. Das Team um Intendantin llona
Schmiel hat das Festival zu einem wichtigen Bestandteil des europaischen

Die Kulturmarken-Awards wurden bereits zum siebten Mal im Rahmen des
Kulturlrvest-Kongresses verliehen. Das Beethovenfest setzte sich gegen 19

Beethovenfest ist Kulturmarke des Jahres

Bonn — Tolle Auszeichnung fiir Intendantin llona Schmiel und ihr Team: Beethovenfest Bonn ist zur Kul-

500 Gaste aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien waren Donnerstagabend bei der Preisverleihung in
Berlin dabei. Oberbiirgermeister Jiirgen Nimptsch gratulierte: "Das ist eine verdiente Wiirdigung der
Beethovenfeste in Bonn. Das Team um Intendantin Ilona Schmiel hat das Festival zu einem wichtigen
Bestandteil des europaischen Festival-Kalenders gemacht."

Die Kulturmarken-Awards wurden bereits zum siebten Mal im Rahmen des Kulturinvest-Kongresses verlie-
hen. Das Beethovenfest setzte sich gegen 19 Mitbewerber durch.

Datum: 26.10.2012

Medium: Express.de

Auflage: -

Kontakt: 13.149.075 Visits pro Monat
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Mewrsletter
Aktuelles Heft
Aveard 2012 ausgeschrieben
Der Startschuss fir dee Aussehrmibung rum T [ —
Kulturmarken-Award 2082 ist gefallen. Bis PURLIC | !l

2um 15 August dieses Jahees kannen sich
urtgrnehmen, Stadte, Kulturmanager und
Kultureinrichtungen in insgesamt sechs

Kategarien bewarben. Folgende Kategarian
" stehen zur wahl Mutturmarke®,

“kulturmanager” und "Farderverein. 2u den
Gewnnern des letzten Jahres 23hlen unter
anderem das Wisher Burgtheatar
(Rulturmarke) snd de KulTourStadt Gotha
/Btadimarke).

Dariber hinsus wird die Jury des

Kuhturmarken-Awards im siebitan lahr des b
Bestehans srweitert: Katharing Wagner,

Lewterin der Dayreuther Festspiele, verstiekt Public Marketing /2042
das Gremium unter Vorsaz von Professor Dr » Status Q

Oliver Scheyt. Ausgeschrisben wird der

Hulturmarken-Award von der Berliner Agentur Causales. Unterstutzung kommt

von der Deutschen Post DHL und Weltkunst,

Dier Kulurmarkan-award wird im Rahmen des Kongresses “KuRirnvest™ am 25
und 2. Oktober in Barkn vergeben, Tnlas unter waw. kullurmarkan.de,
i t e ader www, causales.de.

{rw) 02042012

Sins T Bad B < kA

Kulturmarken-Award 2012 ausgeschrieben

Der Startschuss fiir die Ausschreibung zum Kulturmarken-Award 2012 ist gefallen. Bis zum
15. August dieses Jahres konnen sich Unternehmen, Stadte, Kulturmanager und Kulturein-
richtungen in insgesamt sechs Kategorien bewerben. Folgende Kategorien stehen zur Wahl:
"Kulturmarke”, "Stadtmarke”, "Trendmarke”, Kulturinvestor”, "Kulturmanager” und "Férder-
verein". Zu den Gewinnern des letzten Jahres zahlen unter anderem das Wiener Burgtheater
(Kulturmarke) und die KulTourStadt Gotha /Stadtmarke). Darlber hinaus wird die Jury des
Kulturmarken-Awards im siebten Jahr des Bestehens erweitert: Katharina Wagner, Leiterin
der Bayreuther Festspiele, verstarkt das Gremium unter Vorsitz von Professor Dr. Oliver
Scheytt. Ausgeschrieben wird der Kulturmarken-Award von der Berliner Agentur Causales.
Unterstlitzung kommt von der Deutschen Post DHL und Weltkunst. Der Kulturmarken-Award
wird im Rahmen des Kongresses "Kulturlnvest” am 25. und 26. Oktober in Berlin vergeben.

Datum: 02.04.2012
Medium: public-marketing.net

Auflage: - Kontakt: -
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Unternehmen & Marken 26.102012 \
Kulturmarken-Award flir BMW Guggenheim Lab . ‘
\ - S =; ' Das BMYW Guggenheim Lab hat einen der
VL . : .
. kulturmarken-Awards 201 2' gewonnen. Wie MARKENVERBAND

die Jury am 2510, verkindete, kannte sich
das Projekt in der Kategorie Trendmarke des
Jahres'gegen das Bundesjugendballett van
John Meumeier in Hamburg und das Prajekt

Sing - Day of Song der Ruhr Toutismus GmbH Jetzt den Newsletter abonnieren
durchsetzen.

Die Stirmme der Markenwirtschaft

Richard Armstrong, Direldor Solamon R.

Fuggenheim Museum and Foundation, bei Das B Guggenheim Lab wurde baraits

der Eréffnung des BMWIY Guggenheim Lab in mehrfach ausgezeichnet, unter anderem mit Aktuelle Ausgabe 10/2012

Berlin. (Quelle: obs/BMW Group) dem Goldenen Bulle 2012 (At Investar) in der — & Enarhi
Kategorie "Kunstund Kultur', mit einer \Webby - T

Aweard Mominierung filr "Excellence on the Internet’, einem International Design markenartlkel : Eondhgrheﬂe

Communication Award in der Kategarie "Bestes Loga” und einer "CITATION" filr Design M:;rckel:;;:;ts

Excellence der 2012 AlA Mew York State Design Awards Jury. A i

Die Ehrung der Preistrager fand am 2510, im Rahmen der Kulturmarken-Gala im TIP am

kultur, Wirtschaft, Politik und Medien kamen auch in diesem Jahr wieder aufder Festaala '

Kanzlerarmt in Berlin statt. Mehr als 500 Entscheidungstriger und Meinungshilder aus

Zusammen.

Dias BMYW Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprajekt der Solomaon . Guggenheim
Foundation und der BMY Group. Es istin einer mohilen Konstruktion des Tokioter
Architekturbiras Atelier Bow-Wow untergebracht und wurde im Sammer 2011 in Mew vork
erstmals prasentiert. Mach Berlin, der zweiten Station des ersten Zyklus, wird das B WY
Guggenheim Lab von Dezember 2012 bis Januar 2013 nach Mumbai reisen

KRISENFEST

Waitara Puhlikatinnan

Kulturmarken-Award fiir BMW Guggenheim Lab

Das BMW Guggenheim Lab hat einen der 'Kulturmarken-Awards 2012" gewonnen. Wie die
Jury am 25.10. verkiindete, konnte sich das Projekt in der Kategorie 'Trendmarke des Jahres’
gegen das Bundesjugendballett von John Neumeier in Hamburg und das Projekt Sing - Day
of Song der Ruhr Tourismus GmbH durchsetzen.

Das BMW Guggenheim Lab wurde bereits mehrfach ausgezeichnet, unter anderem mit dem
Goldenen Bulle 2012 (Art Investor) in der Kategorie "Kunst und Kultur", mit einer Webby
Award Nominierung fiir "Excellence on the Internet”, einem International Design Communi-
cation Award in der Kategorie "Bestes Logo" und einer "CITATION" fiir Design Excellence der
2012 AIA New York State Design Awards Jury.

Die Ehrung der Preistrager fand am 25.10. im Rahmen der Kulturmarken-Gala im TIPI am
Kanzleramt in Berlin statt. Mehr als soo Entscheidungstrager und Meinungsbilder aus Kul-
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tur, Wirtschaft, Politik und Medien kamen auch in diesem Jahr wieder auf der Festgala zu-
sammen.

Das BMW Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprojekt der Solomon R. Guggenheim Foun-
dation und der BMW Group. Es ist in einer mobilen Konstruktion des Tokioter Architektur-
biiros Atelier Bow-Wow untergebracht und wurde im Sommer 2011 in New York erstmals
prasentiert. Nach Berlin, der zweiten Station des ersten Zyklus, wird das BMW Guggenheim
Lab von Dezember 2012 bis Januar 2013 nach Mumbai reisen.

Datum: 26.10.2012
Medium: markenartikel.de

Auflage: - Kontakt: 7.991 Visits pro Monat
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® REGION MITTELRHEIN =

Mit Pepper-MINT Beethovenfest Bonn ist Kulturmarke des Jahres 2012

um E[llllg BONN. Das Beethoven-  Die Jury des Kulurmar-  Schmiel bei der Jury. gien von Kulturanbie-
4 fest Bonn ist Kulurmar-  ken-Awards begrandete temn und Stadten, fur die
® KOLN. Untemehmens- o g5 jahres 2012.Das  die Auszelchnung: ,Das  Die Kulurmarken-  kreativsten Investitions-

netzwerk fordert Mitarbei-

Festival sewte sich vor Besthovenfest Bonn hat  Awards  sind 2012 formen in Kultur und an
terinnen mit naturwissen-

dem  internationalen durch seine klare Posi-  bereits zum siebien Mal  die engagiertesien Kul
schaftlich-techniseher  zenyum for den Tanz tionierung, seine lang- vergeben worden. Aus turmanager im deutsch-
Qualifikation Mit der felet-  pocT Zollverein in Es-  fristigen Marl 104 gen - dar- Raum verlie-
lichen Uberrelchund def  son und der Stiftung  seine eindeutige Mar-  unter aber 20 in der Ka-  hen

SMINT-CHARTA  KOLN" 1 ,ceim Kunstpalastin  kenbotschaft und die  tegorie Kulturmarke des

durch Or. Gilnther Horaetz-  pssaldorf durch. Die  zur Marke passende vi-  Jahres - wihhe eine Ju-  Die Kulurmarken-Gala
ky, Staatssektetdr M aspeichnung erfolgte  suslle Markenerschek v von Expertan aus KUk ISt der Hohepunkt des
Witschaftsministerium jerzy uf der Kulturmar-  nung sowle seine Kom-  tur, Wirtschaft und Me-  Kulwrinvest-Kongresses
NRW., an Ute Berg, Wit \on_Gaja im Berliner munikationsmaBnan- dien 19 Nominiers aus. in Berlin, dem Bran-
schaftsdezemnentin _ der  Tip) g Kanzieramt vor  men, die aus der pro-  UNter den Nominiensn  chentreff far Kulturma-
Stadt Kbin, war es offizell  g5n) Gasten aus Kultur,  funden Bewerbung sehr
PepherMINT K8in st & \winischart, Politk und  gut hervorgingen, Cber- resvaL 281
startet. Inden Rdumender 10 gjan, zeugt.”

Industri- und Handels-

kammer 2u Kéln begriBte  ponns Oberburgermels-  Ilona Schmiel, die Inten-
UIF Reichardt, Kauptge- 1o jgrgen Nimptsch dantin und Geschafts-
schdftsflibrer der HKKSIn g0y et den veranstak  fuhrerin des Basthover-
die Untemehmer, die sich 1oy 7 gieser Auszeich-  festes Bonn, nahm den
im Netzwerk engagieren  pung: Das st eine var-  Frais von Prof. Dr. Oliver
mochten: Die EMGUNG  giente” wordigung der  Scheytt entgegen, der
des Antells von Frauen i pogthovenfeste  in  die Laudalio hielt. Wit
MINTBerufen sowohl it popn pas Team um In- freuen uns sehr aber die
Fach- wie FUNUNGSPOSt  tenganmin liona Sehmisl  Auszeichnung als Kuk  Sind dann die KURUMMAR  nagement, -marketing
tlonen st eine der groBen 3y as Festival zu turmarke des Jahres. ke des Jahres, die  und -investment am 25,
Herausforderungen in b gnam wiontigen Be-  Damit werden unsere Trendmarke des Jahres, und 26. OKtobar in Ber-
dungs- und a’?“‘ts[”a’k" standteil des europai- Bemuhungen, seit 2004  die Stadtmarke des Jah-  lin. Unterstutzer sind die
palitischer Hinsicht. schen Festival-Kalen- die Marke Beethoven- res, der Kulturmanager Deutsche Post DHL,
Unterstlizung soll hier das  qers gemacht, und da-  fest Bonn zu etablieren  des Jahres, der Kulturin-  Der Tagesspiegel und
PepperMINT-Projekt. Ieis- s gepahrt allen groke und im intemationalen  vestor des Jahres und  Weltkunst

ten, bel dem sich Untet-  aperennung und herz-  Musikmarkt zu veran-  der Forderverein des

nehimen verpfiichten, Mt jicner Dank. Ich grawlie-  kern, anerkannt. Diese Jahres bestmmt wor- Das  Besthovenfest

Ingenieurinnen, Informati- e 7 dleser Auszeich- werden wir In einem  den Bonn 2013 findet vom
kerinnen, Cherikerinnen,

nung im Namen aller Crescendo bis zu Best- 6. September bis 5. Ok-
Biologinnen ete. beson-  pooipoyen-Freundinnen  howens 250. Geburtstag  Die Kulturmarken-  tober 2013 statt, Das
derszuschulenund 2016\ Frounde in Bonn  im Jahr 2020 steigem®, Awards werden far die  Programm wird im Marz
dem und so ihre benufliche 1y \veltweit * bedankte sich llona  besten Marketingstrate- 2013 bekannt gegeben

Entwickiung zu unterstiit- —
zen, Gefdrdert werden die- KOLN. Sandra Koch andere sogar direkt von — sen an andere weiterzu-  geboten an  Schulen
se Untemehmen aus Mit- vom Hilton Hotel Colog-  ihren Azubis - eingegan-  geben, nimmt die Aus-  und steht auch bei Fah-
teln der Initiative _Gleich- ne ist Ausbilderin des gen 'waren. Alle fanf bilderin an Job- und rungen durch das Hilton
stellen von Fraven in der  Jahres 2012° der IHK  Finalisten und ihr jewei- Ausbildungsmessen den Besuchem Rede
Wirtschalt” des ESF und  Koln. Mit diesem Thel liger Arbeitsplatz wur- teil, bietet zusitzliche und Antwort. Ehrenamt-

des Bundesarbeitsministe- zeichnet die Indusuie- den dem Publikum in  Trainings und Weiterbil- lich engagiert sich die
rium. Projektirdger in Kiin und Handelskammer zu  einem kleinen Film vor-  dungsmaoglichkeiten an  Ausbilderin daraber hin-
ist der Verein CareerWo-  Koln nunmehr seit vier aestellt. und oraanisiert imterne  aus  als  Proferin in

Beethovenfest Bonn ist Kulturmarke des Jahres 2012

Das Beethovenfest Bonn ist Kulturmarke des Jahres 2012. Das Festival setzte sich vor dem internationalen
Zentrum fir den Tanz PACT Zollverein in Essen und der Stiftung Museum Kunstpalast in Disseldorf
durch. Die Auszeichnung erfolgte jetzt auf der Kulturmarken-Gala im Berliner TIPI am Kanzleramt vor 500
Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien. Bonns Oberbiirgermeister Jiirgen Nimptsch gratuliert
den Veranstaltern zu dieser Auszeichnung: ,Das ist eine verdiente Wiirdigung der Beethovenfeste in
Bonn. Das Team um Intendantin llona Schmiel hat das Festival zu einem wichtigen Bestandteil des euro-
paischen Festival-Kalenders gemacht, und dafiir gebiihrt allen groRe Anerkennung und herzlicher Dank.
Ich gratuliere zu dieser Auszeichnung im Namen aller Beethoven-Freundinnen und —Freunde in Bonn und
weltweit.” Die Jury des Kulturmarken-Awards begriindete die Auszeichnung: ,Das Beethovenfest Bonn hat
durch seine klare Positionierung, seine langfristigen Marketingziele, seine eindeutige Markenbotschaft
und die zur Marke passende visuelle Markenerscheinung sowie seine KommunikationsmaRnahmen,

die aus der profunden Bewerbung sehr gut hervorgingen, liberzeugt.” llona Schmiel, die Intendantin und
Geschaftsfiihrerin des Beethovenfestes Bonn, nahm den Preis von Prof. Dr. Oliver Scheytt entgegen, der
die Laudatio hielt. ,Wir freuen uns sehr lber die Auszeichnung als Kulturmarke des Jahres. Damit werden
unsere Bemiihungen, seit 2004 die Marke Beethovenfest Bonn zu etablieren und im internationalen Mu-
sikmarkt zu verankern, anerkannt. Diese werden wir in einem Crescendo bis zu Beethovens 250. Ge-
burtstag im Jahr 2020 steigern”, bedankte sich llona Schmiel bei der Jury. Die Kulturmarken-Awards sind
2012 bereits zum siebten Mal vergeben worden. Aus 104 Bewerbungen — darunter lber 20 in der Katego-

rie Kulturmarke des Jahres - wahlte eine Jury von Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien 19 Nomi-
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Programm wird im Marz 2013 bekannt gegeben.

nierte aus. Unter den Nominierten sind dann die Kulturmarke des Jahres, die Trendmarke des Jahres, die
Stadtmarke des Jahres, der Kulturmanager des Jahres, der Kulturinvestor des Jahres und der Forderverein
des Jahres bestimmt worden. Die Kulturmarken-Awards werden fir die besten Marketingstrategien

von Kulturanbietern und Stadten, fir die kreativsten Investitionsformen in Kultur und an die engagier-
testen Kulturmanager im deutschsprachigen Raum verliehen. Die Kulturmarken-Gala ist der Hohepunkt
des Kulturinvest-Kongresses in Berlin, dem Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und
-investment am 25. und 26. Oktober in Berlin. Unterstitzer sind die Deutsche Post DHL, Der Tagesspie-
gel und Weltkunst. Das Beethovenfest Bonn 2013 findet vom 5. September bis 5. Oktober 2013 statt. Das

Datum: 30.10.2012

Medium: Rhein-Maas-Zeitung

Auflage: -

Kontakt: -
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Otto ist .Kulturinvestor des Jahres™ Ed et mir |« W Tweet <0 g+ o @

Fiir das Jugendmusikprojekt ,The Young Classx®, das der Versandhandler Otto gemeinsam mit dem Ensemble Salut Salon durchfilhrt, ist
das Unternehmen unlangst in Berlin mit dem Kulturmarken-Award ausgezeichnet worden. Der Award wird unter anderem fir die
nachhaltigsten Investments in Kulturprojekte verliehen und gilt gemeinhin als die wichtigste Auszeichnung fur Kulturmanager, Kulturmarken
und Kulturinvestoren im deutschsprachigen Raum.

Die Jury begrindete die Auszeichnung mit dem . ganzheitlichen Konzept zur Begeisterung von Kindern fur klassische Musik™, ,The Young
Classx® sei eine . dauerhafte Investition in die Zukunft unserer Gesellschaft”.

Dervearein ,The Young Class¥ e W ermiglicht insbesondere Kindern und Jugendlichen aus sozial benachteiligten WVerhaltnissen in
Hamburg, Musik zu erleben und aktiv zu musizieren. Das Projekt, das 2008 als gemeinsame Initiative des Ensembles Salut Salon und der
Otto Group gegrundet wurde, ermaoglicht es mittlerweile Gber 4,500 Schilern aus 42 Schulen, auf grofien oder kleinen Bahnen, vom
Werkstatt- und Stadtteilkonzert bis hin zum grofien Jahreskonzert, aufzutreten.

Bookmark or Share

Bryd 2| &vore

Otto ist ,Kulturinvestor des Jahres”

Fir das Jugendmusikprojekt , The Young ClassX"“, das der Versandhandler Otto gemeinsam mit dem En-
semble Salut Salon durchfiihrt, ist das Unternehmen unlidngst in Berlin mit dem Kulturmarken-Award
ausgezeichnet worden. Der Award wird unter anderem fiir die nachhaltigsten Investments in Kulturpro-
jekte verliehen und gilt gemeinhin als die wichtigste Auszeichnung fiir Kulturmanager, Kulturmarken und
Kulturinvestoren im deutschsprachigen Raum. Die Jury begriindete die Auszeichnung mit dem ,ganzheit-
lichen Konzept zur Begeisterung von Kindern fur klassische Musik“. ,The Young ClassX" sei eine ,dauer-
hafte Investition in die Zukunft unserer Gesellschaft”.

Der Verein ,The Young ClassX e.V.” ermdglicht insbesondere Kindern und Jugendlichen aus sozial benach-
teiligten Verhaltnissen in Hamburg, Musik zu erleben und aktiv zu musizieren. Das Projekt, das 2008 als
gemeinsame Initiative des Ensembles Salut Salon und der Otto Group gegriindet wurde, ermdglicht es
mittlerweile lber 4.500 Schiilern aus 42 Schulen, auf groRen oder kleinen Bithnen, vom Werkstatt- und
Stadtteilkonzert bis hin zum groRen Jahreskonzert, aufzutreten.

Datum: 30.10.2012
Medium: FashionUnited.de

Auflage: - Kontakt: 180.000 Visits pro Monat
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Trendmarke des Jahres: BMW Guggenheim Lab

Das BMW Guggenheim Lab hat einen der begehrten ,Kulturmarken-Awards 2012" gewonnen. Das Projekt
konnte sich in der Kategorie ,Trendmarke des Jahres” gegen das Bundesjugendballett von John Neumeier
in Hamburg und das Projekt Sing — Day of Song der Ruhr Tourismus GmbH durchsetzen.

Damit reiht sich dieser Preis in eine Reihe von Anerkennungen fiir das Projekt ein. Das BMW Guggenheim
Lab wurde bereits mehrfach ausgezeichnet, unter anderem mit dem Goldenen Bulle 2012 (Art Investor) in
der Kategorie “Kunst und Kultur”, mit einer Webby Award Nominierung fiir ,Excellence on the Internet®,
einem International Design Communication Award in der Kategorie ,Bestes Logo" und einer "CITATION"
fiir Design Excellence der 2012 AIA New York State Design Awards Jury. Die Amerikanische Vereinigung
der Museen verlieh aullerdem dem Stadteplanungsspiel der Lab-Webseite, ,Urbanology”, den MUSE
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Award. Die Ehrung der Preistrager fand am 25.10. im Rahmen der Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzler-
amt in Berlin statt. Mehr als 500 Entscheidungstrager und Meinungsbilder aus Kultur, Wirtschaft, Politik
und Medien kamen auch in diesem Jahr wieder auf der Festgala zusammen.

Das BMW Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprojekt der Solomon R. Guggenheim Foundation und der
BMW Group. Es ist in einer mobilen Konstruktion des Tokioter Architekturbliros Atelier Bow-Wow unter-
gebracht und wurde im Sommer 2011 in New York erstmals prasentiert. Nach Berlin im Sommer 2012,
wird das BMW Guggenheim Lab von Dezember 2012 bis Januar 2013 nach Mumbai reisen. Die grafische
Gestaltung des Lab wurde von dem Grafikdesignteam Sulki & Min aus Seoul entwickelt. Das Lab wird von
den Guggenheim-Kuratoren David van der Leer und Maria Nicanor geleitet.

Datum: 29.10.2012
Medium: Detail.de

Auflage: - Kontakt: -
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MARKETING NEWS
homepage 26.10.2012
N_MRKIP_I-_.IHZ Kulturmarken-Award
de BMW Guggenheim Lab ausgezeichnet

SPOTBOX

Zur "Trendmarke des Jahres™ gekiihrt.

Das BMW Guggenheim Lab hat einen der begehrten "Kulturmarken-Awards 2012"

{IBER UNS gewonnen. Wie die Jury am gestrigen Abend verkindete, konnte sich das Projekt in
der Kategorie "Trendrmarke des Jahres" gegen das Bundesjugendballett von John

A MNeurneier in Hamburg und das Projekt Sing - Day of Song von Ruhr Tourismus ACTIONTV

durchsetzen. 8
Damit reiht sich dieser Preis in eine Reihe wvon Anerkennungen fir das Projekt ein. *

Das BMW Guggenheim Lab wurde bereits mehrfach ausgezeichnet, unter anderem
mit dem Goldenen Bulle 2012 (Art Investor) in der Kategorie "Kunst und kultur”, mit
einer Webby Award Nominierung fir "Excellence on the Internet”, einem
International Design Communication Award in der Kategorie "Bestes Logo” und einer TOP 5 NEWS DER LETZTEN WOCHE
"CITATION" fir Design Excellence der 2012 AIA Mew York State Design Awards Jury, 7 R tor Maurice e

LOG

Die Ehrung der Preistrager fand am 25.10. im Rahmen der Kulturmarken-Gala im
TIPI am Kanzleramt in Berlin statt, Mehr als 500 Entscheidungstrager und
Meinungsbilder aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien lkkamen auch in diesem Jahr

DIRECTORY wieder auf der Festgala zusarnmen.

Das BMW Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprojekt der Solomon R. Guggenheim

Foundation und der BMW Group, Es ist in einer mobilen kKonstruktion des Tokioter

Architekturbiiros Atelier Bow-Wow untergebracht und wurde im Sommer 2011 in New

York erstmals prasentiert, Mach Berlin, der zweiten Station des ersten Zvklus, wird

das BMW Guggenheim Lab von Dezember 2012 bis Januar 2013 nach Mumbai reisen.
FOTOGALERIE
| ]

BMW Guggenheim Lab ausgezeichnet
Zur ,Trendmarke des Jahres" gekiirt

Das BMW Guggenheim Lab hat einen der begehrten "Kulturmarken-Awards 2012" gewonnen. Wie die Jury
am gestrigen Abend verkiindete, konnte sich das Projekt in der Kategorie "Trendmarke des Jahres" gegen
das Bundesjugendballett von John Neumeier in Hamburg und das Projekt Sing - Day of Song von Ruhr
Tourismus durchsetzen.

Damit reiht sich dieser Preis in eine Reihe von Anerkennungen fiir das Projekt ein. Das BMW Guggenheim
Lab wurde bereits mehrfach ausgezeichnet, unter anderem mit dem Goldenen Bulle 2012 (Art Investor) in
der Kategorie "Kunst und Kultur", mit einer Webby Award Nominierung fiir "Excellence on the Internet”,
einem International Design Communication Award in der Kategorie "Bestes Logo" und einer "CITATION"
fir Design Excellence der 2012 AIA New York State Design Awards Jury.

Die Ehrung der Preistrager fand am 25.10. im Rahmen der Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzleramt in
Berlin statt. Mehr als soo Entscheidungstrager und Meinungsbilder aus Kultur, Wirtschaft, Politik und
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Medien kamen auch in diesem Jahr wieder auf der Festgala zusammen.

Das BMW Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprojekt der Solomon R. Guggenheim Foundation und der
BMW Group. Es ist in einer mobilen Konstruktion des Tokioter Architekturbtros Atelier Bow-Wow unter-
gebracht und wurde im Sommer 2011 in New York erstmals prasentiert. Nach Berlin, der zweiten Station
des ersten Zyklus, wird das BMW Guggenheim Lab von Dezember 2012 bis Januar 2013 nach Mumbai rei-

sen.

Datum: 26.10.2012
Medium: persoenlich.com

Auflage: - Kontakt: -
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news aktuell - Mehr Nachrichten van news aktuell

BMW Guggenheim Lab zum Preistrager des
"Kulturmarken-Award 2012" gekdirt (BILD}

Berlin (ots) -

- Quervenweis: Bildraterial ist abrufbar unter http: A presseportal. de
fgalerie. ity Ptype=obs -

Das BMW Guggenheim Lab hat einen der begehrten "Kulturmarken-Awards 2012"
gewonnen. YWie die Jury am gestrigen Abend verkiindete, konnte sich das Projekt in Aktien im Artikel

der Kategorie "Trendmarke des Jahres" gegen das Bundesjugendballett von John

Meurneier in Hamburg und das Projekt Sing - Day of Song der Ruhr Tourismus (61,79 [ ] T 620
GmbH durchsetzen. 615
"Der immense Zuspruch fiir das BMWYW Guggenheim Lab freut uns ungemein. Neben
zahlreichen intermationalen Auszeichnungen bedeutet uns der Preis far die

A
J
Trendrnarke des Jahres 2012 viel, weil sich das Projekt in einer Expertenjury \ﬁ - f'ﬁ 60.5
|LEH [
f !
!

61.0

unabhangiger Kulturschaffender gegen eine starke Konkurrenz erfolgreich

durchsetzen konnte", so Frank-Peter Amdt, Mitglied des Vorstands der BWMW AG. 0.0

Diamit reiht sich dieser Preis in eine Reihe von Anetkennungen fir das Projekt ein. | cag

Das BWW Guggenheim Lab wurde bereits mehrfach ausgezeichnet, unter anderem 50.25 £9.0

mit dern Goldenen Bulle 2012 (Art Investor) in der Kategorie "Kunst und Kultur®, mit Mi Do Fr Mo Di

einer Yyebby Award Nominierung fir "Excellence on the Internet”, sinem

International Design Communication Award in der Kategorie "Bestes Logo" und Aktie ~ Kurs= Yow
einer "CITATION" fiir Design Excellence der 2012 AIA Mew York State Design BMW AG B2t +124%
Awvards Jury.

Die Ehtung der Preistrager fand am 25.10. im Rahmen der Kulturmarken-Gala im Meistgelesene News (24 h) LA
TIPI arm Kanzleramt in Betlin statt. Mehr als 500 Entscheidungstrager und

Meinungsbilder aus Kualtur, Wittschaft, Politik und Medien kamen auch in diesem Leser Aktuelle Nachrichten

Jah d f der Festyal i
SR N R R A Z A mEn 2291 Sandy LiveCam New York: The Big Sh...

Dias BMWY Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprojekt der Soloman R. 1895 Vergessen Sie Commerzbank
Guggenheim Foundation und der BWWY Group. Es ist in einer mobilen Konstruktion 1666 Commerzbank: Grofite Yorsicht ist ge...
des Tokioter Architekturbiiros Atelier Bow-VYow untergebracht und wurde im 953 MNokia & Co ziehen mit "Killer-Hardwar. ..
Sommer 2011 in Mew York erstmals prasentiert. Nach Berlin, der zweiten Station 856 Nokia will Lumia 920 noch diese Woe...

des ersten Zyklus, wird das BMYY Gupnenheim Lab von Dezember 2012 bis Januar et SR s

SRR A S O SRS

BMW Guggenheim Lab zum Preistrager des "Kulturmarken-Award 2012" gekiirt (BILD)

Das BMW Guggenheim Lab hat einen der begehrten "Kulturmarken-Awards 2012" gewonnen. Wie die Jury
am gestrigen Abend verkiindete, konnte sich das Projekt in der Kategorie "Trendmarke des Jahres" gegen
das Bundesjugendballett von John Neumeier in Hamburg und das Projekt Sing - Day of Song der Ruhr
Tourismus GmbH durchsetzen.

"Der immense Zuspruch fiir das BMW Guggenheim Lab freut uns ungemein. Neben zahlreichen internati-
onalen Auszeichnungen bedeutet uns der Preis flir die Trendmarke des Jahres 2012 viel, weil sich das
Projekt in einer Expertenjury unabhangiger Kulturschaffender gegen eine starke Konkurrenz erfolgreich
durchsetzen konnte", so Frank-Peter Arndt, Mitglied des Vorstands der BMW AG.

Damit reiht sich dieser Preis in eine Reihe von Anerkennungen fiir das Projekt ein. Das BMW Guggenheim
Lab wurde bereits mehrfach ausgezeichnet, unter anderem mit dem Goldenen Bulle 2012 (Art Investor) in
der Kategorie "Kunst und Kultur", mit einer Webby Award Nominierung fiir "Excellence on the Internet”,
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einem International Design Communication Award in der Kategorie "Bestes Logo" und einer "CITATION"
fiir Design Excellence der 2012 AIA New York State Design Awards Jury.

Die Ehrung der Preistrager fand am 25.10. im Rahmen der Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzleramt in
Berlin statt. Mehr als 500 Entscheidungstrager und Meinungsbilder aus Kultur, Wirtschaft, Politik und
MedientZ kamen auch in diesem Jahr wieder auf der Festgala zusammen.

Das BMW Guggenheim Lab ist ein Gemeinschaftsprojekt der Solomon R. Guggenheim Foundation und der
BMW Groupr. Es ist in einer mobilen Konstruktion des Tokioter Architekturbiros Atelier Bow-Wow un-
tergebracht und wurde im Sommer 2011 in New York erstmals prasentiert. Nach Berlin, der zweiten Sta-
tion des ersten Zyklus, wird das BMW Guggenheim Lab von Dezember 2012 bis Januar 2013 nach Mumbai
reisen.

Datum: 26.10.2012
Medium: finanznachrichten.de

Auflage: - Kontakt: -
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Beim Kulturmarken-Award auf dem ,Kulturlnvest Kongress in Berlin
setzt sich das Festival hinsichtlich seiner Marketingziele durch.
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Kulturarbeit, Musik - 26.10.12
Beethovenfest als Kulturmarke des Jalres
ausgezeichnet

Beim Kulturmarken-fward auf
dem  Kulturinvest'-Kongress in
Berlin sefzt sich das Festival
hinsichtlich seiner
Marketingziele durch.
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um ein globales Thema kinstlerisch umzusetzen.

Beethovenfest als Kulturmarke des Jahres ausgezeichnet

Beim Kulturmarken-Award auf dem ,,Kulturlnvest“-Kongress in Berlin setzt sich das Festival
hinsichtlich seiner Marketingziele durch.

Das Beethovenfest Bonn ist beim ,Kulturlnvest“-Kongress in Berlin am Donnerstag zur Kul-
turmarke des Jahres 2012 gekiirt worden. Das Festival setzte sich gegeniiber dem internatio-
nalen Zentrum fiir den Tanz PACT Zollverein in Essen und der Stiftung Museum Kunstpalast
in Dusseldorf durch.

Die Jury des Kulturmarken-Awards wiirdigte das Beethovenfest fiir seine ,klare Positionie-
rung, seine langfristigen Marketingziele, seine eindeutige Markenbotschaft und die zur Mar-
ke passende visuelle Markenerscheinung sowie seine Kommunikationsmalnahmen®.

llona Schmiel, die Intendantin und Geschaftsfihrerin des Beethovenfestes, erklarte: ,,Wir
freuen uns sehr iber die Auszeichnung als Kulturmarke des Jahres. Damit werden unsere
Bemiihungen, seit 2004 die Marke Beethovenfest Bonn zu etablieren und im internationalen
Musikmarkt zu verankern, anerkannt. Diese werden wir in einem Crescendo bis zu Beetho-
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vens 250. Geburtstag im Jahr 2020 steigern.”

Die Kulturmarken-Awards wurden zum siebten Mal vergeben. Aus 104 Bewerbungen - darun-
ter lber 20 in der Kategorie Kulturmarke des Jahres - wahlte eine Jury von Experten aus
Kultur, Wirtschaft und Medien 19 Nominierte aus.

Die Auszeichnungen werden flr die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern und
Stadten, fiir die kreativsten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kultur-
manager im deutschsprachigen Raum verliehen.

Datum: 26.10.2012
Medium: Kultur-in-Bonn.de

Auflage: - Kontakt: 72.000 Visits pro Monat
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"Music just is” (Leonard Bemstein)

HOME NACHRICHTEN MEINUNGEN PORTRATS WISSENSWERT TERMI

Beethovenfest Bonn ist Kulturmarke des Jahres 2012

Berlin (mh) - Das Beethovenfest Bonn ist “Kulturmarke des Jahres” 2012, Die Auszeichnung wurde
am Donnerstag auf der Kulturmarken-Gala verlishen, Das jahrlich im Frihherbst stattfindsnde
Beethovenfest habe durch klare Positionieruna, langfristige Marketingziele und eine eindeutige
Markenbotschaft iberzeugt, hiefi s in der Jury-Begrindung, 2012 hatte das Fest 74,000 Besucher hei
174 VYeranstaltungen, Die Yeranstalter seien “auf dem besten Wed’, bis 2020 zu den zehn wichtigsten
klassischen Musikfestivals in Europa zu gehiren, meinte dis Jury,

“Kulturinvestar des Jahres” wurde die Otto Group als Farderer des
musikpadagogischen Projekts “The Young Classx” in Hamburg, Der

4 —
Handelskonzern wurde fiir den “innovativen und nachhaltigen =N A0 fndd
Charakter der Investition” ausgezeichnet. Der 2008 zusammen mit 1 "" 1
dern Ensemble Salut Salon gegrandets Versin "The Toung Classx” biste .

Kindern und Jugendlichen die Chance, Musik zu erleben und selbst aktiv T E——
2u musiziersn, Mitarbsitar aus allen Abtsilungen der Otto Group ssien

mit Zeit und Know-how in das Engagement eingebunden.

Die Kulturmarken-Awards wurden 2012 zum sisbten Mal verlishen, Um die Auszeichnungen hatten
sich in diesem Jahr 104 Kulturinstitutionen, Stadte, Unternehmen und Einzelpersonen beworben.
Noriniert waren unter andsrem das Bundesjugendballett und die Aktion “Sing - Day of Song” in der
Kategorie "Trendmarke des Jahres* sowie die Gesellschaft der Freunde der sommerlichen Musiktage
Hitzacker in der Kategorie “Farderversin des Jahres 2012%,

Die weiteren Preistrager sind BMW Guggenheim Lab (Trendmarke des Jahres), Europastadt
Girlitz/Zgorzelec (Stadtmarks des Jahres), Klaus Stieringer; Stadtmarketing Bamberg
(Kulturmanager des Jahres), Volker Ludwig, GRIPS Theater (Ehrenpreis filr das Lebenswerk) und der
Firderverein des Freilichtmuseurns am Kiekeberg (Firderversin des Jahres),

Die Preisverleihung war der Hahepunkt des zweitagigen Kulturlnvest-Kongresses in Berlin. Der
Branchentreff fir Kulturmanagement, -rmarketing und -investment wird von der Europaischen
Sponsoring-Bérse ESB und der Berliner Agentur Causales mit Unterstitzung des “Tagesspiegels”
veranstaltst,

(wa)
Link:

hittp: /e kaltturmarken.de,

Beethovenfest Bonn ist Kulturmarke des Jahres 2012

Berlin (mh) — Das Beethovenfest Bonn ist “Kulturmarke des Jahres” 2012. Die Auszeichnung
wurde am Donnerstag auf der Kulturmarken-Gala verliehen. Das jahrlich im Friihherbst statt-
findende Beethovenfest habe durch klare Positionierung, langfristige Marketingziele und
eine eindeutige Markenbotschaft iiberzeugt, hiel es in der Jury-Begriindung. 2012 hatte das
Fest 74.000 Besucher bei 174 Veranstaltungen. Die Veranstalter seien “auf dem besten
Weg", bis 2020 zu den zehn wichtigsten klassischen Musikfestivals in Europa zu gehoren,
meinte die Jury.

“Kulturinvestor des Jahres” wurde die Otto Group als Forderer des musikpadagogischen Pro-
jekts “The Young ClassX” in Hamburg. Der Handelskonzern wurde fiir den “innovativen und
nachhaltigen Charakter der Investition” ausgezeichnet. Der 2008 zusammen mit dem En-
semble Salut Salon gegriindete Verein “The Young ClassX” biete Kindern und Jugendlichen
die Chance, Musik zu erleben und selbst aktiv zu musizieren. Mitarbeiter aus allen Abteilun-
gen der Otto Group seien mit Zeit und Know-how in das Engagement eingebunden.

Die Kulturmarken-Awards wurden 2012 zum siebten Mal verliehen. Um die Auszeichnungen
hatten sich in diesem Jahr 104 Kulturinstitutionen, Stadte, Unternehmen und Einzelperso-
nen beworben. Nominiert waren unter anderem das Bundesjugendballett und die Aktion
“Sing — Day of Song” in der Kategorie “Trendmarke des Jahres” sowie die Gesellschaft der
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Freunde der sommerlichen Musiktage Hitzacker in der Kategorie “Forderverein des Jahres
u
2012".

Die weiteren Preistrager sind BMW Guggenheim Lab (Trendmarke des Jahres), Europastadt
Gorlitz/Zgorzelec (Stadtmarke des Jahres), Klaus Stieringer, Stadtmarketing Bamberg (Kul-
turmanager des Jahres), Volker Ludwig, GRIPS Theater (Ehrenpreis fir das Lebenswerk) und
der Forderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg (Férderverein des Jahres).

Die Preisverleihung war der Hohepunkt des zweitagigen Kulturlnvest-Kongresses in Berlin.
Der Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und -investment wird von der Europa-
ischen Sponsoring-Borse ESB und der Berliner Agentur Causales mit Unterstiitzung des “Ta-
gesspiegels” veranstaltet.

Datum: 26.10.2012
Medium: musik-heute.de

Auflage: - Kontakt: -
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Volker Ludwig erhdlt Ehrenpreis fiir sein Lebenswerk als Kulturmanager

Bereits zum siebten Mal wurden gestern die Kulturmarken-Awards verliehen. 104 Kulturin-
stitutionen, Stadte, Unternehmen und Einzelpersonen haben sich um die Auszeichnungen
beworben.

Volker Ludwig, der Griinder und langjahrige Leiter des Berliner Kinder- und Jugendtheaters
GRIPS, erhilt einen Ehrenpreis fiir sein Lebenswerk als Kulturmanager. Den Award als ,,Kul-
turmarke des Jahres 2012" erhielt das Beethovenfest Bonn. Die Auszeichnung wurde gestern
Abend auf der Kulturmarken-Gala im Berliner TIPI am Kanzleramt vor 6oo Gasten aus Kultur,
Wirtschaft, Politik und Medien verliehen. Das Festival klassischer Musik findet im Frih-
herbst statt und hatte dieses Jahr 74.000 Besucher bei 174 Veranstaltungen. Im Jahr 2020
will das Beethovenfest zu den zehn wichtigsten Klassikfestivals Europas gehoren. Die Bonner
sind auf dem besten Weg dazu, meinte die Jury des Kulturmarken-Awards. Zur “Trendmarke
des Jahres 2012" wurde das BMW Guggenheim Lab gekiirt. Den Titel “Stadtmarke des Jahres
2012" errang die Europastadt Gorlitz/Zgorzelec. Der Leiter des Bamberger Stadtmarketings,
Klaus Stieringer, wurde “Kulturmanager des Jahres 2012". “Kulturinvestor des Jahres 2012"
ist die Otto Group als Forderer des Hamburger musikpadagogischen Projekts “The Young
ClassX”. “Forderverein des Jahres 2012" ist der Forderverein des Freilichtmuseums am Kieke-
berg e.V. bei Hamburg.
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www.kulturmarken.de

Unterstitzer sind die Deutsche Post DHL, “Der Tagesspiegel” und WELTKUNST. Die Veran-
staltung ist der Hohepunkt des Kulturlnvest-Kongresses in Berlin. Dieser Branchentreff fir
Kulturmanagement, -marketing und -investment findet dieses Jahr am 25. und 26. Oktober
2012 im Verlagsgebaude von “Der Tagesspiegel” am Askanischen Platz statt. Schwerpunkte
der Themenforen sind Kulturmanagement, -marketing, -sponsoring und -investment. Veran-
stalter des Kulturlnvest-Kongresses sind die Europaische Sponsoring-Borse ESB und die A-
gentur Causales mit freundlicher Unterstiitzung von “Der Tagesspiegel”. Infos unter:

Datum: 26.10.2012

Medium: Theatermanagement aktuell

Auflage: -

Kontakt: -
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ambergs Citymanager Klaus Stietinger hat es bundeswet ganz nach oben
geschafft: Der Geschéftstlhrer des Stactmarketing Bambery ist am Donnerstag Anzeige
zum "Kulturmanaget des Jahres 2012" gewahlt worden

Zu Hauze in Bambery wolte man dem Citymanager Klaus Stieringer diese Wioche
die Zuschisse f0r seinen Stactmarketingverein kirzen, auf groRer Bihne in Berlin

weirdd er am Donnerstagabend zum deutschen "Kukurmanager des Jahres" gekirt. Wé\ts

Tratzoem wil Klaus Stieringer, Ctymanager, Vorstzender des
Stadtmarketingvereins Bamberg und Stactrat, das atte Sprichweart wvom Propheten,
der it eigenen Land nichts git, nickt in den Mund nehmen: Mein, er hadert nicht mit
jenen Birgern und Stactréten, die ihm in Bambery den wind ins Gesicht blasen.

Db fae miekt sl S sink i L0 vinsstbanarane! das Tamaseniarelnt in

Klaus Stieringer ist Kulturmanager 2012

Der Geschéaftsfiihrer des Stadtmarketing Bamberg ist zum "Kulturmanager des Jahres
2012" gewahlt worden.

Bambergs Citymanager Klaus Stieringer hat es bundesweit ganz nach oben geschafft: Der
Geschaftsfiihrer des Stadtmarketing Bamberg ist am Donnerstag zum "Kulturmanager des
Jahres 2012" gewahlt worden.

Zu Hause in Bamberg wollte man dem Citymanager Klaus Stieringer diese Woche die Zu-
schiisse fir seinen Stadtmarketingverein kiirzen, auf groRer Biihne in Berlin wird er am
Donnerstagabend zum deutschen "Kulturmanager des Jahres" gekiirt.

Trotzdem will Klaus Stieringer, Citymanager, Vorsitzender des Stadtmarketingvereins Bam-
berg und Stadtrat, das alte Sprichwort vom Propheten, der im eigenen Land nichts gilt,
nicht in den Mund nehmen: Nein, er hadert nicht mit jenen Biirgern und Stadtraten, die
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ihm in Bamberg den Wind ins Gesicht blasen. Schon gar nicht, seit er sich beim "Kulturin-
vestkongress" des "Tagesspiegels” in Berlin mit Kollegen ausgetauscht und erfahren hat, dass
er mit diesen Probleme nicht allein dasteht und sich auch andere damit herumschlagen mis-
sen.

Er hat "Verstandnis fir die Kritik", schlieRlich befinde er sich mit seiner Arbeit in einem
Spannungsfeld zwischen dem "Bediirfnis nach Ruhe und dem Bediirfnis nach guter Unterhal-
tung und der Aufgabe, eine Stadt lebendig zu erhalten”.

Stieringer sagt von sich, er sei "bekanntermaRen nicht der bescheidendste Mensch”. Trotz-
dem habe er sich neben den ebenfalls nominierten Kulturkoryphaen wie Joachim Bliiher von
der Villa Massimo, Volker Ludwig vom Grips Theater Berlin und Dorothea Kolland vom Kul-
turnetzwerk Neukolln als AuRenseiter gesehen.

Heute um 13.30 Uhr wurde Stieringer bei einer groRen Pressekonferenz am Anhalter Bahn-
hof in den Rdumen des "Tagesspiegels” (der zusammen mit der "Zeit" und mehreren groen
Kulturmagazinen alljahrlich den "Kulturmanager” kiirt) eines Besseren belehrt. Fiir die Ent-
scheidung der Jury war ausschlaggebend, dass Stieringer hochwertige Kulturveranstaltungen
fir eine breite Offentlichkeit veranstaltet, ohne kommunale Zuschisse zu erhalten und ohne
Eintrittsgelder von Zuschauern und Zuhdrern zu verlangen.

Der Bamberger Citymanager sieht den ihm personlich zugedachten Preis als Auszeichnung
fiir die ganze Stadt und ihre Biirger. "Das ist auch fiir Bamberg was Tolles!" Und er freut
sich iber den "Riickenwind” aus Berlin fiir das Stadtmarketing-Team, in dem auch viel Ar-
beit ehrenamtlich erledigt werde, wie er betont.

Ohne Krawatte

Zur Gala im Tipi neben dem Kanzleramt in Berlin wird er im schwarzen Anzug, aber ohne
Krawatte erscheinen ("ist nicht so mein Ding"). Begleitet wird er vom Bamberger Bundes-
tagsabgeordneten Sebastian Korber (FDP), der ihn fir die Auszeichnung vorgeschlagen hat-
te. Oberbiirgermeister Andreas Starke (SPD) machte sich am Nachmittag auf den Weg nach
Berlin, und auch die Eltern von Stieringer reisten an. Gefeiert wird mit 6oo Gasten, darun-
ter 300 Medienvertreter.

Die Auszeichnung "Kulturmanager des Jahres" ist zwar nicht mit einem Preisgeld dotiert.
Der Preistrager wird jeweils aber in einer Anzeige in der "Zeit" vorgestellt werden. AuRer-
dem erhalt Stieringer die Moglichkeit, die Aktivitat von Stadtmarketing Bamberg zu prasen-
tieren.

Datum: 25.10.2012
Medium: inFranken.de

Auflage: - Kontakt: 1,4 Mio. Visits pro Monat
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Bew der feierlichen Gala in der Hauptstadt fallt die Entscheidung - 18 Mominisrts,
die irn Yorfeld von einer Jury aus 104 Bewerbungen ausgewaht worden
wearen, dirfen sich berechtigts Hofmungen machen. Hoffnung auf einen

"Das ist eine Anerkennung unserer Arbeit"

Am Donnerstagabend werden in Berlin zum siebten Mal die Kulturmarken-Awards 2012 ver-
geben. Einer der Nominierten ist der Bamberger Geschaftsfiihrer von Stadtmarketing, Klaus
Stieringer. Er wurde fiir die Auszeichnung als "Kulturmanager des Jahres" vorgeschlagen. Bei
der feierlichen Gala in der Hauptstadt fallt die Entscheidung - 19 Nominierte, die im Vorfeld
von einer Jury aus 104 Bewerbungen ausgewahlt worden waren, diirfen sich berechtigte
Hoffnungen machen. Hoffnung auf einen prestigetrachtigen Preis: Die Kulturmarken-Awards
werden fiir die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, fir die krea-
tivsten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im deutsch-
sprachigen Raum verliehen. Einer der Nominierten ist Bambergs Citymanager Klaus Stierin-

ger.

Worin liegt ihrer Meinung nach die Bedeutung des Titels und welche Chancen rechnen Sie
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sich aus?

Klaus Stieringer: Zundchst einmal freue ich mich natirlich tber die Nominierung. Der Kul-
turmarken Award gilt als eine der wichtigsten Auszeichnungen in der deutschen Kulturland-
schaft. Wenn man von einer Jury mit so herausragenden Personlichkeiten wie Katharina
Wagner oder Stephan-Andreas Casdorff vorgeschlagen wird, empfinde ich dies als Anerken-
nung unserer Arbeit in den letzten zehn Jahren in Bamberg. Ich freue mich auf den Abend
mit vielen Kollegen und Freunden am Kanzleramt.

Wie kommt es, dass man in Berlin lhre Arbeit wohlwollend registriert und in Bamberg viele
Blirger schlichtweg iiber zu viele Veranstaltungen klagen und auch Kritik an lhrer Person
lben?

Das Stadtmarketing Bamberg wurde vor 15 Jahren durch die Werbegemeinschaft, die Stadt
und den Stadtrat ins Leben gerufen, um durch frequenzsteigernde MaRnahmen sowie att-
raktive Serviceaktionen die Vitalitat und die Wettbewerbsfahigkeit der Innenstadt zu stei-
gern. Das Team vom Stadtmarketing steht dabei immer im Spannungsfeld zwischen dem
Anspruch auf eine lebendige und vitale Innenstadt und dem gleichzeitigen Schutz- und Ru-
hebediirfnis der Anwohner. Die Nominierung zum Kulturmanager und die Auszeichnung mit
dem Stadtmarketingpreis 2012 ist fiir das ganze Team Motivation und Verpflichtung
zugleich. Ob das Stadtmarketing mit einem neuen Geschaftsfiihrer besser aufgestellt ist,
entscheiden die Mitglieder und der Vorstand.

Wie sehen Sie lhre Chancen in Berlin?

Gemeinsam mit mir wurden Joachim Bliher (Villa Massimo), Volker Ludwig (Grips Theater
Berlin) und Dorothea Kolland (Kulturnetzwerk Neukélln) fiir den Kulturmanager-Preis nomi-
niert. Sie alle leisten eine herausragende Arbeit. Jeder einzelne von ihnen hat sich mit sei-
nem personlichen Engagement nachhaltig fir den Kulturstandort Deutschland verdient ge-
macht. Insoweit habe ich bei der anstehenden Wabhl sicher nur eine AuRenseiterchance. Ich
fahre nicht nach Berlin, um zu gewinnen, sondern weil viele Menschen in Bamberg in den
letzten 15 Jahren hervorragende Arbeit geleistet haben. Wenn die Bamberger Veranstaltun-
gen jetzt auch national in Berlin ausgezeichnet werden, diirfen meines Erachtens auch alle
Bamberger etwas stolz auf ihre Stadt sein.

Warum sind Veranstaltungen, wie sie vom Stadtmarketing durchgefihrt werden, fir Bam-
berg so wichtig?

Eine lebendige, weltoffene und innovative Stadt wie Bamberg ist kaum vorstellbar ohne die
vielfaltigen Impulse, die sie durch Kunst und Kultur erhdlt. Es gibt Stadte, die sind steinge-
wordene Langweile, mit austauschbarer Architektur, gleichformigen Einkaufspassagen und
Allerweltskultur. Die Weltkulturstadt Bamberg ist fiir mich ein Gesamtkunstwerk. Die Bam-
berger Symphoniker, das E.T.A. Hoffmann-Theater, das Internationale Kiinstlerhaus Villa
Concordia, eine Vielzahl an Galerien und Museen, die Bier- und Sportkultur mit den erfolg-
reichen Brose Baskets - das alles gehort fir mich genauso zu diesem Mosaik wie unsere ein-
trittsfreien Kulturveranstaltungen, das Blues- und Jazzfestival, das Weinfest oder ,Bamberg
Zaubert'.

Aber mal ehrlich: Brauchen wir wirklich ein Weinfest? Oder ein Bierfest, das gerade bei den

Bambergern sicherlich nicht allzu viele Freunde gefunden hatte?
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Zugegeben. Wein und Bamberg klingt zunachst wie ein Widerspruch, verbindet man doch
zunachst eher die jahrhundertealte Tradition der Bierbrauer und heimischen Brauereien mit
der Domstadt. Dass das Weltkulturerbe Bamberg aber auch eine entsprechende Weinbautra-
dition besitzt, ist leider den wenigsten bekannt. Seit einem Jahr ist diese Weinbautradition
in Bamberg wieder mit einem eigenen Wein lebendig geworden. Diese Lebendigkeit spiegelt
sich auch in dem Bamberger Weinfest wieder. Steigende Besucherzahlen zeigen deutlich,
dass es auch in der Bierstadt Bamberg viele Weinliebhaber gibt.

Eine Medaille hat immer zwei Seiten. Wo stiinde ihrer Meinung nach Bamberg heute ohne
seine Veranstaltungen?

Damit wir uns in einer Stadt wohlfiihlen, brauchen wir insbesondere Gegensatze. Eine Stadt
braucht also Viertel, in denen es vor Energie vibriert, genauso wie gemitliche Ecken und
Parks, besonders gepflegte biirgerliche Teile, aber auch eine alternative Szene. Stadte leben
auch vom Angebot unterschiedlicher Kulturprogramme. Die internationale Hochkultur ist
dabei genauso wichtig wie ein ausreichendes Angebot an Subkultur und vielfaltigen 6ffentli-
chen Kulturveranstaltungen. Bamberg hat sich lber Jahrzehnte hinweg einen herausragen-
den Ruf als Kunst- und Kulturstadt erarbeitet.

Das oftmals ehrenamtliche Engagement vieler Kiinstler auRerhalb unserer kulturellen Leucht-
turmprojekte ist fiir mich das eigentliche Herz unserer Kulturstadt. Auch unsere Veranstal-
tungen tragen dazu bei, den Weltruf Bambergs als Kulturhauptstadt zu starken. Wenn wir
an insgesamt 18 Tagen im Jahr die Innenstadt als Biihne inszenieren, konnen alle Menschen,
unabhingig von ihren finanziellen Moglichkeiten, an dem attraktiven Angebot hochwertiger
Kulturveranstaltungen partizipieren. Kultur verbindet und eroffnet somit auch neue Wege
des Miteinanders. Was kann es schoneres und kommunikativeres geben, als einen gemein-
samen Sommerabend in der Bamberger Innenstadt beim Blues- und Jazzfestival?

[..]

Datum: 24.10.2012
Medium: inFranken.de

Auflage: - Kontakt: 1,4 Mio. Visits pro Monat
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Mavigation: prestigecars.de / artikel: Beethovenfest Bonn ist "Kulburmarke des
Jahres 2012" / Kulturmarken-swards am 25, Oktober in Berlin verlishen

Cams | LUXURY | PEOPLE

Beethovenfest Bonn ist "Kulturmarke des
Jahres 2012" / Kulturmarken-Awards am 25.
Oktober in Berlin verliehen

& YO NEWS AKTUELL (5) AM 25 - OKTOBER - 2012 LY NEWS ALERT ABO

Berlin {ots) — Das Beethovenfest Bonn ist Kulturmarke des Jahres 2012, Die
Auszeichnung wird heute abend auf der Kuliurmarken-Gala im Berliner TIPL am
Kanzleramt vor 500 Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien & verliehen. Das
Festival klassischer Musik findet im Frohherbst statt und hatte dieses Jahr 74.000
Besucher bei 174 Veranstalungen, Im Jahr 2020 will das Besthovenfest zu den zehn
wichtigsten Klassikfestivals Europas gehoren. Die Bonner sind auf dern besten Weg
dazu, meinte die Jury des Kulturmarken-swards, In ibrer Begrindung schrisbt sie: “Das

Internationale Beethovenfest Bonn hat durch seine klare Positionierung, seine
langfristigen Marketingziele, seine eindeutige Markenbotschaft und die zur Marke
passende visuelle Markenerscheinung sowie seine Kommunikationsmalnahmen, die
aus der profunden Bewerbung sehr gut hervorgingen, Gberzeugt”

MINTLR 2008 | 2002 50414 25 ks o

Zur “Trendmarke des Jahres 2012* wurde das BMW G Guggenheim Lab gekirt. Den
Titel “Stadtrmarke des Jahres 2012* errang die Europastadt Gorliz/Zgarzelec, Der
Leiter des Barmberger Stadtmarketings, Klaus Stieringer, wurde “Kuliurmanager des
Jahres 2012", Volker Ludwig, der Grinder und langjshrige Leiter des Berliner Kinder-
und Jugendtheaters GRIPS, erhalt einen Ehrenpreis flr sein Lebenswerk als
Kulturmanager, “Kulturinvestor des Jshres 2012* st die Otio Group als Forderer des
Harnburger musikpadagogischen Projekts “The Young Classi" “Firderverein des
Jahres 2012" ist der Fdrderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg e\ bei
Harnburg,

Die Kulturmarken-Awards werden 2012 schon zum siebten Mal verliehen, Um die
Auszeichrungen haben sich 104 Kulturinstitutionen, Stadte, Unternehmen und

Einzelpersonen beworben. Unterstitzer sind die Deutsche Post DHL, “Der Tagesspisgel”
1ind WEITKLIMST Nie Weranstalh na ist der Hihen nlt des €000 rlreest-knnnreasss in

Berlin (ots) — Das Beethovenfest Bonn ist Kulturmarke des Jahres 2012. Die Auszeichnung
wird heute Abend auf der Kulturmarken-Gala im Berliner TIPI am Kanzleramt vor 500 Gasten
aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien: verliehen. Das Festival klassischer Musik findet
im Friihherbst statt und hatte dieses Jahr 74.000 Besucher bei 174 Veranstaltungen. Im Jahr
2020 will das Beethovenfest zu den zehn wichtigsten Klassikfestivals Europas gehoren. Die
Bonner sind auf dem besten Weg dazu, meinte die Jury des Kulturmarken-Awards. In ihrer
Begriindung schriebt sie: “Das Internationale Beethovenfest Bonn hat durch seine klare Po-
sitionierung, seine langfristigen Marketingziele, seine eindeutige Markenbotschaft und die
zur Marke passende visuelle Markenerscheinung sowie seine Kommunikationsmalknahmen,
die aus der profunden Bewerbung sehr gut hervorgingen, liberzeugt”

Zur “Trendmarke des Jahres 2012+ wurde das BMWIZ Guggenheim Lab gekirt. Den Titel
“Stadtmarke des Jahres 2012+ errang die Europastadt Gorlitz/Zgorzelec. Der Leiter des Bam-
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berger Stadtmarketings, Klaus Stieringer, wurde “Kulturmanager des Jahres 2012+. Volker
Ludwig, der Griinder und langjahrige Leiter des Berliner Kinder- und Jugendtheaters GRIPS,
erhalt einen Ehrenpreis fiir sein Lebenswerk als Kulturmanager. “Kulturinvestor des Jahres
2012" ist die Otto Group als Forderer des Hamburger musikpadagogischen Projekts “The
Young ClassX". “Forderverein des Jahres 2012 ist der Forderverein des Freilichtmuseums am
Kiekeberg e.V. bei Hamburg.

Die Kulturmarken-Awards werden 2012 schon zum siebten Mal verliehen. Um die Auszeich-
nungen haben sich 104 Kulturinstitutionen, Stadte, Unternehmen und Einzelpersonen be-
worben. Unterstiitzer sind die Deutsche Post DHL, “Der Tagesspiegel” und WELTKUNST. Die
Veranstaltung ist der Hohepunkt des Kulturlnvest-Kongresses in Berlin. Dieser Branchentreff
fir Kulturmanagement, -marketing und -investment findet dieses Jahr am 25. und 26. Okto-
ber 2012 im Verlagsgebaude von “Der Tagesspiegel” am Askanischen Platz statt. Schwer-
punkte der Themenforen sind Kulturmanagement, -marketing, -sponsoring und -investment.
Veranstalter des Kulturlnvest-Kongresses sind die Europaische Sponsoring-Borse ESB und die
Agentur Causales mit freundlicher Unterstiitzung von “Der Tagesspiegel”.

Datum: 25.10.2012
Medium: prestigecars.de

Auflage: - Kontakt: -
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32 Die MT gratuliert ihrem Partner

GRIMMHEIMAT NOMINIERT FUR
"STADTMARKE DES JAHRES"

Die MT Melsungen, Partner der GrimmHelmat NordHes-
sen, Ist auf diese erfolgreiche Kooperation jetzt noch
etwas stolzer als bisher. Denn der Dachmarke der Re-

glon steht In Kirze elne besondere Wordigung bewor,
zu der die MT Bundesliga-Handball schon jetzt herzlich
gratullert.

Im Rahmen des Kulturmarken-Awiards, dem wichtigsten
Wettbewerh fur Kulturmarketing im deutschsprachigen
Raurn, wurde die GrimmHeimat NardHessen als |, Stadtmarke
des Jahres 2012 nominiert! Dabei Uberzeugte sie bereitsin
der Vorauswahl, als sie sich unter anderern gegen Bayreuth,
Dresden und Bonn durchsetzte. Damit gehart die GrimmHei-
mat NordHessen 2u den Nominierten, die van siner bundes-

der Region sowie won Produkten und Dienstleistungen. Insbe-
sondere die zahireichen Partnerschaften und erfolgreichen
Projekte mit Wirtschaftsunternehmen aus der Region haben
2um Erfalg beigetragen

GrimmHeimat Nord-
Hessen (v.L): Dr. Walter
Libcke (Regierungs-
prisident), Pierre Schios-
ser (GrimmHeimat Nord-
hessen), Glinther Koseck
(Etablierungsbeirat
GrimmHeimat NordHes-
sen), Holger Schach
(Geschaftsfihrer
Regionalmanagement)

Weltere Informationen
wiww kulturmarken defkulturmarken-sward sowie unter
www. grimmheimat-nord hessen.de.

MT-Tickets Im Shop der GrimmHelmat
‘Wer sich schan mal in der Kassaler Knigs-Galerie Eintrittskar-
ten zu den Bundesligaspielen der MT besorgt hat, dem wird

wisiten Experten-lury aus 104 Bewerbem ausgewshlt worden  die Verbindung zur GrimmHeimat nicht entgangen sein
sird. Dienn der Ticket- und Fanartikelverkauf findet statt in deren

Shop "Regionale Gescherke”, auf der oberen Galerieebene,
Die Kulturmarken-Awarts werden in sechs Katagorien verge-
ben, namlich for die fihrenden Marketingstrategen aus Wirt-
schaft, Tourismus und Kultur, 10r die kreativsten Investitiors-
formen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager
im deutschsprachigen Raumn. Die Praistrager werden am 25,
Oktober 2012 auf der Kulturmarken-Gala im TIPl am Kanzler-
amt in Berlin geehrt

“Diese Nominierung spiegelt die groBartige Entwicklung un-
serer Region wider und zeigt, dass die Markerstrategie
GrimmHeimat NordHessen aufgeht”, freut sich Regierungs-
prasident Dr. Walter Labcke.

Hintergrund

Die Marke GimmHzimat NordHessen wurde im Jahr 2000 als
Ergebnis der IHK-Initiative UNESCO-Welterbe eingefuhrt. Sie
bildet das Dach, unter dem die funf nordhessischen Land-
kreis it ihren Stadten und Germeinden sowie die kreisfraia
Stadt Kassel zusarnmenarbeiten und dient der Vermarktung

MT gratuliert der GrimmHeimat NordHessen

Die MT Melsungen, Partner der GrimmHeimat NordHessen, ist auf diese erfolgreiche Koope-
ration jetzt noch etwas stolzer als bisher. Denn der Dachmarke der Region steht in Kiirze
eine besondere Wiirdigung bevor, zu der die MT Bundesliga-Handball schon jetzt herzlich
gratuliert.

Im Rahmen des Kulturmarken-Awards, dem wichtigsten Wettbewerb fiir Kulturmarketing im
deutschsprachigen Raum, wurde die GrimmHeimat NordHessen als ,Stadtmarke des Jahres
2012" nominiert! Dabei iiberzeugte sie bereits in der Vorauswahl, als sie sich unter anderem
gegen Bayreuth, Dresden und Bonn durchsetzte. Damit gehort die GrimmHeimat NordHes-
sen zu den Nominierten, die von einer bundesweiten Experten-Jury aus 104 Bewerbern aus-
gewahlt worden sind.

Die Kulturmarken-Awards werden in sechs Kategorien vergeben, namlich fir die fihrenden
Marketingstrategen aus Wirtschaft, Tourismus und Kultur, fir die kreativsten Investitions-
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formen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im deutschsprachigen Raum. Die
Preistrager werden am 25. Oktober 2012 auf der Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzleramt
in Berlin geehrt.

“Diese Nominierung spiegelt die groRartige Entwicklung unserer Region wider und zeigt,
dass die Markenstrategie GrimmHeimat NordHessen aufgeht®, freut sich Regierungsprasi-
dent Dr. Walter Libcke.

Hintergrund

Die Marke GrimmHeimat NordHessen wurde im Jahr 2009 als Ergebnis der IHK-Initiative
UNESCO-Welterbe eingefiihrt. Sie bildet das Dach, unter dem die fiinf nordhessischen Land-
kreise mit ihren Stadten und Gemeinden sowie die kreisfreie Stadt Kassel zusammenarbeiten
und dient der Vermarktung der Region sowie von Produkten und Dienstleistungen. Insbe-
sondere die zahlreichen Partnerschaften und erfolgreichen Projekte mit Wirtschaftsunter-
nehmen aus der Region haben zum Erfolg beigetragen.

Datum: 30.09.2012
Medium: Hallenmagazin MT Melsungen

Auflage: - Kontakt: -
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KULTURMARKEN-AWARD: 5 NOMINIERUNGEN GEHEN NACH NRW

Die Shortlist der Kulturmarken-Awards 2012 steht fast Aus 104 Bewerbungen
wihlte eine Jurywon Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien 19 Marinierte aus,
5 davon stammen aus Nordrhein-Westfalen. Die Kulturmarken-Aweards warden fir
die besten i ategien von Ki i 1und Stadten, fir die kreativsten
Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im
deutschsprachigen Raum verliehen

Fir den Preis "Kulturmarke des Jahres" kammen neben demn Beethovenfest Bann
das internationale Zentrurm filr den Tanz PACT Zallverein in Essen und die Stiftung
Museumn Kunstpalastin Ddsseldorfin die engere Wahl

Kulturmarken-Award: 5 Nominierungen gehen nach NRW

Die Shortlist der Kulturmarken-Awards 2012 steht fest: Aus 104 Bewerbungen wahlte eine
Jury von Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien 19 Nominierte aus, 5 davon stammen
aus Nordrhein-Westfalen. Die Kulturmarken-Awards werden fiir die besten Marketingstrate-
gien von Kulturanbietern und Stadten, fiir die kreativsten Investitionsformen in Kultur und
an die engagiertesten Kulturmanager im deutschsprachigen Raum verliehen.

Fur den Preis "Kulturmarke des Jahres" kommen neben dem Beethovenfest Bonn das inter-
nationale Zentrum fiir den Tanz PACT Zollverein in Essen und die Stiftung Museum Kunstpa-
last in Dusseldorf in die engere Wahl.

In der Kategorie "Trendmarke des Jahres” ist das Projekt "!Sing Day of Song" der Ruhr Tou-
rismus GmbH Anwarter auf den Preis. Das Gesangsfestival brachte am ersten Juniwochenen-
de insgesamt 1.545 Gruppen mit 50.914 Sangern auf die Bithnen des Ruhrgebiets und hat
ca. 250.000 Menschen zum Mitsingen motiviert.

Nominiert fiur den Preis "Kulturinvestor des Jahres“"ist mit der E.on AG eines der weltweit
grolten privaten Strom- und Gasunternehmen mit Sitz in Disseldorf. Corporate Social
Responsibility ist fester Bestandteil der Unternehmensphilosophie. Schwerpunkte liegen
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dabei auf der regionalen Projektforderung sowie der Kunst - und Nachwuchsforderung.

Die Preistrager werden zusammen mit den Gewinnern in den weiteren Sparten am 25. Okto-
ber auf der Kulturmarken-Gala in Berlin bekannt gegeben. Die Kulturmarken-Awards werden
2012 bereits zum siebten Mal vergeben. Auf der Gala treffen sich auch dieses Jahr mehr als
500 Entscheidungstrager und Kommunikatoren aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien
zur feierlichen Preisverleihung im Tipi am Kanzleramt.

Datum: 25.09.2012
Medium: touristiker-nrw.de

Auflage: - Kontakt: -
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Freusn sich Ober dis Nominisrung der regionalen Dachmarke GrimmHeimat

MordHessen als ,Stadtmarke des Jahres” (w..): Regierungsprasident Dr. Walter
Libcke, Gunther Koseck (Yorsitzender Etablierungsbeirat GrimmHeimat
MordHessen), Pierre Schlosser (Projektleiter GrimmHeimat MordHessen) sowie
Holger Schach, Geschaftsfuhrer Regionalmanagement Mordhessen GmbH,
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Nordhessen/Berlin (hak) - GrimmHeimat NordHessen ist als . Stadtmarke Anzeige

des Jahres 2012" im Rahmen des Kulturmarken-Awards nominiert worden,
Die regionale Dachmarke gehirt damit zu den Mominierten, die von einer
bundesweiten Experten-Jury aus 104 Bewerbern ausgewahlt worden sind.
Die Kulturmarken-gwards werden in sechs Kategorien vergeben. Im Rennen
fur den Award als , Stadtmarke des Jahres™ hat sich GrimmHeimat
MordHessen unter anderem gegen Bayreuth, Dresden und Bonn
durchgesetzt. Die Kulturmarken-awards werden verliehen fur die fihrenden
Marketingstrategen aus Wirtschaft, Tourismus und Kultur, fir die kreativsten
Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im

GrimmHeimat NordHessen als ,Stadtmarke des Jahres“ nominiert

Nordhessen/Berlin (hak) - GrimmHeimat NordHessen ist als ,Stadtmarke des Jahres 2012" im Rahmen des
Kulturmarken-Awards nominiert worden. Die regionale Dachmarke gehort damit zu den Nominierten, die
von einer bundesweiten Experten-Jury aus 104 Bewerbern ausgewahlt worden sind.
Die Kulturmarken-Awards werden in sechs Kategorien vergeben. Im Rennen fiir den Award als ,Stadtmar-
ke des Jahres” hat sich GrimmHeimat NordHessen unter anderem gegen Bayreuth, Dresden und Bonn
durchgesetzt. Die Kulturmarken-Awards werden verliehen fiir die filhrenden Marketingstrategen aus Wirt-
schaft, Tourismus und Kultur, fiir die kreativsten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten
Kulturmanager im deutschsprachigen Raum. Die Preistrager werden am 25. Oktober 2012 auf der Kultur-
marken-Gala im TIPI am Kanzleramt in Berlin geehrt.

~Diese Nominierung spiegelt die groRartige Entwicklung unserer Region wider und zeigt, dass die Mar-
kenstrategie GrimmHeimat NordHessen aufgeht”, freut sich Regierungsprasident Dr. Walter Liibcke.

Die Marke GrimmHeimat NordHessen wurde im Jahr 2009 als Ergebnis der IHK-Initiative UNESCO-
Welterbe eingefiihrt. Sie bildet das Dach, unter dem die fiinf nordhessischen Landkreise mit ihren Stad-

ten und Gemeinden sowie die kreisfreie Stadt Kassel zusammenarbeiten und dient der Vermarktung der
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Region sowie von Produkten und Dienstleistungen. Insbesondere die zahlreichen Partnerschaften und
erfolgreichen Projekte mit Wirtschaftsunternehmen aus der Region haben zum Erfolg beigetragen.

Datum: 20.09.2012

Medium: Deutschlandtoday.de

Auflage: -

Kontakt: -
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Museum Kunstpalast, Beethovenfest oder PACT Zollverein —
wer wird Kulturmarke 20127
PablEk rtan 14 Sepinber 3012 wn Jigen Pl

Expertenjury nominiert 19 Bewerber fiir die Kulturmarken-Awards
2012

Juryfoto (¥lnr): Winfried Hanuschik (crescendo), Anina Schicker (Causalss),
Henry C. Brinker (brinkermedia’, Prof. Manfred Harnischfeger (ehemaliger
Kommunikationschef der Deutschen Post DHL), Pedro Mufioz (Deutsche Post
DHL), Dorothee Grafin von Posadowsky (E.ON AG), Dr. Stephan N.
Barthelmess (Stiftung Preufischer Kulturbesits), Dirk Schiitz
(Kulturmanagement Network), Jirgen Prei (TheaterManagement aktuell),
Jirgen Bachmann (Wihrl), Katharina Langsch (IGA Berlin 2017), Lorenz
Péllmann (Europa-Universitat Viadrina Frankfurt (Oder)), Anne Tischer
(Causales), Roland Bischof (FASPO), Dr. Gabriele Landwehr (Goethe-Institut
.V.), Dr. Marion Bleft (Stiftune Deutsche Klassenlotterie Berlin), Julia
warnscks (Causales), Konrad Fochharmmer (Verhiilsdonk & Partner GmbE),
Dr. Stephan Muschick (RWE Stiftune), Gabriel Miahlhilzer (Causales),
Christoph Lang (FR-Berater), Eva Nisuweboer (Causales, Initiatorin des
Kulturmarken-awards), Johannes Drastik (Die DEAUSSENWEREER GrmbH?,
Juryvorsitzender Prof. Dr. Oliver Scheytt (Prasident Kulturpolitische
Gesellschaft e.¥.), Kristin Just (Causales), Alexander Branceyk (xplicit),
Christoph Amend (ZEITmagazin, WELTKUNST) und Hans-Conrad Walter
(Causales, Initiator des Kulturmarken-Awards)

Die Shortiist der Kudturmarken-Awards 2012 steht. Aus 104 Bewerbungen wihite
eine Jury von Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien gestern 19 Norrinierte
aus. Die Kulturmarken-Aviards werden verliehen fir die besten

ien von Rt ietern und Stédten, Rir die kreativsten
Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturrmanager im

Museum Kunstpalast, Beethovenfest oder PACT Zollverein — wer wird Kulturmarke
20127
Expertenjury nominiert 19 Bewerber fiir die Kulturmarken-Awards 2012

Die Shortlist der Kulturmarken-Awards 2012 steht. Aus 104 Bewerbungen wahlte eine Jury
von Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medjen gestern 19 Nominierte aus. Die Kulturmar-
ken-Awards werden verliehen fiir die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern und
Stadten, fir die kreativsten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kultur-
manager im deutschsprachigen Raum. Die Preistriger werden am 25. Oktober 2012 auf der
Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzleramt in Berlin geehrt.

Und hier die Entscheidungen der Jury:

Fir den Preis ,Kulturmarke des Jahres” kommen das Internationale Beethovenfest Bonn,
das internationale Zentrum fiir den Tanz PACT Zollverein in Essen und die Stiftung Museum
Kunstpalast in Dusseldorf in die engere Wahl.

Chancen auf die ,Trendmarke des Jahres” haben das BMW Guggenheim Lab, das
Bundesjugendballett von John Neumeier in Hamburg und das Projekt Sing — Day of Song der
Ruhr Tourismus GmbH.

Fir die Auszeichnung als ,Kulturmanager des Jahres" hat die Jury den Leiter der Villa Mas-
simo in Rom, Dr. Joachim Bliiher, die ehemalige Leiterin des Kulturamts Berlin-Neukolln, Dr.
Dorothea Kolland, den Leiter des Bamberger Stadtmarketings, Klaus Stieringer und den
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Grinder und Geschaftsfiihrer des Grips-Theaters, Volker Ludwig, ausgewahlt.

Im Rennen fiir den Award als ,Stadtmarke des Jahres” sind die Europastadt Gorlitz
/ Zgorzelec, das Stadtmarketing Halle (Saale) und das Regionalmanagement Nordhessen.

In der Kategorie ,Kulturinvestor des Jahres“ wurden die A1 Telekom Austria, die E.ON AG
und die Otto Group nominiert.

Fir die Auszeichnung ,Forderverein des Jahres” kommen in Betracht: der Férderverein des
Freilichtmuseums am Kiekeberg siidlich von Hamburg, die Gesellschaft der Freunde der
Sommerlichen Musiktage Hitzacker e.V. und die NThusiasten — Junge Freunde des National-
theater Mannheim.

Die Kulturmarken-Awards werden 2012 bereits zum siebten Mal vergeben. Auf der Gala tref-
fen sich auch dieses Jahr mehr als soo Entscheidungstrager und Kommunikatoren aus Kul-
tur, Wirtschaft, Politik und Medien zur feierlichen Preisverleihung im TIPI am Kanzleramt.
Unterstitzer sind die Deutsche Post DHL, Der Tagesspiegel und WELTKUNST. Die Veranstal-
tung ist der Hohepunkt des Kulturlnvest-Kongresses in Berlin. Dieser Branchentreff fiir Kul-
turmanagement, -marketing und —investment findet dieses Jahr am 25. und 26. Oktober
2012 in den Verlagsraumen des Tagessspiegel am Askanischen Platz statt. Weitere Informa-
tionen: http://www.kulturmarken.de/kulturmarken-award

Datum: 14.09.2012
Medium: Theatermanagement aktuell

Auflage: - Kontakt: -
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KulturInvest-Kongress in Berlin: Branchentreff fir Kulturanbieter

BERLIN (zaw) - Die Agentur Causales, Gesellschaft fiir Kulturmarketing und -sponsoring, veranstaltet
auch 2012 wieder den KulturInvest-Kongress am 25./26.10.12 und vergibt dort den "Kulturmarken-
Award" im Rahmen einer festlichen Gala. Der Branchentreff fiir Kulturanbieter und Kulturinvestoren
macht es sich auch in diesem Jahr wieder zur Aufgabe, Kultur und wWirtschaft zu vernetzen und wichtige
Impulse flir deren Zusammenwirken zu setzen, Mit dem Rekord von mehr als 400 Teilnehmern und
Vortrdgen von mehr als 65 hochkardtigen Referenten in 2011, ist es das Ziel von Causales den Kongress
in den ndchsten Jahren bestdandig weiter zu entwickeln.

Der Kulturmarken-award, der seit 2006 in den Kategorien "Kulturmarke”, "Trendmarke”, "Kulturmanager",
"Stadtmarke", "Kulturinvestor" und "Forderverein des Jahres" vergeben wird, ist der wichtigste Wettbewerb flir
Kulturmarketing und Kulturmanagement im deutschsprachigen Raum. Die Preisverleinung findet wahrend einer
groBen Gala-‘feranstaltung im TIPI am Kanzleramt statt, bei der Uber 500 Entscheidungstriger aus Kultur,
wirtschaft, Politik und Medien zusammenkommen um die Preistrager zu ehren und Kontakte zu knupfen,

wywy kulturinvest. de

| deutschen Werb
| 330 Seiten

| 16-€

* (azgl. Yersand)

erlag edition zaw Berlin

BERLIN (zaw) - Die

Referenten in 2011

"Kulturmanager”, "

deutschsprachigen

anstaltet auch 2012 wieder den Kulturlnvest-Kongress am 25./26.10.12 und vergibt dort den
"Kulturmarken-Award" im Rahmen einer festlichen Gala. Der Branchentreff fiir Kulturanbie-
ter und Kulturinvestoren macht es sich auch in diesem Jahr wieder zur Aufgabe, Kultur und
Wirtschaft zu vernetzen und wichtige Impulse fiir deren Zusammenwirken zu setzen. Mit
dem Rekord von mehr als 400 Teilnehmern und Vortragen von mehr als 65 hochkaratigen

standig weiter zu entwickeln.

Der Kulturmarken-Award, der seit 2006 in den Kategorien "Kulturmarke", "Trendmarke",
wird, ist der wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmarketing und Kulturmanagement im
Veranstaltung im TIPI am Kanzleramt statt, bei der {iber 500 Entscheidungstrager aus Kul-

tur, Wirtschaft, Politik und Medien zusammenkommen um die Preistrager zu ehren und
Kontakte zu kniipfen.
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Agentur Causales, Gesellschaft fiir Kulturmarketing und -sponsoring, ver-

, ist es das Ziel von Causales den Kongress in den nachsten Jahren be-

Stadtmarke”, "Kulturinvestor” und "Forderverein des Jahres" vergeben

Raum. Die Preisverleihung findet wahrend einer groRen Gala-

Datum: 25.07.2012

Medium: zaw.de

Auflage: -

Kontakt: -
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dtmarke des Jahres": 30 Prozent Rabatt fiir

-Mitglieder

Das kulturelle Patenzial von Stadten
und Regionen spielt im Kontext der
touristischen wermarkiung eine immer
starker werdende Rolle. Auf diese
Entwicklung reagiert der Kulturmarken-
Award der Berliner Agentur Causales und
Zeichnet seit 2010 die besten Vermarkiungsaktivitaten in der Kategorie
JStadtmarke des Jahres" aus. Stadte, Gemeinden und Stadtrarketing-
fzw. Tourismusorganisationen kannen sich noch bis zum 15. August
2012 um die begehrte Auszeichnung bewerhen. Mitglieder der bosd
erhalten auf lhre Wetthewerbsteilnahm Jusiv einen Rabatt von 30
Prozent. Die Ausschreioung finden Sie ;

Stadtmarke des Jahres 2012
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»Stadtmarke des Jahres“: 30 Prozent Rabatt fiir besd-Mitglieder

Das kulturelle Potenzial von Stadten und Regionen spielt im Kontext der touristischen Ver-

marktung eine immer starker werdende Rolle. Auf diese Entwicklung reagiert der Kulturmar-
ken-Award der Berliner Agentur Causales und zeichnet seit 2010 die besten Vermarktungsakti-
vitaten in der Kategorie ,Stadtmarke des Jahres” aus. Stadte, Gemeinden und Stadtmarketing-
bzw. Tourismusorganisationen konnen sich noch bis zum 15. August 2012 um die begehrte

einen Rabatt von 30 Prozent. Die Ausschreibung finden Sie hier.

Login

Benutzer ‘ |

Paszwort

> Passwort vergessen?

Newsletter

Ihre E-Mail

S—

@ Anmelden
O abmelden

besd - Profil

POF-Dokument zum

Jetzt Mitglied werden

e lr

Auszeichnung bewerben. Mitglieder der bcsd erhalten auf ihre Wettbewerbsteilnahme exklusiv
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Auflage: -

Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012 - Oliver Scheytt ist
Vorsitzender der Jury

&9 Gefilt mir B Registrisren, um sshen zu kinnen, was deinen Freunden gefslt,

Der Kulturmarken-Award ist die wichtigste
k u 1 t u '. Auszeichnung fir Kulturmanagerinnen und
m a r k en Kulturinvestorinnen im deutschsprachigen Raum, die

im April zum siebten Mal ausgeschrieben wurde.

a Wa r' d Bis zumn 15. August 2012 kdnnen sich Unternehmen, Stadte,
B S Kulturmanagerinnen und Kultureinrichtungen um eine der

= == Auszeichnungen in insgesamt sechs Kategorien bewerben,
KuPoGe-Prasident, Oliver Scheytt, ist der Yaorsitzende der
Jury. Bewerbungen sowie weitere Informationen sind hier zu
finden.

Causales - Gesellschaft fir Kulturmarketing und
Kultursponsoring mbH, Botzowstr, 25, 10407 Berlin, Fon:
030.532 143 91, info@causales.de

<= Zurick

Einen Kommentar schreiben

8ie kinnen noch 1500 Zeichen eingeben.
Inhalt:

Kulturmarken-Award 2012 - Oliver Scheytt ist Vorsitzender der Jury

Der Kulturmarken-Award ist die wichtigste Auszeichnung fiir Kulturmanagerinnen und Kul-
turinvestorinnen im deutschsprachigen Raum, die im April zum siebten Mal ausgeschrieben
wurde.

Bis zum 15. August 2012 konnen sich Unternehmen, Stadte, Kulturmanagerinnen und Kul-
tureinrichtungen um eine der Auszeichnungen in insgesamt sechs Kategorien bewerben.

KuPoGe-Prasident, Oliver Scheytt, ist der Vorsitzende der Jury. Bewerbungen sowie weitere
Informationen sind hier zu finden.

Datum: 14.05.2012

Medium: gfdk.de

Auflage: - Kontakt: -
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Der Kutturmarken-Award findet in diesem Jahr in siebter Ausgabe statt und primiert
als wichti Wettl b fiir Kultur erneut die erfolgreichsten
Cluster Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stidten, die engagiertesten
Clusterpartrait Kulturvermittler und die nachhaltigsten Investitionsformen in Kultureinrichtungen.
Spitzenciuster

Bis zurm 15. August 2012 kinnen dffentliche und privatwinschatiiche Kulturankieter

Regionale Cluster und Netzwerke 2 2 %
Highiights {Kulturinstitutionen und -projekte}, Wirtschaftsunternehmen, Medienunternehmen und
Machrichten Yerlage, Tourismusgesellschaften, Stitungen, Agenturen, Fordervereine und
Terming Privatpersonen ihre Bewerbungen einreichen. Unabhangig von Unternehmensgrilie
. oder derm zur Yerflgung stehenden Marketingbudget, wahlt eine Jury am 13. September
Cross-Innovationen 20172 unter dem Vaorsitz von Prof. Dr. Oliver Scheytt, Prasident der Kulturpolitischen
Leichtbau Gesellschaft eV, je drei Nominierte in den sechs Kategorien Kulturmarke, Stadtrmarke,
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Trendmarke, Kulturinve star, Kulturmanager und Farderverein. Verliehen werden die
Awards am 26 Oklober 2012 in Betlin

= Mehr Information
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Thaman-Manitarina

Kulturmarken-Award 2012 — Bewerbungsphase gestartet

Der Kulturmarken-Award findet in diesem Jahr in siebter Ausgabe statt und pramiert als
wichtigster Wettbewerb fir Kulturmanagement erneut die erfolgreichsten Marketingstrate-
gien von Kulturanbietern und Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler und die nachhal-
tigsten Investitionsformen in Kultureinrichtungen.

Bis zum 15. August 2012 kénnen 6ffentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter (Kul-
turinstitutionen und —projekte), Wirtschaftsunternehmen, Medienunternehmen und Verlage,
Tourismusgesellschaften, Stiftungen, Agenturen, Fordervereine und Privatpersonen ihre
Bewerbungen einreichen. Unabhangig von UnternehmensgroRe oder dem zur Verfligung
stehenden Marketingbudget, wahlt eine Jury am 13. September 2012 unter dem Vorsitz

von Prof. Dr. Oliver Scheytt, Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft e.V., je drei No-
minierte in den sechs Kategorien Kulturmarke, Stadtmarke, Trendmarke, Kulturinvestor,
Kulturmanager und Forderverein. Verliehen werden die Awards am 25. Oktober 2012 in Ber-
lin.

Datum: 10.05.2012
Medium: exzellenz.nrw.de

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012
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Kulturmarken-Award 2012 — Bewerbungsphase gestartet

Der Kulturmarken-Award findet in diesem Jahr in siebter Ausgabe statt und pramiert als
wichtigster Wettbewerb flir Kulturmanagement erneut die erfolgreichsten Marketingstrate-
gien von Kulturanbietern und Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler und die nachhal-
tigsten Investitionsformen in Kultureinrichtungen. Bis zum 15. August 2012 konnen offentli-
che und privatwirtschaftliche Kulturanbieter (Kulturinstitutionen und —projekte), Wirt-
schaftsunternehmen, Medienunternehmen und Verlage, Tourismusgesellschaften, Stiftun-
gen, Agenturen, Fordervereine und Privatpersonen ihre Bewerbungen einreichen. Unabhan-
gig von UnternehmensgroRe oder dem zur Verfligung stehenden Marketingbudget, wahlt
eine Jury am 13. September 2012 unter dem Vorsitz von Prof. Dr. Oliver Scheytt, Prasident
der Kulturpolitischen Gesellschaft e.V., je drei Nominierte in den sechs Kategorien Kultur-
marke, Stadtmarke, Trendmarke, Kulturinvestor, Kulturmanager und Forderverein. Verliehen
werden die Awards am 25. Oktober 2012 in Berlin.

Datum: 08.05.2012
Medium: creative.nrw.de

Auflage: - Kontakt: -
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27.04.2012 07:11 BEWERBEN BIS ZUM 15. AUGUST 2012
Kulturmarken-Award 2012 - Kultur zur starken Marke
machen, in die zu investieren sich lohnt - das ist das Ziel
des Kulturmarken-Awards«

whaefilt mir B Registrieren, um sehen 2u kénnen, was deinen Freunden geFilt,

Der Kulturmark Award ist die i
Auszeichnung filr Kulturmanagerinnen und
Kulturinvestorinnen im deutschsprachigen Raum.
Bis zum 15. August 2012 kb sich Unterneh
Stddte, Kulturmanagerinnen und
Kultureinrichtungen um eine der Auszeichnungen in
insgesamt sechs Kategorien bewerben.

Zu den Entscheidungskriterien der mit ExpertInnen aus
wirtschaft und Kultur besetzten Jury gehiren innovative
Markenfihrungsstrategien, professionelles
Markenmanagement und Stadtmarketing genauso wie
Vermittlungsleistungen im Kulturmanagement oder
nachhaltige Investments in Kulturprojekte.

Bereits zum siebenten Mal findet, unterstiitzt von starken
Fartnern aus Medien und Wirtschaft, der wichtigste
wietthewerb fiir Kulturmarketing im deutschsprachigen
Raurn statt,

Ausgezeichnet werden die erfolgreichsten

Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stidten, die engagiertesten Kulturvermittler,
die nachhaltigsten Investitionsfarmen in Kultur sawie das hersusragende birgerschaftliche
Engagement fiir Kultureinrichtungen.

Bis zum 15. August 2012 kénnen &ffentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter
(Kulturinstitutionen und -projekte), Wirtschaftsunternehmen, Medienunternehmen und
\erlage, Tourismusgesellschaften, Stiftungen, Agenturen, Bibliotheken, Soziokulturelle
Zentren, Férdervereing, Freundeskreise und Privatpersonen ihre Bewerbung einreichen,

Unabh&ngig von der Unternehrmensgréfe oder dem zur Merfigung stehenden
Marketingbudget, entscheidet ausschlieflich die Qualitét der eingereichten Unterlagen Ober

sKultur zur starken Marke machen, in die zu investieren sich lohnt - das ist das Ziel des
Kulturmarken-Awards«, so der Juryvarsitzende Professor Scheytt. »Wurden vor einigen
Jshren Begriffe wie Markenbildung und Markenfithrung in Kultur-Institutionen und -
Verbdnden noch belchelt, sind sie heute oft schon wesentlicher Teil des
Vermarktungserfolges. Darum geht es bei den Kulturmarken-awards und beim
Kultirineest-Knnaress am ?5. und 26 Oktnher dieses lahres in Rerlin.s

in insgesamt sechs Kategorien bewerben.

Investments in Kulturprojekte.
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Der Kulturmarken-Award ist die wichtigste Auszeichnung fiir Kulturmanagerinnen und Kul-
turinvestorinnen im deutschsprachigen Raum. Bis zum 15. August 2012 kénnen sich Unter-
nehmen, Stadte, Kulturmanagerinnen und Kultureinrichtungen um eine der Auszeichnungen

Zu den Entscheidungskriterien der mit Expertinnen aus Wirtschaft und Kultur besetzten Jury
gehdren innovative Markenflihrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und
Stadtmarketing genauso wie Vermittlungsleistungen im Kulturmanagement oder nachhaltige

Bereits zum siebenten Mal findet, unterstiitzt von starken Partnern aus Medien und Wirt-
schaft, der wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmarketing im deutschsprachigen Raum statt.

Ausgezeichnet werden die erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturanbietern und
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Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler, die nachhaltigsten Investitionsformen in Kul-
tur sowie das herausragende biirgerschaftliche Engagement fiir Kultureinrichtungen. Bis zum
15. August 2012 konnen 6ffentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter (Kulturinstitu-
tionen und —projekte), Wirtschaftsunternehmen, Medienunternehmen und Verlage, Touris-
musgesellschaften, Stiftungen, Agenturen, Bibliotheken, Soziokulturelle Zentren, Forderver-
eine, Freundeskreise und Privatpersonen ihre Bewerbung einreichen.

Unabhingig von der Unternehmensgrole oder dem zur Verfiigung stehenden Marketingbud-
get, entscheidet ausschliellich die Qualitat der eingereichten Unterlagen liber eine Nomi-
nierung.

Zusatzinfos

»Kultur zur starken Marke machen, in die zu investieren sich lohnt — das ist das Ziel des
Kulturmarken-Awards«, so der Juryvorsitzende Professor Scheytt. »Wurden vor einigen Jah-
ren Begriffe wie Markenbildung und Markenfiihrung in Kultur-Institutionen und — Verban-
den noch belachelt, sind sie heute oft schon wesentlicher Teil des Vermarktungserfolges.
Darum geht es bei den Kulturmarken-Awards und beim Kulturinvest-Kongress am 25. und
26.0ktober dieses Jahres in Berlin.«

Die Kulturmarken-Awards werden 2012 schon zum siebten Mal verliehen, und dies in sechs
Kategorien: »Kulturmarke«, »Stadtmarke«, »Trendmarke«, Kulturinvestor«, »Kulturmanager«
und »Forderverein«. Zu den Entscheidungskriterien der mit Experten aus Wirtschaft und
Kultur besetzten Jury gehdren innovative Markenfiihrungsstrategien, professionelles Mar-
kenmanagement und Stadtmarketing genauso wie herausragende Vermittlungsleistungen im
Kulturmanagement oder nachhaltige Investments in Kulturprojekte.

Verliehen werden die Awards in Berlin bei der glanzvollen Kulturmarken-Gala am 25. Oktober
2012 im TIPI am Kanzleramt.

Die Kulturmarken-Awards sind der Hohepunkt des Kulturinvest-Kongresses in Berlin. Dieser
Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und —investment findet am 25. und 26.
Oktober 2011 im Verlagsgebaude von »Der Tagesspiegel« statt.

Schwerpunkte der Themenforen sind Kultur-Management, -Marketing, -Sponsoring und -
Investment. Veranstalter des Kulturinvest-Kongresses sind die Europaische Sponsoring-Borse
ESB und die Agentur Causales mit freundlicher Unterstiitzung von »Der Tagesspiegel«.

Datum: 27.04.2012
Medium: gfdk.de

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012

KULTUR DPDRT.I:IE

DER KOMPASS = DER KUENSTE  Home B\ogv WebTV  Kolumne

Kulturmarken-Award 2012 - Bewerben Sie sich bis zum 15.
August!

Zumn siebenten Mal findet der wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmarketing und Kulturinvestment im
deutschsprachigen Raurm statt. Der Kolturmarken-Award pramiert hesonders erfolgreiches
Marketing und professionelle Markenfihrung im Kuolturbetrieb sowie innovative Kulturermittlung
und herausragende Investments in Kulturformate. Mit Spannung werden die diesjahrigen
Einreichungen in den Kategorien "Kulturmarke des Jahres", "Trendmarke des Jahres",
"Kulturmanager des Jahres", "Stadtmarke des Jahres", "Kulturinvestor des Jahres" und
"Forderverein des Jahres" erwartet.

Die Preise werden medienwirksam auf der Kulturmarken-Gala am 25 Oktober 2012 im TIP| am
Kanzleramt verliehen.

Die Kategorien:

Der Titel "Kulturmarke des Jahres 2012 - prasentiert von der Deutschen Post DHL" wird einem
Kulturuntemehren ader -projekt verliehen, das durch konsequente Markenfilhrung eine starke
Kulturmarke etablient hat

In der Kategorie "Trendmarke des Jahres 2012 - prasentiert von PiCK ME" werden junge
Kulturuntemehrmen geehrt, die mit kreativen Strategien neue Wege der Wermarktung gehen und
ein aultergewihnlich hohes Zukunftspotential besitzen

Als Kulturrmanager oder Kulturranagerin des Jahres kénnen engagierte Kulturvermittler aus
dffentlichen und privatwirtschaftlichen Bereichen vorgeschlagen werden. Die Kategorie
"Kulturmanager des Jahres 2012 - prasentiert von Kulturmanagement Metwork” pramiert
herausragendes Engagement, professionelles Kulturmanagement sowie aullergewihnliche
Yermittiungsarbeit.

Die Kategorie "Stadtrnarke des Jahres 2012 - prasentiert won DIE DRAUSSENWERBER" richtet
sich an Stadtmarketinguntemehmen, ffentliche Einrichtungen und Tourismusgesellschaften, die
sich aktiv mit dem Therna Kultur als Standortfaktor und als Teil der Markenbildung
auseinandersetzen. Mit dem Preis wird die Strategie, der Gesamtauftritt oder eine erfolgreich
Kampagne im Citvrnarketing ausgezeichnet.

Mit der Kategorie "Kulturinvestor des Jahres 2012 - prasentiert vom Tagesspiegel” werden
Witschaftsunternehmen, dffentliche Geldgeber und Privatpersonen angesprochen, die mit ihrem
Engagement eine sinnvolle Yerknipfung zur Kultur herstellen und durch Investments die kulturelle
Wielfalt ihres Standortes nachhaltig starken
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Kulturmarken-Award 2012 - Bewerben Sie sich bis zum 15. August!

Zum siebenten Mal findet der wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmarketing und Kulturin-
vestment im deutschsprachigen Raum statt. Der Kulturmarken-Award pramiert besonders
erfolgreiches Marketing und professionelle Markenfiihrung im Kulturbetrieb sowie innovative
Kulturvermittlung und herausragende Investments in Kulturformate. Mit Spannung werden
die diesjahrigen Einreichungen in den Kategorien "Kulturmarke des Jahres", "Trendmarke des
Jahres”, "Kulturmanager des Jahres", "Stadtmarke des Jahres", "Kulturinvestor des Jahres"
und "Forderverein des Jahres" erwartet.

Die Preise werden medienwirksam auf der Kulturmarken-Gala am 25. Oktober 2012 im TIPI
am Kanzleramt verliehen.

Die Kategorien:
Der Titel "Kulturmarke des Jahres 2012 - prasentiert von der Deutschen Post DHL" wird ei-
nem Kulturunternehmen oder -projekt verliehen, das durch konsequente Markenfiihrung

eine starke Kulturmarke etabliert hat.
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In der Kategorie "Trendmarke des Jahres 2012 - prasentiert von PiCK ME" werden junge Kul-
turunternehmen geehrt, die mit kreativen Strategien neue Wege der Vermarktung gehen
und ein auRergewohnlich hohes Zukunftspotential besitzen.

Als Kulturmanager oder Kulturmanagerin des Jahres konnen engagierte Kulturvermittler aus
offentlichen und privatwirtschaftlichen Bereichen vorgeschlagen werden. Die Kategorie
"Kulturmanager des Jahres 2012 - prasentiert von Kulturmanagement Network" pramiert
herausragendes Engagement, professionelles Kulturmanagement sowie aulergewdhnliche
Vermittlungsarbeit.

Die Kategorie "Stadtmarke des Jahres 2012 - prasentiert von DIE DRAUSSENWERBER" richtet
sich an Stadtmarketingunternehmen, 6ffentliche Einrichtungen und Tourismusgesellschaf-
ten, die sich aktiv mit dem Thema Kultur als Standortfaktor und als Teil der Markenbildung
auseinandersetzen. Mit dem Preis wird die Strategie, der Gesamtauftritt oder eine erfolg-
reich Kampagne im Citymarketing ausgezeichnet.

Mit der Kategorie "Kulturinvestor des Jahres 2012 - prasentiert vom Tagesspiegel” werden
Wirtschaftsunternehmen, o6ffentliche Geldgeber und Privatpersonen angesprochen, die mit
ihrem Engagement eine sinnvolle Verkniipfung zur Kultur herstellen und durch Investments
die kulturelle Vielfalt ihres Standortes nachhaltig starken.

Mit der Kategorie "Forderverein des Jahres 2012 - prasentiert von WELTKUNST" wird die
nachhaltige und engagierte Forderung von Kultureinrichtungen durch Fordervereine und
Freundeskreise ausgezeichnet.

Die Jury:

Eine Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft und Medien wahlt am 13. September
2012 unter dem Vorsitz von Prof. Dr. Oliver Scheytt, Prasident der Kulturpolitischen Gesell-
schaft e.V., je drei Nominierte in sechs Kategorien. In diesem Jahr begleiten den Kulturmar-
ken-Award als Jurymitglieder erstmals: Dr. Stephan N. Barthelmess (Leiter Development Unit
Stiftung PreuRischer Kulturbesitz), Dr. Michael Merschmeier (Verleger und Geschaftsfiihrer
des Friedrich Berlin Verlags), Jirgen Bachmann (Kulturreferent AUDI AG), Konrad Pochham-
mer (Geschaftsfiihrender Gesellschafter Verhiilsdonk & Partner GmbH), Christoph Lang (PR-
Berater, ehemaliger Sprecher im Berliner Wirtschaftssenat und bei Berlin Partner), Dr. Mari-
on BleR (Vorstand Stiftung Deutsche Klassenlotterie Berlin) und Katharina Wagner (Leiterin
der Bayreuther Festspiele). Die Teilnehmerunterlagen stehen auf dem Online-Portal
www.kulturmarken.de zum Download bereit. Neben ausfihrlichen Informationen zu den
Kategorien, Bewerbungskriterien etc. erhalten Sie hier das Anmeldeformular fiir den Kultur-
marken-Award.

Datum: 24.04.2012
Medium: kultur-port.de

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012

ﬁ Bundesministerium Der Beauftragte der Bundesregierung
fir Wirtschaft far Kultur und Medien Initiative
und Technologia Kultur- & Kreativwirtschaft

der Bundesregierung

Initiative Kultur- und Kreativwirtschaft der Bundesregierung

R "

Startseite » Aktuelles und Termine # Meldungen

10.4.2012 = Druckansicht
Bundesweit: Kulturmarken-Award 2012 gestartet T e e T T
Bis zum 15. August kénnen sich Unternshmen, Stadte, Kulturmanager und Kulturmarken-Award 2012
s und Termine Kultureinrichtungen um eine der begehrten Auszeichnungen in
insgesamt sechs Kategorien bewerben: "Kulturmarke", "Stadtmarks",
Meldungen "Trendmarke", Kulturinvestar", "Kulturmanager” und "Farderversin,

Ausgezeichnet werden die erfalgreichsten Marketingstrategien van
Kulturanbietern und Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler, die
nachhaltigsten Investitionsformen in Kultur sowie das herausragende
birgerschaftliche Engagernent fir Kultureinrichtungen, Bewerben kénnen

Archiv

Pressemitteilungen

Sprechtage sich ffentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter (Kulturinstitutionen und
-projekte), Wirtschaftsunternehrmen, Medienunternehmen und
Top-Themen Werlage, Tourismusgesellschaften, Stiftungen, Agenturen, Bibliotheken,

Soziokulturelle 2entren, Fardervereine, Freundeskreise und
Privatpersonen. Unabhangig von der Unternehmensgrdfie oder dem zur
= T werfigung stehenden Marketingbudaet, entscheidet ausschliefilich dis
Infarmation und Qualitit der eingereichten Unterlagen iber eine Hominierung.

Medi. 3

@ 2012 Bundesministerium fir Wirtschaft und Technologie www.brmui.de RSS | Forum | Kontakt | Inhalt | Impressum

Datum: 10.04.2012
Medium: kultur-kreativ-wirtschaft.de

Auflage: - Kontakt: -

84




gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH

Kulturmarken-Award 2012

Kultur munchen

das klassik- und kulturportal aus minchen

Siebter Kulturmarken-Award 2012

VON GHAUERT — 2. APRIL 2012
VEROFFENTLICHT IH: HOME NEUESTE ARTIKEL | KULTUR & MANAGEMENT, SERWICE

Siebter Kulturmarken-Award 2012 mit prominenter Jury

A hreib Zum wichti Kult ketil heginnt

Am Montag, 2. April beginnt die Ausschreibung zum Kulturmarken-Award, der wichiigsten Auszeichnung fiir
Kulturmanager, K. und Kuit ioren im del, igen Raum. Bis zum {5, August dieses
Jahres kinnen sich Unternehmen, Stédte, Kultwrmanager und Kultureinnichtungen um eine der begehiten
Auszeichnungen in insgesamt sechs Kalegorien bewerben. Prominenten Zuwachs erhalt die Jury des
Kulturmarken-Awards Im sieblen Jahr des Bestehens: Katharing Wagner, Leiterin der Bavreuther Festspiele,
werstdrit das Gremiwm unter Vorsitz von Professor Dv. Qliver Scheytt Ausgeschrieben wird der siebie
Kulturmarien-Award von der Agentur Causales mit freundiicher Unterstitzung durch die Deutsche Post DHL und
oie WELTRUNST. Informationen zur Bewerbung stehien ab sofort online unter waw icuiturmarien.de beralt.

“In Kunst und Kultur gibt es viele starke Marken. Der Kulturmarken-Award macht deutlich, wie lohnenswert
Investments in Kulturmarken sein kinnen®, so der Juryvarsizende Professor Scheytt. "Wurden var einigen Jahren
Begriffe wie Markenbildung und Markenfihrung in Kulturistitutionen und -verbanden noch belachelt, sind sie
heute oft schon wesentlicher Teil des Wermarkiungserfolges. Diese Themen stehen im Mittelpunkt des
Kulturmarken-Awards und des Kulturinvest-Kongress am 25. und 26. Oktober dieses Jahres in Berlin."

Die Kulturmarken-Awards werden 2012 schon zum siebten Mal verlishen, und dies in sechs Kategorien:
“Kulturmarke”, "Stadtmarke”, "Trendmarke", "Kulturinvestar”, "Kulturmanager” und "Farderverein®. Zu den
Entscheidungskriterien der mit Experten aus Wirtschaft und Kultur besetzten Jury geharen innovative

Suchbegrit eingeben » |
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Markenfihrungsstrategien, professionelles Marker und 0 QENaUSO wie
herausragende Yermitil 1gen im Kl oder nachhaltige Investments in Kulturprojekte
“Werlieshen werden die Awards in Berlin bei der glanzvollen Kulturmarken-Gala am 25. Oktoher 2012 im TIP| am
Kanzleramt
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Die Kulturmarken-Awards sind der Hohepunki des Kulturinvest-Kongresses in Berlin. Dieser Branchentref fir
Kulturmanagement, -marketing und -investment findet am 25. und 26. Ckioher 2012 im Verlagsgebaude von "Der
Tagesspiegel” statt. Schwerpunkie der Themenforen sind Kulturmanagement, -marketing, -sponsoring und
-investment Veranstaltar des Kilfurinvest-kKnnnressrs sind die Firnnaische Sonnsnrins-Airse FSA nnd die

Links

Ausschreibung zum wichtigsten Kulturmarketing-Wettbewerb beginnt

Am Montag, 2. April beginnt die Ausschreibung zum Kulturmarken-Award, der wichtjgsten
Auszeichnung fiir Kulturmanager, Kulturmarken und Kulturinvestoren im deutschsprachigen
Raum. Bis zum 15. August dieses Jahres konnen sich Unternehmen, Stadte, Kulturmanager
und Kultureinrichtungen um eine der begehrten Auszeichnungen in insgesamt sechs Katego-
rien bewerben. Prominenten Zuwachs erhalt die Jury des Kulturmarken-Awards im siebten
Jahr des Bestehens: Katharina Wagner, Leiterin der Bayreuther Festspiele, verstarkt das
Gremium unter Vorsitz von Professor Dr. Oliver Scheytt. Ausgeschrieben wird der siebte
Kulturmarken-Award von der Agentur Causales mit freundl/icher Unterstiitzung durch die
Deutsche Post DHL und die WELTKUNST. Informationen zur Bewerbung stehen ab sofort
online unter www .kulturmarken.de berert.

“In Kunst und Kultur gibt es viele starke Marken. Der Kulturmarken-Award macht deutlich,
wie lohnenswert Investments in Kulturmarken sein konnen”, so der Juryvorsitzende Profes-
sor Scheytt. “Wurden vor einigen Jahren Begriffe wie Markenbildung und Markenfiihrung in
Kulturistitutionen und -verbanden noch belichelt, sind sie heute oft schon wesentlicher Teil

des Vermarktungserfolges. Diese Themen stehen im Mittelpunkt des Kulturmarken-Awards
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und des Kulturlnvest-Kongress am 25. und 26. Oktober dieses Jahres in Berlin.”

Die Kulturmarken-Awards werden 2012 schon zum siebten Mal verliehen, und dies in sechs
Kategorien: “Kulturmarke”, “Stadtmarke”, “Trendmarke”, “Kulturinvestor”, “Kulturmanager”
und “Forderverein”. Zu den Entscheidungskriterien der mit Experten aus Wirtschaft und
Kultur besetzten Jury gehoren innovative Markenfiihrungsstrategien, professionelles Mar-
kenmanagement und Stadtmarketing genauso wie herausragende Vermittlungsleistungen im
Kulturmanagement oder nachhaltige Investments in Kulturprojekte. Verliehen werden die
Awards in Berlin bei der glanzvollen Kulturmarken-Gala am 25. Oktober 2012 im TIPI am
Kanzleramt.

Die Kulturmarken-Awards sind der Hohepunkt des Kulturinvest-Kongresses in Berlin. Dieser
Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und -investment findet am 25. und 26.
Oktober 2012 im Verlagsgebaude von “Der Tagesspiegel” statt. Schwerpunkte der Themenfo-
ren sind Kulturmanagement, -marketing, -sponsoring und -investment. Veranstalter des
Kulturlnvest-Kongresses sind die Europaische Sponsoring-Borse ESB und die Agentur Causa-
les mit freundlicher Unterstlitzung von “Der Tagesspiegel”.

Datum: 02.04.2012
Medium: klassik-muenchen.de

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012
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kultur prominenter Jury Ausschreibungzum Die App fiir das iPhone und iPod touch macht es
marken wichtigsten Kulturmarketing-Wettbewerb miiglich. Laden Sie sich die kostenlose App hier
awar beginnt. im App-Stors herunter!

Mehr lesen
Am Montag, 2. April beginnt die Ausschreibung :

zum Kulturmarken-Award, der wichtigsten

Auszeichnung fiir Kulturmanager, Kulturmarken .
T und Kulturinvestoren im deutschsprachigen TCP VIDEG BEITRAGE
NN Raum.

Bis zum 15. August dieses Jahres kisnnen sich
Unternehmen, Stidte, Kulturmanager und Kultursinrichtungsn um eine der begehrten
Auszeichnungen in insgesamt sechs Kategorien bewerben. Prominenten Zuwachs erhilt die Jury des
Kulturmarken-Awards im siebten Jahr des Bestehens: Katharina Wagner, Leiterin der Bayreuther
Festspiele, verstirkt das Gremium unter Vorsitz von Professor Dr. Oliver Scheytt.

Ausgeschrieben wird der sisbts Kulturmarken-sward von der Agentur Causales mit freundlicher
Unterstiitzung durch die Deutsche Post DHL und die WELTKUNST. Informationen zur Bewerbung swion @
stehen ab sefort online unter www kulturmarken dsberait.

aMinuten Auto Kompakt

“In Kunst und Eultur gibt es viele starke Marken. Der RKulturmarken-&ward macht deutlich, wie
lohnensvrert Investments in Kulturmarken sein kisnnen”, so der Juryvorsitzende Professor Schewtt.
“Wurden vor einigen Jahren Begriffe wie Markenbildung und Markenfiihrung in Kulturistitutionen und

m4ghinuten Auto Kompakt

i | : g : WeBsitrag: GladiaterPLUS
-verbinden noch belichelt, sind sie heute oft schon wesentlicher Teil des Vermarktungserfolges. Diese

Themen stehen im Mittelpunkt des Kulturmarken-Awards und des KulturInvest-Kongress am =5. und WeBeitrag: Verschasren AG
26, Oktober disses Jahras in Barlin®
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Siebter Kulturmarken-Award 2012 mit prominenter Jury Ausschreibung zum wichtigs-
ten Kulturmarketing-Wettbewerb beginnt.

Am Montag, 2. April beginnt die Ausschreibung zum Kulturmarken-Award, der wichtigsten
Auszeichnung fiir Kulturmanager, Kulturmarken und Kulturinvestoren im deutschsprachigen
Raum.

Bis zum 15. August dieses Jahres konnen sich Unternehmen, Stadte, Kulturmanager und
Kultureinrichtungen um eine der begehrten Auszeichnungen in insgesamt sechs Kategorien
bewerben. Prominenten Zuwachs erhalt die Jury des Kulturmarken-Awards im siebten Jahr
des Bestehens: Katharina Wagner, Leiterin der Bayreuther Festspiele, verstarkt das Gremium
unter Vorsitz von Professor Dr. Oliver Scheytt.

Ausgeschrieben wird der siebte Kulturmarken-Award von der Agentur Causales mit freundli-
cher Unterstiitzung durch die Deutsche Post DHL und die WELTKUNST. Informationen zur
Bewerbung stehen ab sofort online unter www.kulturmarken.debereit.

“In Kunst und Kultur gibt es viele starke Marken. Der Kulturmarken-Award macht deutlich,
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wie lohnenswert Investments in Kulturmarken sein kénnen”, so der Juryvorsitzende Profes-
sor Scheytt. “Wurden vor einigen Jahren Begriffe wie Markenbildung und Markenfiihrung in
Kulturistitutionen und -verbanden noch belachelt, sind sie heute oft schon wesentlicher Teil
des Vermarktungserfolges. Diese Themen stehen im Mittelpunkt des Kulturmarken-Awards
und des Kulturlnvest-Kongress am 25. und 26. Oktober dieses Jahres in Berlin.”

Die Kulturmarken-Awards werden 2012 schon zum siebten Mal verliehen, und dies in sechs
Kategorien: “Kulturmarke”, “Stadtmarke”, “Trendmarke”, Kulturinvestor”, “Kulturmanager”
und “Forderverein”.

Zu den Entscheidungskriterien der mit Experten aus Wirtschaft und Kultur besetzten Jury
gehdren innovative Markenflihrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und
Stadtmarketing genauso wie herausragende Vermittlungsleistungen im Kulturmanagement
oder nachhaltige Investments in Kulturprojekte. Verliehen werden die Awards in Berlin bei
der glanzvollen Kulturmarken-Gala am 25. Oktober 2012 im TIPl am Kanzleramt.

Die Kulturmarken-Awards sind der Hohepunkt des Kulturinvest-Kongresses in Berlin. Dieser
Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und -investment findet am 25. und 26.

|n

Oktober 2012 im Verlagsgebaude von “Der Tagesspiegel” statt. Schwerpunkte der Themenfo-

ren sind Kulturmanagement, -marketing, -sponsoring und -investment.

Veranstalter des Kulturlnvest-Kongresses sind die Europaische Sponsoring-Borse ESB und die
"

Agentur Causales mit freundlicher Unterstiitzung von “Der Tagesspiege

Datum: 02.04.2012
Medium: deutsches-business.tv

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012

Michael Kugel

‘Weinexperte und
Mitglied im Fachverband
unabhingiger

EDEKA

Weinreferenten eV,

Mein Weintipp!

Kloster Eberbach
Riesling Winzesekt

0,75 Liter (1 Liter = 7.99 €)

l 79€

GrimmHeimat NordHessen
als ,Stadtmarke des Jahres*
nominiert

Bronze ist sicher! Regionale Dachmarke iiberzeugt
bei Vorauswahl

Nordhessen / Beclin. GrimmHBeimat NordHessen ist als ,Stadtmarke
des Jahres 2012* im Rahmen des Eulturmarken-Awards nominiert
worden. Die regionale Dachmarke gehirt damit mu den Nominierten,
die von einer bundesweiten Expertenjury aus 104 Bewerbern ansge-
wihlt worden sind.
Die Kulurmarken-Awards werden in sechs Kategorien vergeben. Im
Rennen fiir den Award ale ,Stadtmarke des Jahres* hat sich GrimmHel-
mat NordHessen unter anderem gegen Bayreuth, Dresden und Bonn
durchgesetat. Die Kulormarken-#wards werden verlichen fir die
fithrenden Marketingstrategen aus Wirtschaft, Tourismus und Kultur,
fiir die kreativsten Investitionsformen in Kulur und an die engagier-
testen Kulturmanager im detschsprachigen Raum. Die Prelstriger
werden am 25. Oktober 2012 auf der Knlurmarken-Gala im TIPI am
Eanzleramt in Berlin gechrt.
JDiese Nominierung spiegelt die groBartige Entwickung unserer
Region wider und zeigt, dass die Markenstrategje GrimmHeimat Nord-
Hessen aufgeht”, freut sich Regierungsprisident Dr. Walter Libcke.
Die Marke GrimmHeimat NordHessen wurde im Jahs 2009 als Ergeb-
nis der IHEAnitiative UNESCO-Welterbe eingefibrt. Sie bildet das
Dach, unter dem die fiinf nordhessischen Landkreise mit ihren Stad-
ten und Gemeinden sowie die lreisfreie Stadt Eassel usammenarbei-
ten und dient der Vermarktung der Region sowie von Produlden und
ienstleistung: besondere die zahlreichen Partnerschaften und
erfolgreichen Projekte mit Wirtschafisunternehmen aus der Region
haben zum Erfolg beigetragen.

Name: Eloster Eberbach Fheingan Riesling Selet
Herhunfi: Deutschland / Bheingau

Winzer: Hessische Staatsweinkellere Eberbach
Gmbh

Rebserte: Riesling aus den

renommiertesten Rheingaver Lagen

Analyse: Allohol 12,0 % Vol,

Sure 6,7 gL, Restaucker 23 g/L

Beschreibung: Der Name auf dem Etikett verspricht Genuss. Seine
hellgoldene Farbe funkelt im Glas und die prickelnd feine Perlage
steht filr pure Lebensfrende. Ein frischer Eindruck, geprigt von
feinsten Hefenoten steémt in die Nase. Tm Bulett gesellen sich leichte
Fruchtaromen dazu, die an Apfel, Honigmelong und an einen Hauch
wvon Ananas und Quitte erinnern. Die Siure ist sehe zurlickhaltend
und gut mit der trockenen Geschmackssichng ausbalanciert. Ein
Schavmwein voller Heganz und Esprit

Empfehlung:

ist dieser ein klassischer Aperitif und
ein edles Getrdnk, wenn Feierlaune ins Haus steht. Dieser Sekt b,
begleitet die Festtage. Er b zum Brunch,
helebt arn Nachmittag zum Gebdck und er mondet in den Abendstun-
den in geselliger Runde, Probieren Sie thn auch mal zm Essen selbst.
Er begleitet hervorragend Geflogel, Fisch, Schalen-und Krustentiere,
immer dann, wenn salzige und pikante Gewtirze im Spiel sind. Zudem
eignet er sich auch zur asiatischen Kiiche, denn zn Sig-Saner, Currys

Wir lichen Lebensmittel. (5

GrimmHeimat NordHessen als ,Stadtmarke des Jahres” nominiert

Nordhessen/Berlin. GrimmHeimat NordHessen ist als ,,Stadtmarke des Jahres 2012" im Rah-
men des Kulturmarken-Awards nominiert worden. Die regionale Dachmarke gehort damit zu
den Nominierten, die von einer bundesweiten Experten-jury aus 104 Bewerbern ausgewahlt
worden sind.

Die Kulturmarken-Awards werden in sechs Kategorien vergeben. Im Rennen fiir den Award
als ,Stadtmarke des Jahres" hat sich GrimmHeimat NordHessen unter anderem gegen Bay-
reuth, Dresden und Bonn durchgesetzt. Die Kulturmarken-Awards werden verliehen fir die
flihrenden Marketingstrategen aus Wirtschaft, Tourismus und Kultur, fiir die kreativsten
Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im deutschsprachigen
Raum. Die Preistrager werden am 25. Oktober 2012 auf der Kulturmarken-Gala im TIPI am
Kanzleramt in Berlin geehrt. ,Diese Nominierung spiegelt die groRartige Entwicklung unse-
rer Region wider und zeigt, dass die Markenstrategie GrimmHeimat NordHessen aufgeht”,
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freut sich Regierungsprasident Dr. Walter Liibcke.

Die Marke GrimmHeimat NordHessen wurde im Jahr 2009 als Ergebnis der IHK-Initiative
UNESCO-Welterbe eingefiihrt. Sie bildet das Dach, unter dem die fiinf nordhessischen Land-
kreise mit ihren Stadten und Gemeinden sowie die kreisfreie Stadt Kassel zusammenarbeiten
und dient der Vermarktung der Region sowie von Produkten und Dienstleistungen. Insbe-
sondere die zahlreichen Partnerschaften und erfolgreichen Projekte mit Wirtschaftsunter-
nehmen aus der Region haben zum Erfolg beigetragen.

Datum: -
Medium: EssensArt

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012

Gorlitz ist

Newsletter 082012
Gérlitz wird Stadtmatke des Jahres 2012
LT gung startet in tt

Gorlitz ist
"Stadtmarke des Jahres 2012"

Die Europastadt GérlitzZgorzelec GmbH holt sich
beim Kulturmarken-Award 2012 den Titel

Am Abend, des 22.10.2012 fand in Berlin-Mitte im TIP!
am kanzleramt die Gala zur Preisverleihung des
diesjahrigen Kulturmarken-Award statt. Die
weranstaltung gilt mit Gber 500 Entscheidungstragern
aus Kultur, Marketing, Paolitik, Medien und Wirtschaft als
gralter Branchentreff des Kultur- / Standortmarketing in
Deutschland.

Die begehrten und im siebenten Jahr vergebenen
JKulturmarken-Awards' wurden in insgesamt sechs
Kategorien verliehen: fir die besten Marketingstrategien
wOn Kulturanhietern und Stadten, fr die kreativsten
Investitionsformen in der Kultur, an die engagiertesten
Kulturmanager sowie fir die Trendmarke uncd den
Farderverein des Jahres

Das Beethovenfest Bonn ist, Kulturmarke des Jahres
2012 Zur  Trendmarke des Jahres 2012" wurde das
Bhiw Guggenheim Lab gekirt, Den Titel , Stadtmarke

B i e T e L T P S R L P P

n Friend on Facebook

& Eallow on Twitter

Eorvward to & Friend

LTE Versorgung
startet zum
Weihnachtsgeschaft
in Gorlitz

Telefénica Deutschland

versorgt die Innenstadt mit
bis zu 50 MBit's

Der Telekommuni-
kationskonzern Telefanica
Deutschland startet die Long
Term Evolution - kurz LTE -
wersargung fr das Garlizer
Stadtgehiet ab Mitte November
2012, Es werden kurzfristig 5
Maststandorte urn- bzw
aufgebaut. Diese befincen sich
in der Briickenstrare, der
Eerliner Strarke, der
FPomologischen Gartenstratie,
am Klinikum sowie in cer

"Stadtmarke des Jahres 2012"

Die Europastadt GorlitzZgorzelec GmbH holt sich beim Kulturmarken-Award 2012 den
Titel

Am Abend, des 25.10.2012 fand in Berlin-Mitte im TIPI am Kanzleramt die Gala zur Preisver-
leihung des diesjahrigen Kulturmarken-Award statt. Die Veranstaltung gilt mit {iber 500
Entscheidungstragern aus Kultur, Marketing, Politik, Medien und Wirtschaft als groRter
Branchentreff des Kultur- / Standortmarketing in Deutschland.

Die begehrten und im siebenten Jahr vergebenen ,Kulturmarken-Awards“ wurden in insge-
samt sechs Kategorien verliehen: fiir die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern
und Stadten, fir die kreativsten Investitionsformen in der Kultur, an die engagiertesten
Kulturmanager sowie fiir die Trendmarke und den Forderverein des Jahres.

Das Beethovenfest Bonn ist ,Kulturmarke des Jahres 2012“. Zur ,Trendmarke des Jahres
2012" wurde das BMW Guggenheim Lab gekiirt. Den Titel ,Stadtmarke des Jahres” errang die
Europastadt GorlitzZgorzelec GmbH fiir Gorlitz. Der Leiter des Bamberger Stadtmarketings,
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Klaus Stieringer, wurde ,Kulturmanager des Jahres 2012". Volker Ludwig, der Griinder und
langjahrige Leiter des Berliner Kinder und Jugendtheaters GRIPS, erhalt einen Ehrenpreis fir
sein Lebenswerk als Kulturmanager. ,Kulturinvestor des Jahres 2012" ist die Otto Group als
Forderer des Hamburger musikpadagogischen Projekts ,The Young ClassX*“. ,Forderverein
des Jahres 2012" ist der Forderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg e.V. bei Hamburg.

Mit dem an die Europastadt GorlitzZgorzelec GmbH verliehenen Titel ,Stadtmarke des Jah-
res” wird die Standortmarketinggesellschaft hervorgehoben, die eine strategisch begriinde-
te, kontinuierliche, aktive und nachweisbar erfolgreiche Standortmarkenbildung betreibt.
Bewertet werden u. a. Kriterien wie Standortmarkenstrategie, Markenpositionierung, Mar-
kenerscheinung, Markenkommunikation und Kampagnenfiihrung. ,Der Titel wiirdigt unsere
bisher 5-jahrige kontinuierliche Arbeit als integrierte Standortmarketinggesellschaft mit den
Bereichen Wirtschaftsforderung und Tourismusmarketing”, so Lutz Thielemann, Geschafts-
fiihrer der Europastadt GorlitzZgorzelec GmbH. ,Wir sind sehr dankbar fir den Preis, der
unsere Markenstrategie ebenso auszeichnet, wie die hiermit verbundenen Erfolge, die sich
seit 2007 in einer Steigerung des touristischen Aufkommens von iiber 40% sowie zahlrei-
chen Unternehmensansiedlungen mit insgesamt mehr als 1.000 geschaffenen Arbeitsplatzen
beziffern lassen.”

Fiir den Preis in der Kategorie ,Stadtmarke des Jahres 2012" wurde neben der Europasta-
stadt GorlitzZgorzelec GmbH auch das ,Stadtmarketing Halle/Saale” und die Marke ,,Grimm-
Heimat NordHessen“ nominiert. Um die Auszeichnungen in den diversen Kategorien haben
sich 104 Kulturinstitutionen, Stadte und Unternehmen beworben. Eine 24-kopfige Experten-
jury aus Wirtschaft, Kultur, Medien und Wissenschaft ermittelte die Nominierten und Preis-
trager. Die Jury setzte sich unter anderem zusammen aus Vertretern von RWE, E.ON AG,
DHL, ,Die Zeit", der Bayreuther Festspiele sowie der Stiftung PreuRischer Kulturbesitz. Den
Juryvorsitz hatte Prof. Dr. Oliver Scheytt, Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft und
Geschaftsfuhrer der KULTUREXPERTEN GmbH, inne. Unterstlitzer der Gala und der Preisver-
gabe sind die Deutsche Post DHL, ,Der Tagesspiegel” und WELTKUNST.

Datum: 06.11.2012 Medium: Newsletter Europastadt
GorlitzZgorzelec GmbH

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012

Nr. 73 - November 200

=

Ein Beitragvon Anja Schwarzer, Weimar

Die Galazur Vergabe des Kultumarken-Awards und
seit ein paar Janren auch der Kulturkvest Kongress
sind innernalb von sieben Jahren fir alle, die an
der Schnittstellevon Kultur, Wirsschaft und Of-
fentlicnkeit arbeiten, zu einem Fhctermin am jan-
Tesende geworden, Der Branchenteft von Kultur-
schaffenden, Kultulmanagern und Kuleurpolit-
Kern falTee auch dieses Janr wieder tber 400 Inee-
ressierta in das Verlagsgebiude vom Tagesspiegel in
Beriin,

Die Panels bedienten die klassischen Themen wie
2.B. Kulturfirderung, Kulturinvestitionen und
Markenmanagement sowie auch einige in Mode
gekornmenen wie Social Media und Crowdfoun-
Aing. Auch das Gosthe Institut, das dieses Janr zum.
erstem Mal mit einem eigenen Panal mitvon der
Partie war, informieree das Publikum mit mehre-
Ten Vorwigen zum Internationalen Kulturmana-
gement und seinen ETfanrungen mit auslindi-
schen Kulmrmanagerinnen und -managern,

Eineweltere Neuheit gab es noch: Prof. Dr. Oliver
Scheytt (Vorsitzender der Jury, Prasident der Kul-
turpolitischen Gesellschaft und Geschi fesfiilrer der
KULTUREXPERTEN) und Dirk Schiiez (Gescafts-
FiiNTer KM Kaltumanagement Network GbH] stellten
am Frelag im Forum von Kultur 1t
NetwO0Ik zull , Stratagischen Personalmanage-
mentals Investition in den langfristigen Erfolg
won Kulturinstitutionen® ilr neues Dienstleis-
rungsunternehmen RULTURPERSONAL vor, das ab
2013 als Personalberatung Kultureinricntungen
und Kandidaten zusammenbringen und zur Pro-
fessionalisierung des Themas Personalmanage-
ment beltragen wird. Das besagee Kernthema der
Veranstalrung, alse die Investition in Kulturbe-
triebe, wurde hier direkt und live umgeseztund

Konferenzen o Tagungen

in ein neues Unternenmen investers, das Diense
leitungen fir den Kulturberrieb mit dem entspre-
chenden Fokus , Personalmanagement* anbieter,
Man darf gespannt seiny

Aber auch abseits der Kulrurkoryphien war das
Panel zum Thema strategiscnes Personalmanages-
‘ment durchaus informativ und einen Besuch wert
- wird das Thema doch seitJalren selbst in Kul-
turbetrieben mit aigenen Personalabtailungen
eher stiefmiitterlich behandelr, Da aber nichr sal-
ten 80 = des Budgers und mehr Personalkosten
sind, solice keine Personalentscneidung menr nur
aus dem Bauch heraus entschieden werden. Trotz
dieser - auf den ersten Blick - massiven Budgetla-
e gibtes kaum bis selten Investidonen im Perso-
nalbereicn, die eine weltare Professionalisierang
der Personalarbeir (Personalentwickiung, Weiter-
bildung eec,) ermsglicnen,

Michael Binz, freiberuflicher Trainer und Coach,
stellte abschliefiend Projekte aus seiner iber &
janrigen Praxiserfarung zum Thema Personal-
und Organisatdl icklung al
kunfesinvestition im Kulrurbereich vor und kenn-
t2 zudem mit seiner gewinnbringenden Art die
meisten Zuhirer vom bereits gedffneren Mittags-
buffet noch ein paar Minuten 1anger fern halten,
Seine Erfanrungen zeigen, dass aufgrund des
permanenten Wandels in Staat, Gesellschaftund
Wirtschatt eine proakrive und systematisch be-
triebene Personal- und Organisadonsentwicklung
in erheblichem Mafte dazu beitragen kann, Fahig-
keiten, Meotivation und Zufriedenheit von Mitar-
beiterinnen zu verbessern, Strukuren, Prozesse
undVerfahren zu optimieren, Verinderungen
leichrer zu meistern und den Erfolg einer Kultur-
inseitution insgesamezu sichern,

Dl Kulturm ark en- Awards 2012 wuTden am Donmer-
stagabend zum siebten Mal verlienen. Um die
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Kulturlnvest Kongress — Kulturmarken Award 2012
Ein Branchentreff mit Potenzial

Die Gala zur Vergabe des Kulturmarken-Awards und seit ein paar Jahren auch der Kulturin-
vest-Kongress sind innerhalb von sieben Jahren fiir alle, die an der Schnittstelle von Kultur,
Wirtschaft und Offentlichkeit arbeiten, zu einem Fixtermin am Jahresende geworden. Der
Branchentreff von Kulturschaffenden, Kulturmanagern und Kulturpolitikern fiihrte auch
dieses Jahr wieder Uber 400 Interessierte in das Verlagsgebaude vom Tagesspiegel in

Berlin. Die Panels bedienten die klassischen Themen wie z.B. Kulturfoérderung, Kulturinvesti-
tionen und Markenmanagement sowie auch einige in Mode gekommenen wie Social Media
und Crowdfounding. Auch das Goethe Institut, das dieses Jahr zum erstem Mal mit einem
eigenen Panel mit von der Partie war, informierte das Publikum mit mehreren Vortragen
zum Internationalen Kulturmanagement und seinen Erfahrungen mit auslandischen Kultur-
managerinnen und -managern. Eine weitere Neuheit gab es noch: Prof. Dr. Oliver Scheytt
(Vorsitzender der Jury, Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft und Geschaftsfiihrer der
KULTUREXPERTEN) und Dirk Schiitz (Geschaftsfihrer KM Kulturmanagement Network
GmbH) stellten am Freitag im Forum von Kulturmanagement Network zum ,Strategischen
Personalmanagement als Investition in den langfristigen Erfolg von Kulturinstitutionen® ihr
neues Dienstleistungsunternehmen KULTURPERSONAL vor, das ab 2013 als Personalberatung

Kultureinrichtungenund Kandidaten zusammenbringen und zur Professionalisierung
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des Themas Personalmanagement beitragen wird. Das besagte Kernthema der Veranstaltung,
also die Investition in Kulturbetriebe, wurde hier direkt und live umgesetzt und in ein neu-
es Unternehmen investiert, das Dienstleitungen fiir den Kulturbetrieb mit dem entsprechen-
den Fokus ,,Personalmanagement” anbietet. Man darf gespannt sein! Aber auch abseits der
Kulturkoryphden war das Panel zum Thema strategisches Personalmanagement durchaus
informativ und einen Besuch wert — wird das Thema doch seit Jahren selbst in Kulturbetrie-
ben mit eigenen Personalabteilungen eher stiefmitterlich behandelt. Da aber nicht selten
8o % des Budgets und mehr Personalkosten sind, sollte keine Personalentscheidung mehr
nur aus dem Bauch heraus entschieden werden. Trotz dieser — auf den ersten Blick — massi-
ven Budgetlage gibt es kaum bis selten Investitionen im Personalbereich, die eine weitere
Professionalisierung der Personalarbeit (Personalentwicklung, Weiterbildung etc.) ermdégli-
chen. Michael Binz, freiberuflicher Trainer und Coach, stellte abschlieRend Projekte aus
seiner Uber 8-jahrigen Praxiserfahrung zum Thema Personal- und Organisationsentwicklung
als lohnende Zukunftsinvestition im Kulturbereich vor und konnte zudem mit seiner ge-
winnbringenden Art die meisten Zuhorer vom bereits ge6ffneten Mittagsbuffet noch ein
paar Minuten ldnger fern halten. Seine Erfahrungen zeigen, dass aufgrund des permanenten
Wandels in Staat, Gesellschaft und Wirtschaft eine proaktive und systematisch betriebene
Personal- und Organisationsentwicklung in erheblichem Male dazu beitragen kann, Fahig-
keiten, Motivation und Zufriedenheit von Mitarbeiterlnnen zu verbessern, Strukturen, Pro-
zesse und Verfahren zu optimieren, Veranderungen leichter zu meistern und den Erfolg
einer Kulturinstitution insgesamt zu sichern. Die Kulturmarken-Awards 2012 wurden am
Donnerstagabend zum siebten Mal verliehen. Um die Auszeichnungen haben sich 104 Kultur-
institutionen, Stadte, Unternehmen und Einzelpersonen beworben (siehe auch Beitrag auf
Seite 38) Die abendliche Galaveranstaltung, die seit drei Jahren im TIPI am Kanzleramt statt-
findet, war auch dieses Jahr mit iber 600 Gasten wieder ausverkauft. Wirklich echte Uber-
raschungen gab es allerdings nur wenige, was sicherlich auch den nicht unbedingt kontro-
versen Nominierungen geschuldet war. Einzig die extra neu geschaffene Auszeichnung fiir
den Grinder des GRIPS-Theater (das nach uUber flinfzig Jahren als das beriihmteste Kinder-
und Jugendtheater der Welt gilt), Volker Ludwig, der mit dem Ehrenpreis als Kulturmanager
fiir sein Lebenswerk ausgezeichnet wurde, kam Ulberraschend. Wohl auch fir ihn, dem nach
eigener Aussage ,bis vor kurzem gar nicht bewusst war, ein Kulturmanager zu sein“. Durch
den Abend flihrte die — wie immer — sympathische und wortgewandte Moderatorin Andrea
Thilo, die dem Kulturmarken-Award nun schon seit drei Jahren treu ist und der Verleihung
eine beachtliche Geschwindigkeit gab, somit aber Raum und Zeit fiir weitere Vernetzung
lieB. Und das war und bleibt auch die groRe Starke dieser Veranstaltung, denn wie Dr. Tho-
mas Girst (Leiter Kulturengagement BMW Group, Miinchen) zum Kongress schrieb: ,,Der
Kulturinvest — Kongress ist eine essentielle Plattform flir den intensiven Austausch Kultur-
schaffender aller Sparten. Wer hier nichts Neues lernt, der war schlichtweg nicht dabei.”

Datum: 08.11.2012 .
Medium: Kulturmanagement Network Newsletter

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2012
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Kulturférderung 2.0 — Neue Wege der Kulturfinanzierung
Der Kulturinvest-Kongress 2012

Knappe 6ffentliche Kassen und bestenfalls stagnierende Kommunikationsbudgets von Unter-
nehmen erfordern alternative Finanzierungsmodelle bei Kulturanbietern. Insbesondere dieser
Thematik widmeten sich die 400 Teilnehmer und Referenten des von der Agentur Causales
und der Europaischen Sponsoring Borse veranstalteten Kulturlnvest-

Kongresses am 25. und 26.10.2012 in 19 Themenforen. Bereits zum dritten Mal kamen Ent-
scheidungstrager aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien in Berlin zum wichtigsten Bran-
chentreff fiir Kulturanbieter und -investoren zusammen. ,Hier werden Trends gesetzt, Kon-
takte gekniipft und Kulturbusiness gemacht”, so Causales- Geschaftsfiihrer Hans-Conrad
Walter. Mehr als ,,nur” ein Trend ist sicherlich das Modell des Crowdfunding, denn die Fi-
nanzierung eines Projektes durch viele Spender im Internet gewinnt enorm an Bedeutung.
Dies nicht nur, weil das Web 2.0 fiir den Alltag immer wichtiger wird, sondern insbesondere
auch weil Blirgerengagement fiir die Kultur eine wachsende Rolle spielt. Allein die Plattform
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Startnext konnte in den vergangenen zwei Jahren 1,7 Mio. € fiir die

Kreativwirtschaft generieren. Neue Formen der Kulturférderung sind eine erfolgreiche Er-
ganzung zum traditionellen Kultursponsoring [vgl. dazu die S&S-Reihe mit Best-Practice-
Beispielen, zuletzt in diesem Heft S. 14]. Partnerschaften wie das Public-Private-Partnership
der UBS mit der Stiftung Museum Kunstpalast zeigen klar die Bedeutung des Engagements
von Unternehmen zur Kulturfinanzierung. Ein Indiz dafiir, dass Wirtschaftsunternehmen die
Signifikanz von Kulturkooperationen fiir ihre Unternehmenskommunikation erkannt haben,
ist die Rekordzahl am Kongress teilnehmender Unternehmensvertreter.

Fazit: Die Kultur muss in ihrer Finanzierung vielfaltige und innovative Wege beschreiten, um
in ihrer Qualitat und ihrem Umfang auch zukiinftig bestehen zu konnen. Insofern hat sich
der Kulturlnvest-Kongress als Impulsgeber

einmal mehr bewahrt. ,Der Erfolg zeigt, dass der Kongress in der Kulturbranche angenom-
men wird und die Themenauswahl die richtige war", bringt es Hans-Willy Brockes, Ge-
schaftsfihrer der ESB, auf den Punkt.

Datum: 15.12.2012 Medium: Stiftung & Sponsoring

Auflage: - Kontakt: -
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