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Pressespiegel der 8. Kulturmarken-Awards (2013)

Veranstaltungsort TIPI am Kanzleramt Berlin

Expert*innenjury 27 Juror*innen

Bewerber*innen 92 Einreichungen

Kulturmarke des Jahres Muth — Wiener Sangerknaben (Wien, A)

Trendmarke des Jahres RuhrKunstMuseen (Metropole Ruhr)

Kulturmanager*in des Jahres Udo Kittelmann, Direktor der Nationalgalerie (Berlin)

Preis fiir Stadtkultur Pro Magdeburg (D)

Kulturinvestor*in des Jahres Deutscher Sparkassen- und Giroverband fiir die Sparkassen-
Finanzgruppe (D)

Forderverein des Jahres Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums — die

AufseRigen (Nirnberg, D)

Kategoriepartner:

0® Bundesvereinigung — T~y
Deutsche Post DHL 9‘9:\:;;?‘:3 DER TAGF;QSI PIEGEL Dhesd it St E E

Veranstaltu ngsparmer:

hod o p o B
CZ)/'/A’('I'/J/)(/I(H ?%Uguel] 9‘3‘\;“32:3“ @ fitzkola MONV{'E!N PICK X @Dthﬂﬂ'

A
1]
H
]

Veranstalter: Causales - Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH, BotzowstraRe 25, 10407 Berlin,
Geschéftsfiihrender Gesellschafter: Hans-Conrad Walter, E-Mail: walter@causales.de, t: +49(0)30 - 53-214-391,

Mobil: +49 (0)152-54-216-517, www.kulturmarken.de, www.twitter.com/causales, www.facebook.com/agentur.causales,
https://kulturmarken.de/presse/pressearchiv, https://www.youtube.com/user/AgenturCausales/videos


mailto:walter@causales.de
http://www.kulturmarken.de/
http://www.twitter.com/causales
http://www.facebook.com/agentur.causales
https://kulturmarken.de/presse/pressearchiv

gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH

Kulturmarken-Award 2013

prier, Mvwsstbdkd, Kotburmearkes Awand

g
B
]
i
1
-]
g
E

Robert Schneider

Hir uns ist Osten mehr als

eine Himmelsrichtung

Mix 2,9 Min. Lesern ist SUPERill die meistgelesene Zoitschrift in Ostdeutschland

Plus an der Borse und

Minus auf dem Konto |

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Zwei Meldungen aus einer Nachrichtensendung am Freitag-
nachmitiag, kurz vor Redaktionsschluss. Die erste: Der
Deutsche Aktienindex sprengt erstmals in«der Geschichte
die 9 000- Punkte-Grenze. Die zweite: Jeder sechste
Deutsche ist Laut Statistischem Bundesamt von Arnmat
hedroht. Tendenz steigend.

Eines der traurigsten und wirklich beschimenden Themen
ist dabei die Altersarmut. Sie trifft oft Menschen, die ihr

Chefredakteur Leben lang fleiig gearbeitet haben - fiir niedrigen Lohn,
Fmmerstralie 28 REund 465000 Rentner in Deutschland waren 2012 auf

10865 Berlin Grundsicherung angewiesen - 6,6 Prozent mehr als im Jahr
et schmterguperiinde  pyqvor, Statistisch ist Armut im Alrer im Westen zwar etwas

hiufiger als im Osten, weil in der DDR Frawen meist
berufstatig waren und mehr Erwerbsjahee hinter sich
haben. Doch sind die Aussichten fiir angehende Ost-
rentner oft nicht gerade rosig: Sie haben kaum
Betriebsrenten, es gibt weniger Pensiondire, und auf eine
grofe Erbschaflt kann auch kaum jemand hoffen,

Was tun? Vorsorgen - ja, lch weilt, das isteine
Binsenweisheit, Trotzdem muss man rechizeitig die
Gelegenheiten nutzen, die es gibt. Deshalb geben wir im
Ratgeberteil Anregungen fiir eine perstnliche
Finanzstrategie - der Report startet auf Seite 48,
Vorsorgen wollten anch die Menschen, dle thr Erspartes in
die Hinde von zwielichtigen Mitarbeitern der
Volkssolidaritit gaben, Das Geld ist weg, der Fall vor
Gericht - mehr auf Seite 12

Healoclsd (L Robect Sy

DIE GUTE NACHRICHT

Preis fiir Magdeburg
Berlin. Mit der 2010 gestarteten Werbe-
kampagne ,Otiostadt” prisentiert sich
Magdeburg. Far das fantasievolle
Mirketing, das auf die Stadthistorie und
ihre wielen Gtio - Perstnlichkeften
verwelst, gab es jetzt in der Hauptstady
den Eulturmarken - Award 20013

DIE SUPERfrau
¥ Riesa Christin Tellisch, 26,
| vom freien Christhchen
Gymnasiom Bucdalf Stempel
st Deutschlands jingste
Schuolleterin.

DER SUPERmann

Heidelberg, Gunther von
Hagens, 48, aus Thiringen
starmmender Leichenpra
parator, wurde von [5-Mu-
seen [iirs Lebenswerk geshrt,

DIEZAHL DER WOCHE

100

Rosensorten sind im Rosarfum in San-
gerhausen neu hinzugekommen, Damit
st sie die weltgrifte Rosensammlumng,

JETZT AUF SUPER.illu. de

Interview. Die Singerinund Schau-
» spiederin Yvonne Catterfeld hat mit
uns itber Kindheit und Helmat gespro-
chen. Onlinesteht das ganze Inmerview,
Hocheeit. City-S&nger Tonl Krahl
« hat gehelratet_ Die Bilder der Traunung
sind omline o sehen,
3 DV, In Hieft 46 gibt es eine newe
» DVD der Kulthkine-Reihe, Jetzs bei
superilin.de’abo schoedl ein DVD-Abo
abschliefen ond nichts verpassen.

So erreichen Sie uns:

TEL.: 03023 B7 60 00 « FAX: 030/23 A7 64 %6
E-MIAIL: poatgeagperili de - INTERNET:
superillu.de . PACEROK facebook comi

- FRAGEN ZLM ABD 015061
1207 00 {30 Cennd Anmal aus dem de, Fest-
met; ms dem Mobilfunknets max. 60 Cents
Amral) - ABD NEU 080071 00 25 47

wrdaons SUPERIe | 3
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Preis fiir Magdeburg

Berlin. Mit der 2010 gestarteten Werbekampagne ,Ottostadt” prasentiert sich Magdeburg.
Fir das fantasievolle Marketing, das auf die Stadthistorie und ihre vielen Otto-
Personlichkeiten verweist, gab es jetzt in der Hauptstadt den Kulturmarken-Award 2013.

Datum: 31. Oktober

SUPERIllu

Auflage: 247.592

Kontakte: 868.980
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Zweimal David gegen Goliath

Hildesheim/Berlin (pr). Sie waren dicht dran, doch am Ende hat es weder fir die Hildes-
heimer Marketing-Gesellschaft noch fiir den Dombauverein gereicht. Beide Institutionen
waren in Berlin fiir den Kulturmarken-Award 2013 nominiert. Lothar Meyer-Mertel muss es
geahnt haben. Als der Chef von Hildesheim Marketing am Donnerstagnachmittag mit einer
kleinen Delegation in die Hauptstadt startete, stapelte der 53-Jahrige tief: ,Wir kommen als
David gegen die Goliaths”, sagte Meyer-Mertel. Wer da David und wer Goliath war, wurde
schon beim Blick auf den Etat des deutschen Mitkonkurrenten um den Titel ,,Stadtmarke
2013" deutlich. Fiir ihr Konzept der ,Otto-Stadt” hatte Magdeburg nicht nur 1,8 Millionen
Euro in die Hand genommen, sondern mit der Werbeagentur Scholz&Friends auch eine der
renommiertesten PR-Agenturen Deutschlands engagiert.

Wahrend Magdeburg aus dem Vollen schopfen konnte — das jahrliche Gesamtbudget von
Hildesheim Marketing betragt lediglich 750000 Euro — buhlte der zweite Mitbewerber ein-
fach mit seinem Namen um die Gunst der Jury: Basel. Angesichts dieser Konkurrenz waren
die Aussichten auf den ersten Platz eher bescheiden: ,Wir wollen einen netten Abend ohne
allzu groRe Hoffnungen verbringen®, sagte Meyer-Mertel. Ein netter Abend im TIPI am Kanz-
leramt sollte es werden. Vor dem Zelt hatten die Veranstalter einen roten Teppich ausge-
legt, mit Sekt und Happchen wurden die 500 Kreativen und Kulturschaffenden aus dem
deutschsprachigen Raum vor der Gala bei Laune gehalten. Kaum hatte Jurymitglied Oliver
Scheytt in seiner BegriiRung von ,extrem hochwertigen Bewerbungen® gesprochen, da wur-
de es fir Hildesheim zum ersten Mal an diesem Abend spannend. Uber die Leinwand im TIPI-
Zelt flimmerte ein Kurzfilm Gber den Dombauverein. Der hatte Konrad Deufel, Ralf Tappe
und Barbara Scholz nach Berlin entsandt. Dass der Verein unter die besten

Drei im Wettbewerb ,Forderverein des Jahres” kam, war fur den Vorsitzenden Deufel allein
schon ein ,Riesenerfolg”. Sollte es am Ende gar fiir Platz 1 auf dem Siegertreppchen rei-
chen? Dass daraus nichts wurde, lag am Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums
Nirnberg, der sowohl den Dombauverein als auch die ,Jungen Freunde” des Nationalthea-
ters Mannheim hinter sich lieR. Was fir den Sieg letztendlich ausschlaggebend war, verriet
die Jury ebenso wenig wie die Reihenfolge der Platze 2 und 3. Fiir Deufel war das freilich
kein Beinbruch. Nach der Griindung im April 2009 mit 77 Mitgliedern habe der Verein heute
mit mehr als 500 Mitgliedern eine Ebene erreicht, von der er nicht zu traumen gewagt ha-
be. Uberhaupt war der Ex-Oberstadtdirektor an diesem Abend mit sich und der Welt zufrie-
den. Immerhin war Hildesheim die einzige Stadt, die es mit zwei Nominierungen nach Berlin
geschafft hatte: ,Und das ist kein billiger Trost.” Als es um kurz vor 21 Uhr fiir Hildesheim
Marketing ernst wurde, gab sich Lothar Meyer-Mertel immer noch betont gelassen. Er hatte
bewusst keine Rede vorbereitet, da er dem Low-Budget-Konzept der Themenjahre gegen das
iibermachtige Basel allenfalls AuRenseiterchancen einraumte. Doch es kam anders als erwar-
tet: Nicht Basel, sondern Magdeburg machte das Rennen: Die Begriindung der Jury sorgte
fiir einige Irritation im Festzelt. Magdeburg siegte, weil die Stadt vor dem Wettbewerb ein
schlechtes Image hatte, hieR es in der Laudatio. Da wollte Meyer-Mertel dann doch nicht in
einem Atemzug mit Magdeburg genannt werden. Auch in dieser Kategorie blieb die weitere

Platzierung hinter dem Gewinner unklar. Was fiir Meyer-Mertel kein Problem war: ,Wir sind
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in der Bundesliga angekommen. “Zudem konnte er sich mit einem Satz des Bundesvorsit-
zenden fiir Citymanagement und Stadtmarketing trosten: ,Schade, dass du nicht gewonnen
hast”, sagte Michael Gerber seinem Kollegen. Noch im TIPI-Zelt bewarb sich Meyer- Mertel
fiir die Bundestagung der Marketinggesellschaften im Jubilaumsjahr 2015. Dann lautet das
Motto zum Abschluss der fiinfjahrigen Themenjahr-Kampagne tbrigens ,Stadtgefihl“. Mit
zwei Bewerbungen in Berlin konnten sich die Hildesheimer immerhin schon mal als Nominie-
rungs-Sieger fiihlen.

Die Preistrager

In Berlin musste sich die Jury unter 92 Bewerbern entscheiden. Die Wiener Sangerknaben
und ,MuTh® wurden zur Kulturmarke des Jahres 2013 gekiirt. Seit dem 15. Jahrhundert ist es
das Ziel der Wiener Sangerknaben, musikalisch begabten Kindern eine bestmagliche Ausbil-
dung zukommen zu lassen, seit knapp einem Jahr finden die Konzerte des Chors im neuen
Konzertsaal MuTh statt. Die RuhrKunstMuseen (RuhrTourismus) wurden zur Trendmarke des
Jahres gewahlt. Als Stadtmarke des Jahres konnte sich das Stadtmarketing Pro Magdeburg
e.V. durchsetzen. Udo Kittelmann, Direktor der Nationalgalerie, wurde als Kulturmanager
des Jahres geehrt. Mit der Auszeichnung Kulturinvestor des Jahres wurde das langjahrige
Engagement des Deutschen Sparkassen und Giroverbands im Rahmen des Wettbewerbs Ju-
gend Musiziert gewiirdigt. Forderverein des Jahres wurde der Freundeskreis des Germani-
schen Nationalmuseums Niirnberg. (pr)

Datum: 31.10.2013
Medium: Hildesheimer Allgemeine Zeitung

Auflage: 40.041 Kontakt: 100.103
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Kulturin -.-_s_:ﬂ-ongrau In Barlin
Die Okonomie der Wahrnehmung

wo U Irkeh Amleg e Freck rk Hapssen

Zwei Tage lang versuchen 460
Teilnehmer beim
| Kulturinvestkongress in den
Riumen des Tagesspiegel-
Yerlagshauses zu ergriinden, wie
sich groBartige kreative
Leistungen unters Yolk bringen
lassen

Eenpierien| @ $Twitern | & 21| & i

Fultur istunbezahlbar!“0Ob er seine

Eriffnungsworte zur

Enlturmarken-Gala schon in Hinblick
daraufformuliert hat, dass er als miglicher Kulturstaatsminister von Bittstellern
tiberrannt werden kinnte, lizst Oliver Scheytt zich nicht anmmerken, I Tipi-Zalt
tritt er als Turyvorsitzender auf, der mit 26 Experten Bewerbungen diskutisrte, um
Freistrigerin sechs Kategorien zu kiiren. Ausgezeichnet werden seit zoob
Eultureinrichtungen, Initiativen und Unternehmen, die die [Okonomie der
TWahrnehmung®zugunsten der Kultur verschieben.

Ter das Gute will, hat keine Angst davor, nachgeahmt zu werden. Die & wards stellen
Ideen vor — fir Kulturvermittlung, Sponsoring oder Stadtmarketing.

Eine wichtige Rolle kinnen dabei Firdervereine spislen, dienicht linger
,Faffeekrinzchen mit positiven Effektensein miissen, wie Laudatorin Gabriele
Landwehr betont, Ausgezeichnet werden ,Die Aufrebigen’, die dem Germanischen
MationalmusenmsMirnberg helfen, nene Besucher fiir die Schitze des Hanseszu
begeistern. Ihnen sei es gelungen, Museen in die Erlebnizwelt junger Menschen zu
integriersn, befand die Jury.

Die Okonomie der Wahrnehmung

lassen
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AKTUELLE BILDERGALEREN - KULTUR

Zwei Tage lang versuchen 460 Teilnehmer beim Kulturinvestkongress in den Raumen des Tages-
spiegel-Verlagshauses zu ergriinden, wie sich groRartige kreative Leistungen unters Volk bringen

»Kultur ist unbezahlbar!” Ob er seine Er6ffnungsworte zur Kulturmarken-Gala schon in Hinblick
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darauf formuliert hat, dass er als méglicher Kulturstaatsminister von Bittstellern lberrannt werden
konnte, lasst Oliver Scheytt sich nicht anmerken. Im Tipi-Zelt tritt er als Juryvorsitzender auf, der
mit 26 Experten Bewerbungen diskutierte, um Preistrager in sechs Kategorien zu kiiren. Ausge-
zeichnet werden seit 2006 Kultureinrichtungen, Initiativen und Unternehmen, die die ,Okonomie
der Wahrnehmung" zugunsten der Kultur verschieben.

Wer das Gute will, hat keine Angst davor, nachgeahmt zu werden. Die Awards stellen Ideen vor —
fir Kulturvermittlung, Sponsoring oder Stadtmarketing.

Eine wichtige Rolle konnen dabei Fordervereine spielen, die nicht langer ,Kaffeekranzchen mit
positiven Effekten” sein miissen, wie Laudatorin Gabriele Landwehr betont. Ausgezeichnet werden
+Die AufseRigen”, die dem Germanischen NationalmuseumsNiirnberg helfen, neue Besucher fiir die
Schatze des Hauses zu begeistern. lhnen sei es gelungen, Museen in die Erlebniswelt junger Men-
schen zu integrieren, befand die Jury.

»Der Mensch mit Kultur ist der Endzweck der Natur”, reimt mit Kant Tagesspiegel-Chefredakteur
Stephan-Andreas Casdorff bei der Vorstellung des Kulturinvestors des Jahres. ,Jugend musiziert”
feiert 5o. Geburtstag, die Sparkassen-Finanzgruppe, Deutschlands groRter nichtstaatlicher Kultur-
forderer, war von Anfang an bei. Wo sich die Einheimischen wohlfiihlen, tun es auch die Besu-
cher. Mit der Stadtmarke des Jahres wurde Magdeburg ausgezeichnet, eine Kommune, die einen
weiten Weg zu gehen hatte: Nur 45 Prozent der Magdeburger schatzten vor Jahren ihre Stadt,
inzwischen sind es 9o Prozent. Daran haben vor allem zwei Personlichkeiten ihren Anteil, die das
Stadtmarketing als identitatsstiftend entdeckt haben: Kaiser Otto der GroRe und Universalgenie
Otto Guericke. lhre Kulturausgaben hat Magdeburg, auch Kommune des Jahres, auf acht Prozent
verdoppelt. Otto sei Dank!

Was bleibt, wenn der groRe Auftritt vorbei ist? Darauf gibt wiederum die Trendmarke eine attrak-
tive Antwort: Auch seit das Ruhrgebiet nicht mehr europaische Kulturhauptstadt ist, werben dort
20 Museen in 15 Stadten gemeinsam um Kulturtouristen. ,Der Pott ist kein Selbstlaufer”, weil
Laudator Pedro Munoz von DHL, einem der Hauptforderer des Kulturmarken-Awards.

Emotionales Herzstiick des Abends: die Kiir zum Kulturmanager des Jahres. Der Preis bleibt in Ber-
lin und geht an Udo Kittelmann, seit 2008 Direktor der Nationalgalerie. Und weil der Autodidakt
lieber nicht Manager genannt werden will, baut Laudator Thomas Girst, Chef des BMW-
Kultursponsorings, dem Museumsmann eine Briicke: Der Begriff komme von manus agere, ein Ma-
nager ist einer, der ,an der Hand fiihrt". Als zwei Mitglieder der Wiener Sangerknaben ihre zarten
Stimmen erheben, wird es kurz still im Zelt. Die weltbekannte Boygroup kann sich uber die Aus-
zeichnung als Kulturmarke des Jahres freuen.

Rund um die Feier wird traditionell hart gearbeitet: Zwei Tage lang versuchen 460 Teilnehmer

beim Kulturinvestkongress in den Raumen des Tagesspiegel-Verlagshauses zu ergriinden, wie sich
grolartige kreative Leistungen unters Volk bringen lassen. In 28 Fachforen prasentieren g2 Refe-
renten Praxisbeispiele: Da berichtet Gabriele Minz, die Young-Euro-Classic-Erfinderin, wie sie ihre
Idee mithilfe des Chemieproduzenten Lanxess bis nach Sitidamerika und Fernost exportieren konn-
te. Wenn zum Staatsbesuch von Angela Merkel in Peking Musik von einem Ensemble erklingt, das

sich zu gleichen Teilen aus deutschen und chinesischen Jugendlichen zusammensetzt, dann emp-
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findet das die Politik als Symbol fiir die angestrebte binationale Zusammenarbeit. Und als Dank fiir
das Sponsoring darf der Firmenchef beim Erinnerungsfoto neben der Bundeskanzlerin stehen.

Axel Renner von den Bregenzer Festspielen schwarmt von seiner Kooperation mit dem ZDF. Dass
der Sender 2008 von der Seebiihne aus tiber die Fulball-EM berichtete, verschaffte dem Opernfes-
tival einen Bekanntheitsschub: ,Und plotzlich gibt der Stuttgarter Metzgermeister dem Drangen
seiner Gattin nach, die schon lange mal nach Bregenz wollte.”

Ein Kulturprodukt, das sich taglich neu auf dem Markt behaupten muss, ist auch die Zeitung, der
Tagesspiegel. Bei einer von Chefredakteur Casdorff geleiteten Diskussion mit SPD-Mann Scheytt,
dem Schriftsteller Moritz Rinke und Holger Losch vom BDI wurde neben der sinnlichen, haptischen
Qualitat der gedruckten Zeitung eines hervorgehoben: dass es bei den Neuen Medien bislang keine
Instanz mit der Glaubwiirdigkeit von QualitatsPrintprodukten aufnehmen konne. Andererseits ma-
chen sinkende Anzeigenerlose den Zeitungen zu schaffen. Der Gedanke, sie analog zum offentlich-
rechtlichen Rundfunk mit Staatsgeld zu stiitzen, um ihre Unabhangigkeit abzusichern, stieR in der
Runde einhellig auf Ablehnung. Letztlich gilt im Journalismus dieselbe Faustregel wie fiir die
Kunst: Qualitat ist die beste Uberlebensversicherung.

Datum: 25.10.2012
Medium: Der Tagesspiegel

Auflage: 127.953 Kontakt: 319.883
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Stadtmarke des Jahres 2013

Uberblick Magdeburger Ottostadt-Kampagne ausgezeichnet

Region Magdeburg

Region Halle
Region Dessau

Region Stendal

Wahlen und Politik

Die Landeshauptstadt Magdeburg ist fiir jhre Ottostadt-Kampagne als
"Stadtmarke des Jahres 2013" ausgezeichnet worden. Die Entscheidung gab die
Jury am Donnerstagabend bei der Wergabe des Kulurmarken-awards in Berlin
bekannt,

Die Jury lobte bei der Ottostadt-Kampagne vor
allern die VYerbindung des Slogans aus Geschichte
und Wissenschaft, Stadtmanager Georg Bandarau

N

sagte nach der Preisverleihung zu MDR
Sport aus Sachsen- SACHSEM-ANHALT, die Auszeichnung sei eine

Anhalt Bestatigung auch fir alle Magdeburger, die in den

BNl ab el letzten Jahral_‘l daran mitgearbeitet _hab_en_, aus
) Magdeburg die Stadt zu machen, die sie jetzt ist,
Landesfunkhaus L Magdeburgs Oberbirgermeister Lutz Trimper
Huetcan Seit dern Jahr 2010 gibt sagte, der Prais sei ein weitsrer Beweis fir die
a5 die Otto-Karmmpagne. etfalgreiche Entwicklung der Ottostadt seit der
Wetter Jahrtausendwende,
Kontakt Die vorm Stadtrarketing "Pro Magdeburg” eingereichte Bewerbung setzte sich

im Finale gegen die zwei nominierten Mitbewerber Basel und Hildesheim durch.
Insgesamt hatten sich neun Stadte aus dem gesamten Bundesgebiet beworben.

v SACHSEN- =
ANHALT
“ Ottostadt-Kampagne in Magdeburg =]

Zuletzt aktualisiert: 25, Oktober 2013, 10:51 Uhr

Magdeburger Ottostadt-Kampagne ausgezeichnet

Die Landeshauptstadt Magdeburg ist fiir ihre Ottostadt-Kampagne als "Stadtmarke des Jah-
res 2013" ausgezeichnet worden. Die Entscheidung gab die Jury am Donnerstagabend bei der
Vergabe des Kulturmarken-Awards in Berlin bekannt.

25.10.2013, 11:00 Uhr | 02:58 min

Die Jury lobte bei der Ottostadt-Kampagne vor allem die Verbindung des Slogans aus Ge-
schichte und Wissenschaft. Stadtmanager Georg Bandarau sagte nach der Preisverleihung zu
MDR SACHSEN-ANHALT, die Auszeichnung sei eine Bestatigung auch fir alle Magdeburger,
die in den letzten Jahren daran mitgearbeitet haben, aus Magdeburg die Stadt zu machen,
die sie jetzt ist. Magdeburgs Oberbiirgermeister Lutz Trimper sagte, der Preis sei ein weite-
rer Beweis fiir die erfolgreiche Entwicklung der Ottostadt seit der Jahrtausendwende.
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Die vom Stadtmarketing "Pro Magdeburg" eingereichte Bewerbung setzte sich im Finale
gegen die zwei nominierten Mitbewerber Basel und Hildesheim durch. Insgesamt hatten sich
neun Stadte aus dem gesamten Bundesgebiet beworben.

Datum: 25.0ktober 2013
Medium: MDR

Auflage:- Kontakt: 170.000
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Stadtmarke des Jahres 2013
Magdeburger Dttostadt-Kampagne ausgezeichnet

Die Landeshauptstadt Magdeburg ist fir ihre Ottostadt-Kampagne als
"Stadtrnarke des Jahres Z013" ausgezeichnet worden, Die Entscheidung gab die
Jury am Donnerstagabend bei der Wergabe des Kulturmarken-Awards in Berlin
bekannt.

Ansicht schliefen x

Links ins WWW
¥ Homepage der Ottostadt
Magdeburg

Der MDR. izt nicht fir den Inhalt
extarner Intarnetseiten varantwortlich!

Die Jury lobte bei der Ottostadt-Kampagne vor allem die Verbindung des
Slogans aus Geschichte und Wissenschaft. Stadtmanager Georg Bandarau
sagte nach der Preisverleihung zu MDR SACHSEN-ANHALT, die Auszeichnung
sei eine Bestatigung auch fir alle Magdeburger, die in den letzten Jahren daran
mitgearbeitet haben, aus Magdeburg die Stadt zu machen, die sie jetzt ist.
Magdeburgs Oberbiirgermeister Lutz Triimper sagte, der Preis sei ein weiterer
Beweis fir die erfolgreiche Entwicklung der Ottostadt seit der
lahrtausendwende,

Die vom Stadtmarketing "Pro Magdeburg” eingereichte Bewerbung setzte sich

Magdeburger Ottostadt-Kampagne ausgezeichnet

Die Landeshauptstadt Magdeburg ist fiir ihre Ottostadt-Kampagne als "Stadtmarke des Jahres 2013"
ausgezeichnet worden. Die Entscheidung gab die Jury am Donnerstagabend bei der Vergabe des Kul-
turmarken-Awards in Berlin bekannt.

25.10.2013, 11:00 Uhr | 02:58 min
Die Jury lobte bei der Ottostadt-Kampagne vor allem die Verbindung des Slogans aus Geschichte und

Wissenschaft. Stadtmanager Georg Bandarau sagte nach der Preisverleihung zu MDR SACHSEN-
ANHALT, die Auszeichnung sei eine Bestatigung auch fiir alle Magdeburger, die in den letzten Jahren
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daran mitgearbeitet haben, aus Magdeburg die Stadt zu machen, die sie jetzt ist. Magdeburgs Ober-

biirgermeister Lutz Triimper sagte, der Preis sei ein weiterer Beweis fiir die erfolgreiche Entwicklung
der Ottostadt seit der Jahrtausendwende.

Die vom Stadtmarketing "Pro Magdeburg" eingereichte Bewerbung setzte sich im Finale gegen die
zwei nominierten Mitbewerber Basel und Hildesheim durch. Insgesamt hatten sich neun Stadte aus
dem gesamten Bundesgebiet beworben.

Datum: 25.0ktober 2013
Medium: MDR Kultur

Auflage: - Kontakt: 170.000
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Die wiener Sangerknaben sowie
deren Konzertsaal "Musik und
Theater" (MuTh) gewinnen die
Auszeichnung "Kulturmarke des
Jahres 2013". Ebenfalls

ausgezeichnet wurden das = o Frtredd e
Metzwerk RuhriunstMuseen in
Kooperation mit der Ruhr
Taurismus GmbH, Oberhausen, als
"Trendmarke des Jahres 2013"
sowie das Stadtmarketing Pro
Magdeburg e\ als "Stadtrnarke des Jahres 2013", Udo Kittelmann, Direktor der
Mationalgalerie in Berlin, wurde zudem als "Kulturrnanager des Jahres 2013"
geehrt.

Inhalt | Bestellung

Stadte als Marken

weiterlesen auf www.publicrnarketing.eu

Wiener Sangerknaben und MuTh sind Kulturmarken 2013

Die Wiener Sangerknaben sowie deren Konzertsaal "Musik und Theater" (MuTh) gewinnen
die Auszeichnung "Kulturmarke des Jahres 2013". Ebenfalls ausgezeichnet wurden das Netz-
werk RuhrKunstMuseen in Kooperation mit der Ruhr Tourismus GmbH, Oberhausen, als
"Trendmarke des Jahres 2013" sowie das Stadtmarketing Pro Magdeburg e.V als "Stadtmarke
des Jahres 2013". Udo Kittelmann, Direktor der Nationalgalerie in Berlin, wurde zudem als

"Kulturmanager des Jahres 2013" geehrt.

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: New Business

Auflage: - Kontakt: 210.019
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Kulturmarken-Awards: DSGV ist Kulturinvestor des Jahres

Ehrung fiir das Engagement des Deutschen Sparkassen- und Giroverbands im Rahmen des
Wettbewerbs Jugend Musiziert

Die Wiener Sangerknaben und ihr neuer Konzertsaal MuTh sind die Kulturmarke des Jahres
2013. Am 24.10. wurden die Awards auf der Kulturmarken-Gala im Berliner TIPI am Kanzler-
amt vor 500 Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien vergeben. Die Wiener San-
gerknaben hatten sich mit dem Bau der Konzerthalle MuTh neu erfunden und seien ein mar-
kenbewusstes Vorbild fiir Chore weltweit.

Die RuhrKunstMuseen (Ruhr Tourismus) wurden zur "Trendmarke des Jahres 2013" gewahlt.
Als "Stadtmarke des Jahres 2013" konnte sich das Stadtmarketing "Pro Magdeburg” e.V.
durchsetzen. Udo Kittelmann, Direktor der Nationalgalerie, wurde als "Kulturmanager des
Jahres 2013" geehrt. Mit der Auszeichnung "Kulturinvestor des Jahres 2013" wurde das lang-
jahrige Engagement des Deutschen Sparkassen- und Giroverband fiir die Sparkassen-
Finanzgruppe im Rahmen des Wettbewerbs Jugend Musiziert gewiirdigt. "Forderverein des
Jahres 2013" wurde der Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums - die AufseRigen.

Insgesamt wurden 92 Bewerbungen von Kulturanbietern, Stadten, Unternehmen und Einzel-
personen aus dem deutschsprachigen Raum eingereicht. Die Preisverleihung der 8. Kultur-
marken-Awards war der Hohepunkt des am 24. und 25. Oktober im Verlagsgebaude des Ta-
gesspiegels stattfindenden Kulturlnvest-Kongresses, dem Branchentreff fiir Kulturmarketing
und -investment. Der Kulturmarken-Award wird unterstiitzt von Deutsche Post DHL und Der
Tagesspiegel.

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: Markenartikel

Auflage: 3.500 Kontakt: 8.750
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»11pi“-Gala mit Sangerknaben

Magdeburg wird in Berlin mit dem Stadumarken-Award 2013 ausgezeichnet / 550 Gaste im Zirkus
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Berlin | Otto hat gewonnen! Gemeint ist die gleichnamige Stadtwerbung von Magdeburg. Die Kampagne
bekam Donnerstagabend in Berlin bei einem Festakt einen Award als beste deutsche Stadtmarke.

19 Uhr, langsam fiillt sich das "Tipi" mit festlich gekleideten Gasten. Sektempfang am Eingang, dann
sucht jeder sein reserviertes Platzchen. Ein Herr vom Dombauverein aus Hildesheim, zwei Wiener Sanger-
knaben im Kostiim, der Chef vom Hamburger Ballett - um nur einige zu nennen. Etwa 550 Gaste stehen
auf der Besucherliste.

Cabaret, Varieté oder Artistik locken sonst das Publikum in die fest verbaute Zirkuszeltanlage im Berliner
Tiergarten unweit des Kanzleramtes von Angela Merkel. Heute Abend steht aber der "Kulturmarken A-
ward 2013" auf dem Programm.

Festliches Ambiente im Zirkuszelt "Tipi". Uber 500 Besucher waren gestern der Einladung zum Kultur-
marken-Award 2013 nach Berlin gefolgt. Zum Anlass prasentierte der Stadtmarketingverein "Pro M" noch
am Abend das passende Plakat: Otto hat gewonnen

Die Gala - organisiert von Causales Kulturmarketinggesellschaft in Zusammenarbeit mit der Zeitung Ta-
gesspiegel - ist der Hohepunkt des "Kulturlnvest-Kongresses", ein zentraler deutscher Branchentreff von
Kulturmanagern und Sponsoringvermittlern in Berlin. Zum achten Mal hat sich eine 27-kopfige Jury mit
Kulturprojekten im deutschsprachigen Raum befasst. Sechs Awards werden vergeben. Jurychef ist Oliver
Scheytt, Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft und Koordinator der Kulturhauptstadt "Europa Ruhr
2010". 92 Bewerber gab es. Die Stadt Magdeburg hat es mit Basel und Hildesheim unter die Nominierten
der Kategorie "Stadtmarke" geschafft.

Gegen 20.30 Uhr wird es langsam spannend. Bei Magdeburgs Stadtmanager Georg Bandarau und dem
Kulturbeigeordnete Riidiger Koch macht sich am Tisch Unruhe breit. Die Auszeichnung beginnt. Die Wie-
ner Sangerknaben gehoren dazu - zwei sind auch im Zelt und geben spater vom Klavier begleitet eine
Kostprobe ihres Konnens. GroR ist die Freude bei Udo Kittelmann, der als "Kulturmanager des Jahres"
geehrt wird. Kittelmann ist eigentlich gelernter Optiker. Seine Fahigkeit, Sponsoren zu begeistern, hat
ihn tber Frankfurt und Hamburg zum Direktor der Berliner Nationalgalerie aufsteigen lassen.Dann kommt
der Stadtmarken-Award - and the winner is: Magdeburg. Bandarau jubelt, Koch umarmt ihn. Und Ober-
biirgermeister Lutz Triimper wird gleich am Telefon informiert. Die 2010 gestartete Kampagne "Otto-
stadt” sei ein "fantasievoller Briickenschlag in die Zukunft”, heilft es zur Begriindung. "Das ist ein Preis
fiir alle Magdeburger, die das Thema ,0tto’ mit Leben erfiillt haben”, freut sich Stadtmanager Georg
Bandarau.

Datum: 25.0ktober 2013
Medium: Magdeburger Volksstimme

Auflage: 528.000 Kontakt: 1.320.000
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Brww ist traurig und die YWiener Sangerknaben jubeln

Ring frei fiir die besten Kulturmarken

BAW Relaunch

BerlinMimchen - Jo-Jo-Marke BMW - zumindest iin Sponsoring. Nach de;
sportlichen Ausstieg bei der Formell und dem America’s Cup, jetzt auch
eine Vollbremsung in der Kultur: Das hoch gelobte BMW-Guggenheim-Lab,
ein global reisendes Kreativhaus, wird eingemottet. Drei Jahre frither als
geplant. Das wurde jetzt beim Berliner Kongress KulturInvest bekannt. Im
vergangenen Jalhr war das BMW-Projekt noch als , Kultuninarke des
Jahres* ausgezeichnet worden. Nachrichtenbdrse, Thinktank und best
practise - innerhalb von finf Jahren hat sich KulturInvest als
internationaler Markentreff der Kultmbranche etabliert.

Minchen — Never Studiengang
Sportmarketing, mit dem FC
Bayern Munchen ein never
Kooperationspartner und weitere
neue Bildungsangebote: Viel Neues
an der Bayerischen Akademie fur
Werbung in Marketing (BAW). Im
Rahmen itres Open House stellt
die Munchner Akademie den
Relauch der Marke wor und Eidt
dazu am 31 Oktober Zum
JFamilientreff. Start ist uwm 14
Uhr. Meben Fachreferaten und der
BAW Karrieremesse ist umn 19 Uhr
die Relaunch-Prasentation
eingeplant. Anschiiefend wird
getanzt und gefelert — open end
beirn Open House

Ring frei zum 5. internationalen Kongress KulturInvest: Causales-Chef
Hans-Conrad Walter hat's erfunden

ERCHIY
= PROZIT AUF DIE WIES'N

= VOLEER NICKEL IN
ABSCHIEDS-INTERVIEW

Berlin/Miinchen — Jo-Jo-Marke BMW — zumindest im Sponsoring. Nach dem sportlichen
Ausstieg bei der Formel1 und dem America’s Cup, jetzt auch

eine Vollbremsung in der Kultur. Das hoch gelobte BMW-Guggenheim-Lab, ein global reisen-
des Kreativhaus, wird eingemottet. Drei Jahre friiher als geplant. Das wurde jetzt beim Ber-
liner Kongress Kulturlnvest bekannt. Im vergangenen Jahr war das BMW-Projekt noch als
~Kulturmarke des Jahres” ausgezeichnet worden. Nachrichtenborse, Thinktank und best
practise - innerhalb von fiinf Jahren hat sich Kulturlnvest als internationaler Markentreff der
Kulturbranche etabliert.

Knapp 600 Gaste, go Referenten und 28 Foren: Die Berliner Agentur Causales prasentierte
unter der Fiihrung von Hans-Conrad Walter einen Blick in die Zukunft erfolgreicher Kultur-
vermarktung. Zum Beispiel die Berlinale. Seit iiber 10 Jahren betreut die ehemalige Filmpro-
duzentin Dagmar Forelle das Sponsoring. Ihr Credo: Wer verkaufen will, muss kreativ sein.
Kiimmern kommt vor Kassieren. Selbst als etablierte Marke musse man fiir seine Partner
immer wieder neue Ansatze und Impulse liefern. So entstand 2012 fiir die Uhrenmarke Glas-
hiitte zur Berlinale ein Nachwuchspreis (15.000 €), weil der Sponsor mehr jugendliche Ziel-

gruppen erreichen wollte.
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Der Hamburger Verleger Peter Strahlendorf (New Business) glaubt, dass die Kulturvermark-
tung durchs Internet neue Relevanz gewinnen wird: ,Sowohl die Unternehmen als auch die
Kulturanbieter erreichen durch Online viel gezielter und umfangreicher neue Zielgruppen.
Auch im Segment B2B."” Das bestatigte Birgit Harle, Head of Sponsoring und Events, bei
der HypoVereinsbank. So seien bereits 150 Kunstwerke aus dem Fundus der Bank im Netz zu
bewundern. Allerdings gibt es aus dem Miinchner Bankhaus auch einen Warnsignal: ,,Die
Kultur ist nach wie vor fiir uns ein wichtiges

Kommunikationsmittel. Aber im Gegensatz zu frither laufen unsere Eventvertrage jetzt nur
noch ein Jahr.“ Ein Problem, das Prof. Hans Joachim Frey so nicht kennt. Er hat 2005 fiir
Dresden den SemperOpernball erfunden. Mit Promis, TV-Ubertragung und Showprogramm
wurde der Ball zum Bestseller unter Deutschlands Kulturmarken. Wichtigstes Refinanzie-
rungstool: Die Tickets. Sie erbringen, lange vor dem Ball, go Prozent des Gesamtbudgets.
Nicht nur junge Marken bauen mit Kreativitat ihre Ertragssituation aus. Beispiel: die 131
Jahre alte Institution der Berliner Philharmoniker. Neben einem neuen Printmagazin (,128)
berichtete Intendant Martin Hoffmann iber die neue ,digitale Konzerthalle”. Sie bietet im
Netz aktuell 185 Konzerte der Philharmoniker an — und 12.000 Abonnenten zahlen dafir bis
zu 129,- € pro Jahr. Hohepunkt des zweitdgigen Kongresses war die Auszeichnung der bes-
ten Kulturmarken wahrend einer groRen Gala im Berliner Tipi. Magdeburg wurde ,Stadtmar-
ke des Jahres”, die Ruhr Kunst Museen wurden zur ,Trendmarke” gekiirt, Udo Kittelmann
zum ,Kulturmanager des Jahres”. Die ,Kulturmarke des Jahres 2013“ sind die Wiener Sanger-
knaben — ein klingender Nachfolger von BMW. Peter Ehm

Datum: 25.10.2012
Medium: Headlinex

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarke des Jahres 2013 geht an
Wiener Sangerknaben und MuTh

Fatmnarks des Jakres 2013 e btan Wk e r SHge keake o 0id MATh -2 ApaLikas Beck

Die Auszeichnung “Kulturmarke des Jahres 2013" geht an
die Wiener Singerknaben und das Muth (abgeleitet von
Musik und Theater). Die Kulturmarken-Awards wurden
am 2 4. Oktober in Berlin verliehen.
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Sangerknab en und MuTh sind
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Oktober i der Krieau

Die neue "Falazzo"-Show
trigtden Titel
"Herzensbrecher und
Gaumenkitzler" und bietet
damn Puhlilnm ein .1

Die Auszeichnung “Kulturmarke des Jahres 2013+ geht an die Wiener Sangerknaben und das
Muth (abgeleitet von Musik und Theater). Die Kulturmarken-Awards wurden am 24. Oktober

Die Wiener Sangerknaben und MuTh sind die Kulturmarke des Jahres 2013. Am Donnerstag-
abend wurden die Awards auf der Kulturmarken-Gala im Berliner TIPI am Kanzleramt vor 500
Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien vergeben.
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Seit dem 15.Jahrhundert ist es das Ziel der Wiener Sangerknaben musikalisch begabten Kin-
dern eine gute Ausbildung zukommen zu lassen, seit knapp einem Jahr finden die Konzerte
des Chors im neuen Konzertsaal MuTh statt. Die Wiener Sangerknaben haben sich mit dem
Bau der Konzerthalle MuTh neu erfunden und sie sind ein markenbewusstes Vorbild fiir Cho-
re weltweit. Darliber hinaus, so begriindete die Jury ihre Entscheidung, ist der “Vienna
Boys’ Choir” fiir hochste kiinstlerische Qualitdt und ein lebendiges Corporate Design be-
kannt.

Weitere Gewinner der Kulturmarken-Awards

Die RuhrKunstMuseen (Ruhr Tourismus) wurden zur “Trendmarke des Jahres 2013¢ gewahlt.
Als “Stadtmarke des Jahres 2013+ konnte sich das Stadtmarketing “Pro Magdeburg” e.V.
durchsetzen. Udo Kittelmann, Direktor der Nationalgalerie, wurde als “Kulturmanager des
Jahres 2013+ geehrt. Mit der Auszeichnung “Kulturinvestor des Jahres 2013+ wurde das lang-
jahrige Engagement des Deutschen Sparkassen- und Giroverband fiir die Sparkassen-
Finanzgruppe im Rahmen des Wettbewerbs Jugend Musiziert gewiirdigt. “Forderverein des
Jahres 2013+ wurde der Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums — die AufseRigen.

Insgesamt wurden 92 Bewerbungen von Kulturanbietern, Stadten, Unternehmen und Einzel-
personen aus dem deutschsprachigen Raum eingereicht. Die Preisverleihung der 8. Kultur-
marken-Awards war der Hohepunkt des am 24. und 25. Oktober im Verlagsgebaude des Ta-
gesspiegels am Askanischen platz stattfindenden Kulturlnvest-Kongresses, dem Branchen-
treff fiir Kulturmarketing und -investment. Die Themenforen Kulturmanagement, -
tourismus, -marketing, -sponsoring, -immobilien und -personal sind ein wesentlicher Be-
standteil der diesjahrigen Kongressarchitektur. Der Kulturmarken-Award wird unterstiitzt
von Deutsche Post DHL und “Der Tagesspiegel”.

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: Vienna Online

Auflage: - Kontakte: 358.278
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Wiener Sangerknaben und MuTh sind ,Kulturmarke des Jahres
2013

Die Auszeichnung wurde am Donnerstagabend bei der Kulturmarken-Gala in Berlin im Rahmen des kulturinvest-
kongresses verliehen.

& ARTIKEL B DISKUSSION

[ras neue Haus fiir Musik und Theater (o Th) mit dem Konzersaal derWiener S3ngethnaben, = APAHERBERT PFARRHOFER

aufgenammen am Freitag, 7. Dezember 2012, in Wien.

EEnpeiks <0 | o Tuittem <0 Lesertrends aus der Kategorie
Berlin — Die Wiener S3ngemknaben und derseit gut einem Jahrwon ihnen bezpialte neue HELESTE SelEs MR RTIERT
lkonzersaal muTh" sind die Kulturmatke des Jahres 20132", Sie konnten sich unter 82 wrzza,  Witerfinder der Anti-Baby-Pille wil

Anerkennung als Theaterautor

Berlin — Die Wiener Sangerknaben und der seit gut einem Jahr von ihnen bespielte neue Konzertsaal
»MuTh” sind die ,Kulturmarke des Jahres 2013“. Sie konnten sich unter 92 Bewerbungen von
Kulturanbietern, Stadten, Unternehmen und Einzelpersonen aus dem deutschsprachigen Raum durch-
setzen. Die Auszeichnung wurde am Donnerstagabend bei der Kulturmarken-Gala in Berlin im Rahmen
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des Kulturlnvest-Kongresses verliehen.

»Die Wiener Sangerknaben haben sich mit dem Bau der Konzerthalle MuTh neu erfunden und sie sind
ein markenbewusstes Vorbild fiir Chore weltweit”, heillt es in einer Aussendung zur Juryentschei-
dung. Dariiber hinaus sei der im 15. Jahrhundert begriindete ,Vienna Boys' Choir” fiir hochste kiinst-
lerische Qualitat und ein lebendiges Corporate Design bekannt. 2011 war mit dem Burgtheater bereits
einmal eine osterreichische Institution ausgezeichnet worden.

Zur ,Trendmarke des Jahres 2013“ wurde die RuhrKunstMuseen (Ruhr Tourismus) gewahlt, als
»Stadtmarke des Jahres 2013" konnte sich das Stadtmarketing ,Pro Magdeburg” e.V. durchsetzen.
Nationalgalerie-Direktor Udo Kittelmann wurde als ,Kulturmanager des Jahres 2013 geehrt, ,Forder-
verein des Jahres 2013" wurde der Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums - die Aufseli-
gen. AuRerdem wurde der Deutsche Sparkassen- und Giroverband als ,Kulturinvestor des Jahres 2013"
fiir das langjahrige Engagement im Rahmen des Wettbewerbs Jugend Musiziert ausgezeichnet. (APA)

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: Tiroler Tageszeitung

Auflage: 270.000 Kontakt: 675.000
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201g" fiir das langjdheige Engagement im Rahmen des Wettbewerbs Tugend
Musiziert ausgezeichnet.
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Die Wiener Sangerknaben und der seit gut einem Jahr von ihnen bespielte neue Konzertsaal "MuTh" sind
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Sie konnten sich unter 92 Bewerbungen von Kulturanbietern, Stadten, Unternehmen und Einzelpersonen
aus dem deutschsprachigen Raum durchsetzen. Die Auszeichnung wurde am Donnerstag bei der Kultur-
marken-Gala in Berlin im Rahmen des Kulturlnvest-Kongresses verliehen.

"Die Wiener Siangerknaben haben sich mit dem Bau der Konzerthalle MuTh neu erfunden und sie sind ein
markenbewusstes Vorbild fiir Chore weltweit", heillt es in einer Aussendung zur Juryentscheidung. Dar-
tiber hinaus sei der im 15. Jahrhundert begriindete "Vienna Boys' Choir" fiir hochste kinstlerische Quali-
tat und ein lebendiges Corporate Design bekannt. 2011 war mit dem Burgtheater bereits einmal eine
osterreichische Institution ausgezeichnet worden.

Zur "Trendmarke des Jahres 2013" wurde die RuhrKunstMuseen (Ruhr Tourismus) gewahlt, als "Stadtmar-
ke des Jahres 2013" konnte sich das Stadtmarketing "Pro Magdeburg” e.V. durchsetzen. Nationalgalerie-
Direktor Udo Kittelmann wurde als "Kulturmanager des Jahres 2013" geehrt, "Forderverein des Jahres
2013" wurde der Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums - die AufseRigen. AuBerdem wurde
der Deutsche Sparkassen- und Giroverband als "Kulturinvestor des Jahres 2013" flir das langjdhrige Enga-
gement im Rahmen des Wettbewerbs Jugend Musiziert ausgezeichnet.

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: Salzburger Nachrichten

Auflage: 68.351 Kontakt: 170.878
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Die RuhrKunstMuseen sind jetzt preisgekront.

Sie wurden bei der Werleihung des Kulturrarken-Preises als Trendmarke
des lahres ausgezeichnet. Zu dem Museenverbund gehdrt auch die
Oherhausener Ludwig Salerie. Eine Jury hat die Preistrager aus 92
Bewerbungen ausgewahlt, Der Preis wird u.a, fir besondere
Marketingstrategien vergeben. Fir den Sprecher der RuhrkunstMuseen
Golinski ein positives Signal: der Preis zeige, wie wichtig es sei, sich fir
die kulturelle Wielfalt im Ruhrgebiet einzusetzen,

<« zurick

Die RuhrKunstMuseen sind jetzt preisgekront.

Sie wurden bei der Verleihung des Kulturmarken-Preises als Trendmarke des Jahres ausge-
zeichnet. Zu dem Museenverbund gehort auch die Oberhausener Ludwig Galerie. Eine Jury
hat die Preistrager aus 92 Bewerbungen ausgewahlt. Der Preis wird u.a. fir besondere Mar-
ketingstrategien vergeben. Fir den Sprecher der RuhrKunstMuseen Golinski ein positives
Signal: der Preis zeige, wie wichtig es sei, sich fiir die kulturelle Vielfalt im Ruhrgebiet ein-

Datum: 25.0ktober 2013

Medium: Radio Oberhausen

Auflage: -

Kontakt: 16.000
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Museumn aus Hagen. Gestern Abend wurden die Preise im Kanzleramtin
Berlin verliehen. Das Metzwerk won 20 Museen in der Metropale Ruhr
wurde in der Kategorie Trendmarke des Jahres fir die Marketing-
Aktivitaten durch die Ruhr Tourismus GmbH ausgezeichnet. Die Museen
aus 15 Stadten des Ruhrgehietes hatten sich 2010 im Rahmen der
Kulturhautstadt zusammen geschlossen,
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Die RuhrKunstMuseen haben sich im Finale um den Kulturmarken-Award 2013 durch-
gesetzt

Zum Verbund gehoren auch das Osthaus und das Emil Schumacher Museum aus Hagen.
Gestern Abend wurden die Preise im Kanzleramt in Berlin verliehen. Das Netzwerk von 20
Museen in der Metropole Ruhr wurde in der Kategorie Trendmarke des Jahres fiir die Marke-
ting-Aktivitaten durch die Ruhr Tourismus GmbH ausgezeichnet. Die Hauser aus 15 Stadten
des Ruhrgebietes hatten sich 2010 im Rahmen der Kulturhautstadt zusammen geschlossen.
Mit ihren Kunstsammlungen des 20. und 21. Jahrhunderts bilden die national und internati-
onal arbeitenden Kunstmuseen des Ruhrgebiets eine einzigartige Museumslandschaft, die
Kultur- und Stadtereisende aus ganz Europa anzieht, so die Begriindung.

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: Radio Hagen

Auflage: - Kontakt: 19.000

31



gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH

Kulturmarken-Award 2013

NACHRICHTEN DER WOCHE

MAGDEBURGER SONNTAG

Freitag, 24. Okiober 2013
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251013 Stadtrarke des Jahres 2013 FEEDBACK .
Magdeburg-Marketing ausgezeichnet Sie haben uns etwas mitzuteilen,

Probleme mit dem Yerleiler oderwollen

i .. Die L ist fiir ihre
Ottostadt Kampaens als Ko das Jahres 2015~ ausgezeichnet sintach Il plicloRen.:
worden. Die Entscheidung der Jury ist am 24. Oktober 2013 bei der Betrefr™ [ bitte auswahlen - v
Vergabe des Kutturmarken-Awards bekannt gegeben worden. - -
Die vom Stadimarketing "Pro Magdeburg® e. ¥ eingereichte Bewerbung Name *
sefzte sich im Finale gegen die zwei nominierten Mithewerber Basel und
Hildesheirn durch. Insgesamt hatten sich neun Stadte aus dern gesarmten E-Mail *
Bundesgebiet beworhen. Im Betliner TIPI am Bundeskanzieramt nahmen
Birgermeister Dr. ROdiger Koch und Stadtmanager Georg Bandarau vor Telefon
mehr als 550 Vertretern aus kKultur, Wirtschat, Politik und Medien die Ehrung ;
entgegen.  Das  Magdeburger  Stadtmarketing  wurde  fr die Maghricht *

identititsstiftende  Standortmarkenstrategie,  eine  auGergewdhnliche
Warkenpositionierung, Markenerscheinung, Markenkommunikation  und
Kampagnenfihrung” mit dem undotierten Preis geehrt. Der Titel gilt als
wichtiger Preis im deutschsprachigen Kultur- und Stadimanagement. "wir
freuen ung sehr Ober die Auszeichnung, die beweist, dass wir wirklich zur
Ottostadt geworden sind und gleichzeitiy die Entwicklung Magdeburgs als
dynamische, lebenswerte, kulturvolle und moderne Stadt hervorhebt!, so
Birgermeister Dr. Ridiger Koch. "Diese Auszeichnung wirdigt nicht nur
unsere Arbeit als Stadtmarketing, sondern das Engagement aller, die dafir
gesorgt haben, dass die Dachmarke Ottostadt Magdeburg lebendig
geworden ist', erkldte Georg Bandarau, Geschafisfihrer  des Wiie viel ist*
Stadtmarketings. FOr Oberbirgermeister Dr. Lukz Trimper ist der Preis ein 2e47
weiterer Beweis fir die erfolgreiche Entwicklung der Ottostadt seit der
Jahrtausendwende:  "Dieser Preis  kompletiet  die  Reihe  der

Auszeichnungen,  die  Magdeburg, als  ‘'dynamischste  Grolstadt =
Deutschlands' und  Kammune  des  Jahres'  erhalten  hat"  Der \

Kulturmarken-Award und die Kulturmarken-Gala sind die Hohepunkte des )
KulturinvestKaongresses, eines  Branchentreffs  fir  kKulturmanagement, \J RSS-FEEDS
-marketing und -sponsaoring im deutschsprachigen Raum. Eine 27-kipfige

Bl Top-Machrichten aus Maadebura

Magdeburg Marketing ausgezeichnet

Berlin/Magdeburg. Die Landeshauptstadt Magdeburg ist fiir ihre Ottostadt-Kampagne als
"Stadtmarke des Jahres 2013" ausgezeichnet worden. Die Entscheidung der Jury ist am 24.
Oktober 2013 bei der Vergabe des Kulturmarken-Awards bekannt gegeben worden.

Die vom Stadtmarketing "Pro Magdeburg" e. V. eingereichte Bewerbung setzte sich im Fina-
le gegen die zwei nominierten Mitbewerber Basel und Hildesheim durch. Insgesamt hatten
sich neun Stadte aus dem gesamten Bundesgebiet beworben. Im Berliner TIPI am Bundes-
kanzleramt nahmen Biirgermeister Dr. Ridiger Koch und Stadtmanager Georg Bandarau vor
mehr als 550 Vertretern aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien die Ehrung entgegen.
Das Magdeburger Stadtmarketing wurde fiir die "identitatsstiftende Standortmarkenstrate-
gie, eine aulergewohnliche Markenpositionierung, Markenerscheinung, Markenkommunika-
tion und Kampagnenfiihrung" mit dem undotierten Preis geehrt. Der Titel gilt als wichtiger
Preis im deutschsprachigen Kultur- und Stadtmanagement. "Wir freuen uns sehr iber die
Auszeichnung, die beweist, dass wir wirklich zur Ottostadt geworden sind und gleichzeitig
die Entwicklung Magdeburgs als dynamische, lebenswerte, kulturvolle und moderne Stadt
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hervorhebt”, so Biirgermeister Dr. Rudiger Koch. "Diese Auszeichnung wiirdigt nicht nur
unsere Arbeit als Stadtmarketing, sondern das Engagement aller, die dafiir gesorgt haben,
dass die Dachmarke Ottostadt Magdeburg lebendig geworden ist”, erklarte Georg Bandarau,
Geschaftsfiihrer des Stadtmarketings. Fiir Oberblrgermeister Dr. Lutz Trimper ist der Preis
ein weiterer Beweis fiir die erfolgreiche Entwicklung der Ottostadt seit der Jahrtausendwen-
de: "Dieser Preis komplettiert die Reihe der Auszeichnungen, die Magdeburg, als 'dyna-
mischste GroRstadt Deutschlands' und ,Kommune des Jahres' erhalten hat." Der Kulturmar-
ken-Award und die Kulturmarken-Gala sind die Hohepunkte des Kulturlnvest-Kongresses,
eines Branchentreffs fiir Kulturmanagement, -marketing und -sponsoring im deutschsprachi-
gen Raum. Eine 27-kopfige Expertenjury aus Kultur, Wissenschaft, Wirtschaft und den fiih-
renden Fachmedien unter dem Vorsitz von Prof. Dr. Oliver Scheytt, Prasident der Kulturpo-
litischen Gesellschaft und Koordinator der Kulturhauptstadt Europa Ruhr 2010 hatte den
Gewinner ermittelt. Kriterien fiir die Wettbewerbsbeitrage waren neben Markenidentitat,
Marken-erscheinung und Markenkompetenz auch die kreative Form der Vermittlung und
Investition.

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: Magdeburger Sonntag

Auflage: - Kontakt: -
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Die Wiener Sangerknaben und MuTh sind die Kulturmarke des Jahres 2013, Heute Abend wurden Anzeige
die Awards auf der Kulturmarken-Gala im Berliner TIPl am Kanzleramt vor 500 Gasten aus Kultur,
Wirtschaft, Politik und Medien vergeben. Seit der 15, Jahrhundert ist es das Ziel der Wiener
Sangerknaben musikalisch begabten Kinder eine bestmagliche Aushildung zukomrmen zu
lassen, seit knapp einem Jahr finden die Konzerte des Chors im neuen Konzersaal MuTh statt.
Die Wiener S&ngerknaben haben sich mit dern Bau der Konzerthalle MuTh neu erfunden und sie
sind ein markenbewusstes Yorbild fir Chire weltweit. DarGber hinaus, so begrindete die Jury ihre
Entzcheidung, ist der "vienna Boys' Choir” fiir hichste kinstlensche Qualitit und ein lebendiges
Corporate Design bekannt.

Die Ruhriunsthuseen (Ruhr Tourismus) wurden zur "Trendmarke des Jahres 2013" gewahlt. Als
"Stadtmarke des Jahres 2013" konnte sich das Stadtmarketing "Pro Magdeburg” e
durcheetzen. Uda Kittelmann, Direktar der Mationalgalerie, worde als "Kulturmanager des Jahres
2013" geehrt. Mit der Auszeichnung “Kulturinvestor des Jahres 2013" wurde das langjahrige
Engagement des Deutschen Sparkassen- und Giroverband fiir die Sparkassen-Finanzgruppe im
Rahmen des Wetthewerbs Jugend Musiziert gewirdigt. "Farderverein des Jahres 2013" wurde der
Freundeskreis des Germanischen Mationalmuseums - die Aufseligen.

Insgesamt wurden 92 Bewerbungen von Kulturanbietern, Stadten, Unternehmen und
Einzelpersonen aus dem deutschsprachigen Raum eingereicht. Die Preisverleibhung der 8.
Kulturmarken-Awards war der Hohepunkt des arn 24, und 25, Oktober im Yerlagsgebaude des
Tagesspiegels am Askanischen Platz stattfindenden Kulturlrvest-Kongresses, dem Branchentreff
fiur Kulturmarketing und -investrnent. Die Themenforen Kulturmanagement, -tourismus, -marketing,
-sponsoring, -immobilien und -personal sind ein wesentlicher Bestandtell der diesjahrigen
Kongressarchitektur. Der Kulturmarken-Award wird unterstitzt von Deutsche Post DHL und "Der

Tagesspiegel”. ”Die NaSE"
Quelle: Causales GmbH Live aus der Met am

Die Wiener Sangerknaben und MuTh gewinnen die Auszeichnung ,Kulturmarke des
Jahres 2013

Die Wiener Sangerknaben und MuTh sind die Kulturmarke des Jahres 2013. Heute Abend
wurden die Awards auf der Kulturmarken-Gala im Berliner TIPI am Kanzleramt vor 500 Gas-
ten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien vergeben. Seit dem 15. Jahrhundert ist es das
Ziel der Wiener Sangerknaben musikalisch begabten Kindern eine bestmdgliche Ausbildung
zukommen zu lassen, seit knapp einem Jahr finden die Konzerte des Chors im neuen Kon-
zertsaal MuTh statt. Die Wiener Sangerknaben haben sich mit dem Bau der Konzerthalle
MuTh neu erfunden und sie sind ein markenbewusstes Vorbild fiir Chore weltweit. Dariiber
hinaus, so begriindete die Jury ihre Entscheidung, ist der "Vienna Boys' Choir" fiir hochste
kiinstlerische Qualitat und ein lebendiges Corporate Design bekannt.
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Die RuhrKunstMuseen (Ruhr Tourismus) wurden zur "Trendmarke des Jahres 2013" gewahlt.
Als "Stadtmarke des Jahres 2013" konnte sich das Stadtmarketing "Pro Magdeburg” e.V.
durchsetzen. Udo Kittelmann, Direktor der Nationalgalerie, wurde als "Kulturmanager des
Jahres 2013" geehrt. Mit der Auszeichnung "Kulturinvestor des Jahres 2013" wurde das lang-
jahrige Engagement des Deutschen Sparkassen- und Giroverband fiir die Sparkassen-
Finanzgruppe im Rahmen des Wettbewerbs Jugend Musiziert gewiirdigt. "Forderverein des
Jahres 2013" wurde der Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums - die AufseRigen.

Insgesamt wurden 92 Bewerbungen von Kulturanbietern, Stadten, Unternehmen und Einzel-
personen aus dem deutschsprachigen Raum eingereicht. Die Preisverleihung der 8. Kultur-
marken-Awards war der Hohepunkt des am 24. und 25. Oktober im Verlagsgebaude des Ta-
gesspiegels am Askanischen Platz stattfindenden Kulturlnvest-Kongresses, dem Branchen-
treff fiir Kulturmarketing und -investment. Die Themenforen Kulturmanagement, -
tourismus, -marketing, -sponsoring, -immobilien und -personal sind ein wesentlicher Be-
standteil der diesjahrigen Kongressarchitektur. Der Kulturmarken-Award wird unterstitzt
von Deutsche Post DHL und "Der Tagesspiegel”.

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: Kulturport

Auflage: - Kontakte: -
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Kolumne

Sangerknaben und MuTh sind "Kulturmarke 2013"
2510.2013-11:01

Viennale startete in 51
Ausgabe

,?‘,,___"-i =y ; By 2 4
Zertsaa) der Wiener Sangerknaben

Internationale Auszaicnung APA (Pfarrhofer)

Kulturbudget bei 0.6 Prozent
des Staatshaushalts

Die Wiener Sangerknaben und der seit gut einem Jahr von ihnen
bespielte neue Konzertsaal "MuTh" sind die "Kulturmarke des Jahres
2013". Sie konnten sich unter 92 Bewerbungen von Kulturanbietern,
Stédten, Unternehmen und Einzel 1aus demn di F higen
Raurn durchsetzen. Die Auszeichnung wurde am Donnerstag bei der
Kulturmarken-Gala in Berlin im Rahmen des Kultudnvest-Kongresses

| Niavaranis
relevante Fragen

Sangerknaben und MuTh sind ,Kulturmarke 2013"

Die Wiener Sangerknaben und der seit gut einem Jahr von ihnen bespielte neue Konzertsaal "MuTh" sind
die "Kulturmarke des Jahres 2013". Sie konnten sich unter 92 Bewerbungen von Kulturanbietern, Stadten,
Unternehmen und Einzelpersonen aus dem deutschsprachigen Raum durchsetzen. Die Auszeichnung wur-
de am Donnerstag bei der Kulturmarken-Gala in Berlin im Rahmen des Kulturinvest-Kongresses verlie-
hen."Die Wiener Sangerknaben haben sich mit dem Bau der Konzerthalle MuTh neu erfunden und sie sind
ein markenbewusstes Vorbild fiir Chore weltweit”, heillt es in einer Aussendung zur Juryentscheidung.
Darliber hinaus sei der im 15. Jahrhundert begriindete "Vienna Boys' Choir" fiir hochste kiinstlerische
Qualitat und ein lebendiges Corporate Design bekannt. 2011 war mit dem Burgtheater bereits einmal eine
osterreichische Institution ausgezeichnet worden. Zur "Trendmarke des Jahres 2013" wurde die Ruhr-
KunstMuseen (Ruhr Tourismus) gewahlt, als "Stadtmarke des Jahres 2013" konnte sich das Stadtmarketing
"Pro Magdeburg” e.V. durchsetzen. Nationalgalerie-Direktor Udo Kittelmann wurde als "Kulturmanager
des Jahres 2013" geehrt, "Forderverein des Jahres 2013" wurde der Freundeskreis des Germanischen Nati-
onalmuseums - die AufseRigen. AuRerdem wurde der Deutsche Sparkassen- und Giroverband als "Kulturin-
vestor des Jahres 2013" fiir das langjahrige Engagement im Rahmen des Wettbewerbs Jugend Musiziert
ausgezeichnet.

Datum: 25. Oktober 2013
Medium: relevant

Auflage: - Kontakt: -
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Debatte

Sangerknaben und MuTH sind
L,Kulturmarke des Jahres 2013“

Die Wiener Sangerknaben und ihre Konzerthalle MuTh sind die
Kulturmarke des Jahres 2013, Die Auszsichnung wurde gestern Abend auf
der Kulturmarken-Gala wor 500 Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und
Medien vergeben. Die Wiener Sangerknaben haben sich mit dem Bau der
Konzerthalle WUTh neu efunden und sind ein markenbewusstes Vorkild for
Chére weltweit, lautet die Begrindung der Jury. Dariber hinaus 15t der
ienna Boys' Choir” fiir hdchste kiinstlerische Qualitat und ein lebendiges
Corporate Design belannt.

Zur Trendmarke des Jahres 2013" wiurden die Ruhrunsthuseen (Ruhr
Tourismus) gewahlt. Als  Stadtmarke des Jahres 2013 konnte sich das
Stadtmarketing ,Pro Magdeburg” e V. durchsetzen Insgesamt wurden fiir
die fwards 92 Bewerbungen von Kulturanbietern, Stadten, Unternehmen
und Einzelpersonen aus dem deutschsprachigen Raum singereicht.

24102013 Seitenanfang a

Sangerknaben und MuTH sind ,Kulturmarke des Jahres 2013

hochste kiinstlerische Qualitat und ein lebendiges Corporate Design bekannt.
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Die Wiener Sangerknaben und ihre Konzerthalle MuTh sind die Kulturmarke des Jahres 2013.
Die Auszeichnung wurde gestern Abend auf der Kulturmarken-Gala vor soo Gasten aus Kul-
tur, Wirtschaft, Politik und Medien vergeben. Die Wiener Sangerknaben haben sich mit dem
Bau der Konzerthalle MuTh neu erfunden und sind ein markenbewusstes Vorbild fiir Chore
weltweit, lautet die Begriindung der Jury. Dariiber hinaus ist der ,Vienna Boys’ Choir” fiir

Zur ,Trendmarke des Jahres 2013" wurden die RuhrKunstMuseen (Ruhr Tourismus) gewahlt.
Als ,Stadtmarke des Jahres 2013 konnte sich das Stadtmarketing ,Pro Magdeburg“ e.V.
durchsetzen. Insgesamt wurden fiir die Awards 92 Bewerbungen von Kulturanbietern, Stad-
ten, Unternehmen und Einzelpersonen aus dem deutschsprachigen Raum eingereicht.

Datum: 24. Oktober 2013

Medium: ORF

Auflage: -

Kontakt: 83.333
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Ruhr-Kunst-Museen sind preisverddchtig Seite teilen b Uber Soziale Medien

Lokalzeit aus Duisburg vom 24.10.2013 § u -] l.

Datum: 24. Oktober 2013
Medium: WDR

Auflage: - Kontakt: 13.950.000
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Ruhrmuseen "Trendmarke des Jahres 2013" Seite teilen } Uber Soziale Medien
Lokalzeit Ruhr vom 24.10.2013 fF OB "

Datum: 24. Oktober 2013
Medium: WDR

Auflage: - Kontakt: 13.950.000
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KURIER Delmenhorst Dsterholz Verden Diepholz Oldenburg Reotenburg Wesermarsch Miedersachsen Zeitungen

# Startseite » Region # Osterholz » Worpswede alz "Kulturrnarke des Jahres" nominiert

Landkreis Osterholz - 14.10.2013

Worpswede als "Kulturmarke des Jahres” &
nominiert

Waon Lars Fischer

Worpswede. Mit dem M bund und der Worp der Touri und Kulturmarketing-

Gesellschaft {(WTG) arbeiten zwei Organisationen an der ¥Yermarktung des Kiinstlerdorfs. Die
schwerpunkte sind unterschiedlich, die libergange flieiend. Mit der — erfolgreichen —
Neuausrichtung des Orts durch den Masterplan haben sich die Anforderungen an die WTG
verandert. Ein entsprechendes Konzept gibt es dafir allerdings bislang nicht.

™  F Empfehlen O™ | 3 Tweet D g+ i 2%

; ¥ e £ Mit der Grindung des Woaorpsweder
= i |

Museumsverbunds, einem Yerein, in dem

neben den wier grafien Museen im Ort

auch Gemeinde und Landkreis involviert

sind, gelang es, die Attraktionen des

Kinstlerorts ,unter einen Hut™ zu Testen Sie lhr Wissen
bekarnmen®. Im Yogeler-Jahr 2012

prasentierte sich der der fir rund 15

= Millionen Euro runderneuerts Ort erstmals Was Sie fiir den Jagdsc
Kultur ist die wichtigste S3ule fir tor d Dach Ko 4 4 - wissen miissen
den Tourismus-Standort Worpswede, Unter der neden Lachmarke ,Warpsweds
Irn Museurnsverbund sind die Das Kinstlerdorf®, Uber 71000 Besucher
gréfiten Hauser im Kinstlerdorf sahen die Ausstellung in den vier Hausern:

Wie gut kennen Sie
Miedersachsen?

vereint, fir das Wirlen der

Teriem s ung Kuburmanating: eine Steigerung von 75 Prozent gegeniber

Gesellschaft (WTG) wird aber ein 2009, dem letzten Jahr vor der
neues Konzept gefordert. Madernisierung und Neuausrichtung,
Die inhaltliche und terminliche Abstirmrmuong Sonderthemen

der grofen Hiuser und eine gemeinsame Yermarktungsstrategie sind erfolgreich.
=0 erfolgreich, dass die Worpsweder Museen bei der Ausschreibung zur

LKulturmarke des Jahres™ nominigrtworden, fus 22 Bewerbern ermittelt eine

Worpswede. Mit dem Museumsverbund und der Worpsweder Tourismus- und Kulturmarke-
ting-Gesellschaft (WTG) arbeiten zwei Organisationen an der Vermarktung des Kiinstlerdorfs.
Die Schwerpunkte sind unterschiedlich, die Ubergénge flieBend. Mit der — erfolgreichen —
Neuausrichtung des Orts durch den Masterplan haben sich die Anforderungen an die WTG
verandert. Ein entsprechendes Konzept gibt es dafiir allerdings bislang nicht.

Mit der Griindung des Worpsweder Museumsverbunds, einem Verein, in dem neben den vier
grolen Museen im Ort auch Gemeinde und Landkreis involviert sind, gelang es, die Attrak-
tionen des Kiinstlerorts ,unter einen Hut” zu bekommen®. Im Vogeler-Jahr 2012 prasentierte
sich der der fir rund 15 Millionen Euro runderneuerte Ort erstmals unter der neuen Dach-
marke ,Worpswede — Das Kiinstlerdorf". Uber 71000 Besucher sahen die Ausstellung in den
vier Hausern: eine Steigerung von 75 Prozent gegeniiber 2009, dem letzten Jahr vor der
Modernisierung und Neuausrichtung.
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Die inhaltliche und terminliche Abstimmung der groRen Hauser und eine gemeinsame Ver-
marktungsstrategie sind erfolgreich. So erfolgreich, dass die Worpsweder Museen bei der
Ausschreibung zur ,Kulturmarke des Jahres” nominiert wurden. Aus 22 Bewerbern ermittelt
eine Expertenjury unter dem Vorsitz von Kulturmanager und Pianist Oliver Scheytt die
Preistrager, Worpswede steht neben dem Hamburger Ballett von John Neumeier und den
Wiener Sangerknaben zur Wahl. Die Sieger werden am 24. Oktober in Berlin geehrt.

Schwenke: Praxis wichtiger

Der Museumsverbund wurde bislang komplett durch den Masterplan finanziert. Bedingung
fiir die EU-Forderung war von Vornherein, dass nach Abschluss des Forderzeitraums der
Verbund weiter bestehen muss — sonst werden samtliche Gelder zurlickverlangt. Die Forde-
rung lief Mitte dieses Jahres aus, der Fortbestand ist aber politisch gewollt und auch durch
entsprechende Beschliisse gedeckt. Ebenfalls beschlossen hat der Rat, dass ein neues Kon-
zept fiir die Worpsweder Tourismus- und Kulturmarketing-Gesellschaft (WTC) erarbeitet wer-
den muss — im Dezember 2012. Durch das Wirken des Museumsverbunds einerseits und die
mit der Neupositionierung der Marke Worpswede veranderten Voraussetzungen andererseits
bestehe hier Handlungsbedarf, befanden die Lokalpolitiker damals einmiitig. AuRerdem war
Ende des vergangenen Jahres der Etat der WTG aus den Fugen geraten. Es musste ein Haus-
haltsnachtrag beschlossen werden, um die laufenden Kosten zu decken. Personal wurde
abgebaut und die Offnungszeiten der Touristeninformation im Philine-Vogeler-Haus ver-
kirzt. Gekniipft war die Bewilligung der fehlenden 30000 Euro an ein ,mittelfristig tragfa-
higes Konzept”, das bis zum April 2013 vorgelegt werden sollte. Hier nahm der Rat Birger-
meister Stefan Schwenke in seiner Funktion als Geschaftsfiihrer der WTG in die Pflicht. An-
fang des Jahres gab es einen ersten Workshop, um Ideen zu entwickeln, da sich die Fraktio-
nen einig waren, den Prozess gemeinsam tragen zu wollen. Eine geplante Fortsetzung habe
bis heute ebenso wenig stattgefunden, wie es ein Konzept gabe, moniert Jochen Semken
von der Unabhangigen Wahlergemeinschaft (UWG). Er hat bei der jiingsten Ratssitzung da-
nach gefragt. Schwenkes Antwort, man arbeite daran, stellte ihn nicht zufrieden. Semken
sieht dringenden Handlungsbedarf, denn er will wissen, ob Worpswede fiir das kommende
Jahr, in dem das GroRereignis ,125 Jahre Kiinstlerkolonie” ansteht, verniinftig aufgestellt ist.
Die Gemeinde finanziert die WTG komplett und halt 93 Prozent der Unternehmensanteile an
der GmbH. ,Wer die Musik bezahlt, will wenigstens wissen, was gespielt wird”, begriindet
Semken seine Nachfrage. Nachdem die Gemeinde wegen der Baustelle Bergstrale die Tou-
rismusabgabe, die alle ortsansassigen Unternehmen zu leisten haben, ausgesetzt hatte, wer-
de sie jetzt wieder erhoben. Gleichzeitig wiirden die Leistungen der WTG heruntergefahren
— das passt nach Semkens Ansicht nicht zusammen. Schwenke sieht das alles gelassener.
Man sei auf einem guten Weg, die WTG sei wirtschaftlich konsolidiert, und die Zusammen-
arbeit funktioniere in der Praxis. Das sei ihm wichtiger als ein Papier, auf dem ,Konzept”
stehe, so Schwenke.

Datum: 14. Oktober 2013
Medium: Weser Kurier

Auflage: 496.000 Kontakt: 1.240.000
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Basler Stadtmarke fiir Wettbewerb nominiert

Basel
BASEL (BZ). "Base! Culture Unlmited” it beim Kulturmasken- Award, dem o 35, Ol 3528
wichtigsten fiir Kult b g wnd st im Vet

deutschaprachigen Raum als Stadtmarke des Jahres nominiert. Basel Tounsmus
freut sich in einer Mitteilung Gber die Nominierung und betrachtet diese als

Bestitigung daliir, mit der 2002 eingefihrten Marke "Basel Culture Unlimited” und
dem Kommunikationsschwerpunkt Kultur auf dem richtigen Wieg 2u sein. Aus 92
Bewerbern hat sne Jury von Experten sus Kultur, Wirtschaft und Medien in der

vergangenen Woche 18 Nominkerte in sechs Kategonen ausgewahit. Dwe Awards Crhriftgradie verandemn:

werden verlichen fur die besten Markenngstrategien von Kulturanbletern und - L] - L

Stadten, fur die kreativsten Investitionsformen in Kultur und fur die engagiertesten Bl orucken

Kulturmanager in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Die Preistrager werden Bl vosiesin

am 24, Oktober in Berin bekannt gegeben. Esenien meioen
Bl versenoen

B vem een

o Twittaen |0

Basler Stadtmarke fur Wettbewerb nominiert

BASEL (BZ). "Basel Culture Unlimited" ist beim Kulturmarken-Award, dem wichtigsten Wettbewerb fiir
Kulturmanagement, -marketing und -investments im deutschsprachigen Raum als Stadtmarke des Jahres
nominiert. Basel Tourismus freut sich in einer Mitteilung liber die Nominierung und betrachtet diese als
Bestatigung dafiir, mit der 2002 eingefiihrten Marke "Basel Culture Unlimited" und dem Kommunikati-
onsschwerpunkt Kultur auf dem richtigen Weg zu sein. Aus 92 Bewerbern hat eine Jury von Experten aus

Die Awards werden verliehen fiir die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, fiir
die kreativsten Investitionsformen in Kultur und fiir die engagiertesten Kulturmanager in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz. Die Preistrager werden am 24. Oktober in Berlin bekannt gegeben.

Kultur, Wirtschaft und Medien in der vergangenen Woche 18 Nominierte in sechs Kategorien ausgewahlt.

Datum: 10. Oktober 2013
Medium: Badische Zeitung

Auflage: 426.000 Kontakt: 1.065.000
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DsZ 11. Oktober 2013

Finanzgruppe ist nominiert als ,Kulturinvestor des
Jahres*

Spansoring

Die Sparkassen-Finanzgruppe ist fir die Auszeichnung als , Kulturinvestor
des Jahres 2013 nominiert. Ausschlaggebend dafar ist ibr vielfaltiges und
nachhaltiges Engagement far den Wetthewerb "Jugend musiziert”. Der
hegehrte Kulturmarken-&ward wird von der Gesellschaft flr Kultursponsoring
und Kulturmarketing Causales verliehen.  weiter..

Finanzgruppe ist nominiert als ,Kulturinvestor des Jahres“

Die Sparkassen-Finanzgruppe ist fiir die Auszeichnung als ,Kulturinvestor des Jahres 2013"
nominiert. Ausschlaggebend dafiir ist ihr vielfaltiges und nachhaltiges Engagement fiir den
Wettbewerb “Jugend musiziert”. Der begehrte Kulturmarken-Award wird von der Gesell-
schaft fiir Kultursponsoring und Kulturmarketing Causales verliehen.

Datum: 11. Oktober 2013

Medium: SparkassenZeitung

Auflage: 8.459

Kontakte: 21.148
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Pt Gan Huturmanes-Award 7013
amit hat Gas Wetowerk die grobe
Trenamarks des Jahres” sy

Ut warden am 24, Catober

Trendmarke RuhrKunstMuseen fiir den Kulturmarken-Award 2013 nominiert

Die RuhrKunstMuseen, an denen die Kunstsammlungen der RUB beteiligt sind, wurden fiir
den Kulturmarken-Award 2013 nominiert. Damit hat das Netzwerk die groe Chance, zur
.Trendmarke des Jahres" zu werden. Die Awards werden am 24. Oktober in Berlin verliehen.
Anlasslich des Kulturhauptstadtjahres RUHR.2010 haben sich 20 Kunstmuseen in 15 Stadten
der Metropole Ruhr (darunter die Kunstsammlungen der RUB) zum Netzwerk der Ruhr-
KunstMuseen zusammengeschlossen. Mit ihnen verfligt das Ruhrgebiet iiber eine herausra-
gende Museumsdichte und eine der international groRten Sammlungen moderner und zeit-
gendssischer Kunst. Im Sinne der Nachhaltigkeit von RUHR.2010 arbeiten das Netzwerk und
die Ruhr Tourismus GmbH (RTG) gemeinsam daran, das Ruhrgebiet auch nach 2010 als span-
nendes Reiseziel mit einer Uberraschenden und vielfaltigen Kunst- und Kulturlandschaft zu
positionieren. Im Rahmen des Wettbewerbs ,Erlebnis. NRW* erhalt die RTG seit September
2011 Fordergelder des Landes NRW und der EU, um die Marke RuhrKunstMuseen fiir die
kulturtouristische Kommunikation zu entwickeln. Die Kulturmarken-Awards werden jahrlich
fiir die besten Marketingstrategien und -trends von Kulturanbietern und Stadten, fiir die
kreativsten Investitionsformen im Kulturbereich und an die engagiertesten Kulturmanager
im deutschsprachigen Raum verliehen. Aus 92 Bewerbungen wahlte nun eine Expertenjury
aus Kultur, Wirtschaft und Medien 18 Nominierte aus. In der Kategorie , Trendmarke des
Jahres” wurden die RuhrKunstMuseen fiir ihre Marketingaktivitaten durch die Ruhr Touris-
mus GmbH nominiert. Die Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum achten Mal verge-
ben. Am 24. Oktober treffen sich mehr als 550 Entscheidungstrager und Kommunikatoren
aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien zur feierlichen Preisverleihung im TIPl am Kanz-
leramt in Berlin.

Datum: 29.September 2013
Medium: Lokalkompass.de

Auflage: - Kontakt: 42.900
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KULTURSNVE STRDNGRE S5
Grifter B h ff belm Tag

Am 24, und 25. Oktober ofinel der

Tages:

0 3l sen

Vierlag: Askanischen Piatz fir den Kuturinvest-Kongress, den grodien Branchentreff fir
Kulturanbieter und

Hulturinvestoren i

prachigen Raum. in 28 Foren behandedn doer

Kulturtoursmus,  Kulturmarketing, — Kuftursponsonng

AM Abend des 24. Oklober werden m i
Kulturmarken-Awards  verbehen  Aus

Am 24. und 25. Oktober 6ffnet der Tagesspiegel zum flinften Mal sein Verlagshaus am Askanischen Platz
fiir den Kulturinvest-Kongress, den groRten Branchentreff fiir Kulturanbieter und Kulturinvestoren im
deutschsprachigen Raum. In 28 Foren behandeln lber go Referenten in diesem Jahr die Themenfelder
Kulturmanagement, Kulturtourismus, Kulturmarketing, Kultursponsoring, Kulturimmobilien, Kulturperso-
nal sowie Dirigieren & Fiihren.

Mit ,Kulturmarkt & Borse” gibt es zum ersten Mal eine Direktkontaktborse, bei der sich 47 Kulturanbieter
in finfminitigen Kurzvortragen interessierten Wirtschaftsvertretern und Investoren vorstellen.

Am Abend des 24. Oktober werden im Rahmen einer Gala im Tipi am Kanzleramt die Kulturmarken-
Awards verliehen: Ausgezeichnet werden die erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturanbietern und
Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler, die nachhaltigsten Investitionsformen in Kultur sowie her-
ausragendes biirgerschaftliches Engagement fiir Kultureinrichtungen.

Datum: 27. September 2013
Medium: PNN online

Auflage: - Kontakt: 10.278
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KULTURMARKEN-AWARD 19.09.2013
Freizeit & Kuttur
Museen RuhrKunstMuseen als Trendmarke des Jahres nominiert
Startseite Das Netzwerk von 20 Museen in der Metropole Ruhr wurde in der Kategorie L
des Jahres fiir die Marketing durch die Ruhr Tourismus 5
Veranstalungen aus den GmbH (RTG) in die Endrunde gewahit.
Museen &

Anlasslich der Kulturhauptstaot Europas haben sich die Kunstmuseen
zusammengeschlossen. Im Sinne der Nachhaltigkeit von RUHR 2010 arbeiten die
Wuseum fir Kunst und RuhrKunstiluseen und die RTG gemeinsam daran, das Ruhrgebiet auch nach dem
Kulturgeschichte Kulturhauptstadtjahr als Reiseziel mit einer Kunst-und K

2u positionieren.

w

Nachrichten aus den Museen

Museum Ostwall

Im Rahmen des Wettbewerbs Erlebnis NRW erhalt die Ruhr Tourismus GmbH seit
Musaum fiir Natirkunde

RuhrKunstMuseen als Trendmarke des Jahres nominiert

Das Netzwerk von 20 Museen in der Metropole Ruhr wurde in der Kategorie Trendmarke des Jahres fur
die Marketing-Aktivitaten durch die Ruhr Tourismus GmbH (RTG) in die Endrunde gewahlt. Anlasslich der
Kulturhauptstadt Europas haben sich die Kunstmuseen zusammengeschlossen. Im Sinne der Nachhaltig-
keit von RUHR.2010 arbeiten die RuhrKunstMuseen und die RTG gemeinsam daran, das Ruhrgebiet auch
nach dem Kulturhauptstadtjahr als Reiseziel mit einer vielfiltigen Kunst- und Kulturlandschaft zu positio-
nieren. Im Rahmen des Wettbewerbs Erlebnis.NRW erhélt die Ruhr Tourismus GmbH seit 2011 EU- und
Landesmittel, um die Marke "RuhrKunstMuseen" fur die kulturtouristische Kommunikation zu entwickeln.
Unter anderem wurden der gemeinsame Auftritt aller 20 RuhrKunstMuseen auf der Art Cologne 2013
sowie der erste Kunstreisefiihrer fiir die Metropole Ruhr entwickelt.Die Gewinner werden am 24. Oktober
in Berlin bekannt gegeben.

Datum: 19. September 2013
Medium: Dortmund.de

Auflage: - Kontakt: 100.000
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leinetal24.de

n (U MNachrichten Sport Magazin Service Anzeigen Zeitung

Gronau Elze Mordstemmen Alfeld Hildesheim Sibbesse B. Salzdetfurth Bo

Konzept der die Fachjury in Berlin

Hildesheim wird nominiert

HILDESHEIM Das Konzept der Hildesheimer Themenjahre st in Barlin auf groke
Eine ¥ des 2013, dem
b fiir g und im p gen Raum,
hat das Konzept der Hildesheim Marketing GmbH fur die Kategorie ., Stadtmarke 2013°
nominiert Am 24 Oktober werden in Berlin die Preistrager gekir.

Hildesheim wird nominiert

HILDESHEIM Das Konzept der Hildesheimer Themenjahre ist in Berlin auf groRe Aufmerksamkeit gesto-
Ren. Eine Expertenjury des Kulturmarken-Awards 2013, dem wichtigsten Wettbewerb fiir Kulturmanage-
ment, -marketing und -investments im deutschsprachigen Raum, hat das Konzept der Hildesheim Marke-
ting GmbH flr die Kategorie ,Stadtmarke 2013" nominiert. Am 24. Oktober werden in Berlin die Preistra-
ger gekurt.

Anfang August hatte die Marketinggesellschaft eine zehnseitige Bewerbungsschrift eingereicht. Eine 27-
kopfige Jury von Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien wahlte nun aus insgesamt 92 Bewerbungen
aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz 18 Nominierte in sechs Kategorien aus.

Hildesheim Marketing legte den Schwerpunkt seiner Bewerbung auf die Darstellung der vier Hauptziele
der Themenjahre. Erstens: Inhaltliche Blindelung und Initiierung kultureller Angebote entsprechend der
Markenidentitat der Stadt zu den Jahresthemen.
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Zweitens: Aktivierung, Starkung und Vernetzung von Kulturakteuren vor Ort. Drittens: Einbeziehung der
Birger auf unterschiedliche Arten, um einen aktiven Reflexionsprozess zu erzeugen. Und viertens: Kultur
sowohl als Markenbaustein als auch als Mittel zur Umsetzung markenbildender Maknahmen. Diese
Schwerpunkte und Aktivitaten zielen gemeinsam darauf ab, das kulturelle Profil zu starken und weiter zu
entwickeln.

»Mit den Themenjahren haben wir vor drei Jahren bewusst einen nachhaltigen, ganzheitlichen und inte-
grativen Stadtmarketingprozess begonnen®, so der Marketingchef Lothar Meyer-Mertel. Die Hildesheimer
Themenjahre widmen sich jeweils einem Schwerpunktthema der Stadt, bringen es in das Bewusstsein und
die Wahrnehmung der Bevélkerung und regen zur Diskussion dariiber an. Im Mittelpunkt des Prozesses,
der auf das Jahr 2015 als Zielmarke angelegt ist, stehen Bildung und Kultur der Stadt Hildesheim, weitere
Themen sind die Lebens- und Wohnqualitat der Stadt, sowie Natur, Gesundheit und das Welterbe.

»Wir freuen uns, dass unser Konzept und unsere Marketingansatze so eine schone liberregionale Beach-
tung finden, schon die Nominierung ist eine groRartige Bestatigung, dass wir auf dem richtigen Weg
sind“, so Lothar Meyer-Mertel. ,Mit ein bisschen Stolz erfiillt uns auch, dass unser Konzept sich als aus-
gesprochenes Low-Budget-Konzept durchsetzen konnte®, erganzt Anke Persson, die Projektleiterin der
Themenjahre. ,Die Konzepte unserer Mitbewerber in der Endrunde sind von internationalen Agenturen
bei einem Vielfachen des Budgets realisiert worden, wir haben alles mit Bordmitteln und der Unterstit-
zung unserer Partner auf den Weg gebracht”, halt Lothar Meyer-Mertel fest.

Nun diirfen sich der Geschaftsfiihrer Lothar Meyer-Mertel und Anke Persson, Projektleiterin der Themen-
jahre, auf die Gala in Berlin am 24. Oktober im TIPI am Kanzleramt freuen. Dort werden schlieRlich die
sechs Preistrager fiir die jeweilige Kategorie gekurt.

Die Awards werden in diesem Jahr zum achten Mal vergeben. Ausgezeichnet werden die besten Marke-
tingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler, die nachhaltigsten
Investitionsformen in Kultur sowie das herausragende biirgerschaftliche Engagement fiir Kultureinrich-
tungen.

Sie werden in den sechs Kategorien ,Forderverein®, ,Stadtmarke, , Trendmarke®, ,Kulturinvestor", ,Kul-
turmanager” und ,Kulturmarke des Jahres” vergeben. Causales, Gesellschaft fir Kulturmarketing und Kul-
tursponsoring mbH in Berlin, schreibt den Wettbewerb aus. Weitere Informationen gibt es fiir Interes-
sierte auch unter www.kulturmarken.de/kulturmarken-award im Internet.

Datum: 19. September 2013
Medium: Leinetal24.de

Auflage: - Kontakt: -
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LOKALES

Museumsverbund fiir den Award 2013

nominiert
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Museumsverbund fiir den Award 2013 nominiert

Im Kulturhauptstadtjahr schlossen sich die 20 Kunstmuseen in fiinfzehn Stadten der Metropole Ruhr zum
Netzwerk der RuhrKunstMuseen zusammen, darunter auch die Ludwiggalerie Schloss Oberhausen. Eine
Initiative, die jetzt den Kulturmarken-Award 2013 gewinnen kann. Im Kulturhauptstadtjahr schlossen sich
die 20 Kunstmuseen in fiinfzehn Stadten der Metropole Ruhr zum Netzwerk der RuhrKunstMuseen zu-
sammen, darunter auch die Ludwiggalerie Schloss Oberhausen. Eine Initiative, die jetzt den Kulturmar-
ken-Award 2013 gewinnen kann. Aus 92 Bewerbungen wahlte eine Jury von Experten aus Kultur, Wirt-
schaft und Medien 18 Nominierte aus. In der Kategorie ,Trendmarke des Jahres" wurden die RuhrKunst-
Museen flr ihre Marketingaktivitaten durch die Ruhr Tourismus GmbH nominiert. Axel Biermann, Ge-
schaftsfiihrer der Ruhr Tourismus GmbH: ,,Die Nominierung macht uns stolz und bestatigt unsere Ent-
scheidung, die RuhrKunstMuseen als Nachhaltigkeitsprojekt von Ruhr 2010 weiterzufiihren und sie durch
unsere Vermarktung auch fiir ein breiteres Publikum zuganglich zu machen.” Hans Glinter Golinski, Spre-
cher der RuhrKunstMuseen: ,,Die Kooperation zwischen den RuhrKunstMuseen und der Ruhr Tourismus
GmbH hat Modellcharakter. Gemeinsam verfolgen wir das Ziel, die Museumslandschaft Ruhr weiterzu-
entwickeln und sie bekannt und erlebbar zu machen.” Mit den RuhrKunstMuseen verfligt das Ruhrgebiet
iiber eine herausragende Museumsdichte und eine der international groRten Sammlungen moderner und
zeitgenossischer Kunst. Die Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum achten Mal vergeben. Die
Preisverleihung findet am 24. Oktober im Kanzleramt in Berlin statt.

Datum: 16. September 2013
Medium: WAZ

Auflage: - Kontakt: 2.820.000
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Hatme = Themen = Machrickten Partner von ENTM
Expertenjury unter dem Vorsitz von Prof. Dr. Oliver Auswabl nach. ..
Schevtt nominiert 18 Bewerber fiir die Kulturmarken-
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Jury des Kulturm aken-Swards 2013

Die Shortlist der Kulturmarken-Awards 2013 steht. Aus 92 Bewerbungen wiihlte eine Jury von

Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien gestern 18 Nominierte aus.
Jetzt Premium-Abo hestellen »

Die Kulturmarken-Avwards werden verliehen fiir die besten Marketingstrategien van Kulturanhbietern und Fiir Abo-Tester

Stadten, fir die kreativsten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanagerim Einmal crescendo Premium aratis lesen +
deutschsprachigen Raum. Die Preistrigerwerden am 24. Oktober 2013 auf der kKulturmarken-Gala im Premium Bereich gratis testen. Bel spaterer
TIPI am Kanzleramt in Berlin geehrt. Bestellung erhaften Sie auch unsere Geschenk

CD des Monats.

Und hier die Entscheidungen der Jury. Jetrt Gratis-Abo bestellen =

Fir den Preis Kulturmarke des Jahres" kommen das HAMBURG BALLETT —JOHMN NEUMEIER, die

Wiener Sangerknaben und die Worpswede Museen mitin die engere Wahl. B el
Chancen auf die  Trendmarke des Jshres" haben das Ensemhble Resonanz, das Forum Finde uns auk.Facebonlk:
Zeityendssischer Musgik Leipzig mit CAGET00 und die Ruhrunstuseen.
crescendo
Fiir die Auszeichnung als Kulturmanager des Jahres" hat die Jury als nominierungswilrdig G
eFll mir

ausgewshit Amelie Deufihard (Karmpnagel Hamburg), Udo Kittelmann (Staatliche Museen zu Betlin

und Prof. Dr. Peteriweibel (Zentrum fir Kunst und Medientechnologie Karlstuhe). s 5 F
ersonen gefillt crescendo,

Expertenjury unter dem Vorsitz von Prof. Dr. Oliver Scheytt nominiert 18 Bewerber fiir die Kul-
turmarken-Awards 2013

Die Shortlist der Kulturmarken-Awards 2013 steht. Aus 92 Bewerbungen wahlte eine Jury von Experten
aus Kultur, Wirtschaft und Medien gestern 18 Nominierte aus.

Die Kulturmarken-Awards werden verliehen fiir die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern und
Stadten, fiir die kreativsten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im
deutschsprachigen Raum. Die Preistrager werden am 24. Oktober 2013 auf der Kulturmarken-Gala im TIPI
am Kanzleramt in Berlin geehrt.

Und hier die Entscheidungen der Jury:
Fir den Preis ,Kulturmarke des Jahres” kommen das HAMBURG BALLETT — JOHN NEUMEIER, die Wiener
Sangerknaben und die Worpswede Museen mit in die engere Wahl.

50



gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Chancen auf die ,Trendmarke des Jahres” haben das Ensemble Resonanz, das Forum Zeitgendssischer
Musik Leipzig mit CAGE100 und die RuhrKunstMuseen.

Fir die Auszeichnung als ,Kulturmanager des Jahres” hat die Jury als nominierungswiirdig ausgewahlt:
Amelie Deuflhard (Kampnagel Hamburg), Udo Kittelmann (Staatliche Museen zu Berlin) und Prof. Dr. Pe-
ter Weibel (Zentrum fur Kunst und Medientechnologie Karlsruhe).

Im Rennen fiir den Award als ,Stadtmarke des Jahres” sind Basel Tourismus, Hildesheim Marketing GmbH
und das Stadtmarketing ,Pro Magdeburg” e.V.

In der Kategorie ,Kulturinvestor des Jahres” wurden die A1 Telekom Austria AG, Heinz J. Angelehner mit
dem Museum Angerlehner sowie der Deutsche Sparkassen- und Giroverband fiir die Sparkassen-
Finanzgruppe nominiert.

Fir die Auszeichnung ,Forderverein des Jahres” kommen in Betracht: der Dombauverein Hohe Domkirche
Hildesheim e.V., der Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums — die AufseRigen und die Nthusi-
asten — Junge Freunde des Nationaltheater Mannheim.

Die Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum achten Mal vergeben. Auf der Gala treffen sich auch
dieses Jahr mehr als 550 Entscheidungstrager und Kommunikatoren aus Kultur, Wirtschaft, Politik und
Medien zur feierlichen Preisverleihung im TIPI am Kanzleramt. Unterstiitzer sind die Deutsche Post DHL
und Der Tagesspiegel.

Die Veranstaltung ist der Hohepunkt des Kulturlnvest-Kongresses in Berlin. Dieser Branchentreff fiir Kul-
turmanagement, -marketing und -investment findet dieses Jahr am 24. und 25. Oktober 2013 in den Ver-
lagsraumen des Tagessspiegel am Askanischen Platz statt.

Datum: 13. September 2013
Medium: crescendo

Auflage: 70.000 Kontakt: 175.000
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BERLIN. Bereits zum achten Mal wird der Kultmarken-Award vergeben. Aus 92 Bewerbungen
wahlte eine Jury jetzt 19 Nominierte aus. Auf der Shortlist sind auch die Wiener Sangerkna-
ben, die A1 Telekom Austria AG und das Museum Angerlehner.

Die Kulturmarken-Awards werden fiir die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern
und Stadten, fir die kreativsten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten
Kulturmanager im deutschsprachigen Raum verliehen. Die Kulturmarken-Gala findet am 24.
Oktober in Berlin statt.

Nominierte fiir die "Kulturmarke des Jahres" sind neben dem Hamburg Ballett - John Neu-
meier und den Worpswede Museen die Wiener Sangerknaben.

Bei den Kategorien "Trendmarke des Jahres”, "Kulturmanager des Jahres", "Forderverein des
Jahres" und "Stadtmarke des Jahres", wo mit Basel Tourismus ein Schweizer Kulturunter-
nehmen nominiert ist, gibt es keine Nomnierten aus Osterreich.

Allerdings gibt es in der Kategorie "Kulturinvestor des Jahres" gleich zwei osterreichische
Beteiligungen: die A1 Telekom Austria AG und Heinz J. Angelehner mit dem Museum Anger-
lehner.

Datum: 13. September 2013
Medium: Oberdsterreichische Nachrichten

Auflage: - Kontakt: 2.068.0000
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Die 27 Juroren des Kulturmarken-Awards 2013

e

Diie 18 Mominierten fiir den Kulturmarken-fward 2013 stehen fest, Die Awards Inhalt | Bestellung

werden verliehen fir die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern und

Stadten, far die kreativsten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Leseprobe

Kulturrmanager im deutschsprachigen Raum. Die Z7-képfige Expertenjury unter ; z

demn Yorsitz von Prof. Dr Oliver Scheytt hat nun aus 92 Bewerbungen folgende Public Marketing 09/201%

Projekte, Personen, Unternehmen oder Institutionen ausgewahlt: = Begegnungen in
Herzogenaurach

"Kulturmarke des lahres”

- das Hamburg Ballett - John Meimeier Weitere Publikationen

- die Wiener Sangerknaben des Verlages

- die Worpswede Museen

Die 18 Nominierten fiir den Kulturmarken-Award 2013 stehen fest. Die Awards werden ver-
liehen fiir die besten Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, fiir die kreativs-
ten Investitionsformen in Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im deutschspra-
chigen Raum. Die 27-képfige Expertenjury unter dem Vorsitz von Prof. Dr. Oliver Scheytt
hat nun aus 92 Bewerbungen folgende Projekte, Personen, Unternehmen oder Institutionen
ausgewahlt:

"Kulturmarke des Jahres"

- das Hamburg Ballett - John Neimeier
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- die Wiener Sangerknaben

- die Worpswede Museen

"Stadtmarke des Jahres"
- Basel Tourismus
- Hildesheim Marketing GmbH

- das Stadtmarketing "Pro Magdeburg” e.V.

"Trendmarke des Jahres"
- das Ensemble Resonanz
- das Forum Zeitgenossischer Musik Leipzig mit CAGE100

- die RuhrKunstMuseen

"Kulturmanager des Jahres”
- Amelie Deuflhard (Kampnagel Hamburg)
- Udo Kittelmann (Staatliche Museen zu Berlin)

- Prof. Dr. Peter Weibel (Zentrum fur Kunst und Medientechnologie Karlsruhe)

"Kulturinvestor des Jahres"
- A1 Telekom Austria AG
- Heinz J. Angelehner mit dem Museum Angerlehner

- der Deutsche Sparkassen- und Giroverband fiir die Sparkassen-Finanzgruppe
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"Forderverein des Jahres"

- der Dombauverein Hohe Domkirche Hildesheim e.V.

- der Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums

- die AufseRigen und die Nthusiasten - Junge Freunde des Nationaltheater Mannheim

Die Preisverleihung erfolgt am Abend des 24. Oktober im Berliner TIPI am Kanzleramt. Ver-
anstalter ist die Berliner Kulturmarketing-Agentur Causales.

Datum: 13. September 2013
Medium: Public Marketing

Auflage: 2.500 Kontakt: 6.250
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Kulturmarken-Award 2013

Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH
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177 Besucher und
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El B nachster Artikel: wahlkultur - das kulturpalitis... [ Lists
WORSCHAU
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Kulturmarken-Awards 2013 &
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kultur
invest

Marketingstrateaien von
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Kulturmanager im deutschsprachigen Raum, Aus 92
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Enzemble Rezonanz, das Forum Zeitgendssischer Musik
Leipzig mit CAGEL100 und die RuhrkbunstMussen,

Irm Rennen fir den Award sls , Stadtmarke des Jahres™
sind Basel Tourismus, Hildesheim Marketing GmbH und
das stadtrmarketing ,Pro Magdeburg™ e

In der Kategaorie ,Kulturinvestor des Jahres™ wurden die
A1 Telekormn Austria AG, Heinz 1, Angelehner mit dem
Mussum Angerlehner sowie der Deutsche Sparkassen- und
Girouarband fir die Sparkassan-Finanzoruppe naminiert,

Fiir die Auzzeichnung , Férderverein des Jahres™ kormmen
in Betracht: der Dombauversin Hohe Domkirche
Lildechnion o 16 Aav Bvevimdock

woic A Aevre i chen

ken-Gala im TIPI am Kanzleramt in Berlin geehrt.
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Die Shortlist der Kulturmarken-Awards 2013 stehtSie werden verliehen fiir die besten Marke-
tingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, fiir die kreativsten Investitionsformen in
Kultur und an die engagiertesten Kulturmanager im deutschsprachigen Raum. Aus 92 Be-
werbungen wahlte eine Jury von Experten aus Kultur, Wirtschaft und Medien am 12. Sep-
tember 18 Nominierte aus. Die Preistrager werden am 24. Oktober 2013 auf der Kulturmar-

Kulturmanagement Network ist als Presenter besonders gespannt auf die Auszeichnung als
»Kulturmanager des Jahres*, fiir die die Jury als nominierungswiirdig ausgewahlt hat: Amelie
Deuflhard (Kampnagel Hamburg), Udo Kittelmann (Staatliche Museen zu Berlin) und Prof.
Dr. Peter Weibel (Zentrum fur Kunst und Medientechnologie Karlsruhe).

Fir den Preis ,Kulturmarke des Jahres” kommen das Hamburg Ballett — John Neumeier, die
Wiener Sangerknaben und die Worpswede Museen in die engere Wahl.
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Chancen auf die ,Trendmarke des Jahres” haben das Ensemble Resonanz, das Forum Zeitge-
nossischer Musik Leipzig mit CAGE100 und die RuhrKunstMuseen.

Im Rennen fur den Award als ,Stadtmarke des Jahres” sind Basel Tourismus, Hildesheim Mar-
keting GmbH und das Stadtmarketing ,Pro Magdeburg” e.V.

In der Kategorie ,Kulturinvestor des Jahres” wurden die A1 Telekom Austria AG, Heinz J.
Angelehner mit dem Museum Angerlehner sowie der Deutsche Sparkassen- und Giroverband
fir die Sparkassen-Finanzgruppe nominiert.

Fir die Auszeichnung ,Forderverein des Jahres” kommen in Betracht: der Dombauverein
Hohe Domkirche Hildesheim e.V., der Freundeskreis des Germanischen Nationalmuseums —
die AufseRigen und die Nthusiasten — Junge Freunde des Nationaltheater Mannheim.

Die Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum achten Mal vergeben. Auf der Gala
treffen sich auch dieses Jahr mehr als 550 Entscheidungstrager und Kommunikatoren aus
Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien zur feierlichen Preisverleihung im TIPI am Kanzler-
amt. Unterstitzer sind die Deutsche Post DHL und Der Tagesspiegel.

Die Veranstaltung ist der Hohepunkt des Kulturinvest-Kongresses in Berlin. Dieser Branchen-
treff fiir Kulturmanagement, -marketing und -investment findet dieses Jahr am 24. und 25.
Oktober 2013 in den Verlagsraumen des Tagessspiegel am Askanischen Platz statt.

Datum: 13. September 2013

Medium: KM Kulturmanagement Network

Auflage: -

Kontakt: 22.000
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Vom 24. bis 25. Oktober 2013 wird in den Verlagsraumen des Tagesspiegels in Berlin der
Kulturinvest-Kongress 2013 stattfinden. Diese im deutschsprachigen Raum einzigartige Ver-
anstaltung befasst sich auch in diesem Jahr mit den verschiedenen Kooperationsmoglichkei-
ten von Kultur und Wirtschaft. Das Verhaltnis dieser beiden Akteure war in den letzten
Jahren starken Wandlungen unterlegen, die politische und gesellschaftliche Ursachen haben.
Um ihren Aufgaben weiterhin nachkommen zu kénnen, ist es deswegen sowohl fiir die Kul-
tur als auch fiir die Wirtschaft notwendig, die derzeitigen Entwicklungstendenzen positiv
mitzugestalten. Hierfiir bietet Kulturinvest Kulturmachern und Kooperationspartnern aus
der Wirtschaft die Mdglichkeit, sich in Vortragen, Diskussionen und persénlichen Gespra-
chen lber Losungsvorschlage auszutauschen und Ideen fiir kreative Zusammenarbeit zu
entwickeln. Auf dem ersten Forum ,Kulturmarkt & Borse” konnen sich Experten beider Sei-
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ten zudem prasentieren, vernetzen und Sponsoringmodelle besprechen.

Das Programm deckt ein breites Themenspektrum ab, das jegliche Arten von Kulturbetrieben
und Kiinstler ebenso anspricht, wie Wirtschaftsunternehmen verschiedenster Couleur. Die
Anwendungsmaoglichkeiten betriebswirtschaftlicher Prozesse und Erkenntnisse fiir den Kul-
tursektor werden aufgezeigt und auch Maglichkeiten fiir die Wirtschaft, durch Investitionen
in den Kulturbereich gesellschaftliche Verantwortung zu iibernehmen. Mit Bezug auf diese
Bereiche umfasst das Spektrum von Kulturlnvest 2013 sechs Hauptthemen:

Panel A wird sich verschiedenen nationalen und internationalen Themen aus dem Bereich
Kulturmanagement widmen. Dabei werden Forderungs- und Finanzierungsmoglichkeiten und
Kulturvermittlung ebenso diskutiert, wie das Konzept des Audience Development und krea-
tive Partizipationsideen im gesellschaftlichen Kontext. So prasentieren Dr. Volker Mattern,
Leiter Kultur der Bayer AG, und Friedhelm Hiitte, Leiter der Deutsche BankKunst, die Vor-
haben ihrer Unternehmen im Bereich der Zuganglichmachung von Kunst als BestPractice-
Beispiele aus der Wirtschaft, wahrend Sabrine Bornemann, Leiterin des Cultural Contact
Point Germany, Uber die neuen Perspektiven des Horizon 2020 der EU spricht.

Der in Panel B thematisierte Kulturtourismus stellt fiir Kulturmacher und Wirtschaft glei-
chermalen ein groRes Potenzial und durch zum Teil divergierende Interessen auch eine Her-
ausforderung dar. Da aktuelle Diskussionspunkte wie Raum- und Landschaftsentwicklung,
regionale Identitat und Standortattraktivitat fiir den Erfolg beider Bereiche zunehmend an
Bedeutung gewinnen, ist es notwendig, die dabei zugrunde liegenden Kooperationspoten-
ziale noch vielfaltiger zu nutzen. Ruhr Tourismus, die Bundesvereinigung fur City- und
Stadtmarketing und andere, erfolgreiche Projekte werden anhand ihrer Erfahrungen aus
erster Hand Ubersektionale Ansatze, nachhaltige Entwicklungen oder Formen des Special
Interest Marketing im Kulturtourismus vorstellen.

Panel C ist dem Thema Kulturmarken gewidmet, die im zunehmenden Wettbewerb der Bil-
dungs- und Freizeitanbieter als Alleinstellungsmerkmal vor der Offentlichkeit dienen. Fiir das
Marketingziel ,Kulturmarke” mussten sich Kulturbetriebe durch die Entwicklungen des Web
2.0 in den letzten Jahren grolen Veranderungen in ihrer externen Kommunikation stellen,
die zugleich die Moglichkeit mit sich bringen, sich gegeniiber dem Publikum und moglichen
Investoren neu zu positionieren. Das wirtschaftsgetragene Kultursponsoring als Kernthema
von Kulturlnvest wird in Panel D die Notwendigkeit der wirtschaftlichen Investitionen in die
Kultur behandeln, die mit sinkender Forderung aus offentlichen Topfen einhergeht. Zugleich
wird es auch um die gesellschaftliche Verantwortung des Wirtschaftsbereiches gehen und
um die Moglichkeiten, sich durch entsprechende Investitionen an der Vielfalt und Bildung
der Gesellschaft zu beteiligen. Die Causales Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kulturspon-
soring mit 10 Jahren fachlicher Erfahrung verspricht als Medienpartner gemeinsam mit Refe-
renten von Wirtschaftsunternehmen wie Lanxess, BMW oder der HypoVereinsbank, von
Kulturveranstaltungen und aus der Forschung ein spannendes Panel. Zwei neue und innova-
tive Themenbereiche sind Kulturimmobilien und Kulturpersonal in Panel E und F. Beide sind
grundlegend fiir die Zukunftsfahigkeit von Kulturbetrieben, bisher jedoch eher stiefmitter-
lich behandelt worden.
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Kulturimmobilien stellen einen bisher eher als sekundar wahrgenommenen Teil der Corporate
Identity von Kulturunternehmen dar. Tatsachlich sind sie jedoch ein bedeutender Aspekt der
Standortmarke und der AuRenwirkung und Basis der Innenkonzeption einer Kultureinrich-
tung. lhre Pflege und Nutzungskonzepte sind aufgrund der Kiirzungsbestrebungen im Be-
reich der Denkmalpflege und ebenso der gestiegenen Erwartungen des Publikums betroffen
und bedirfen neuer Ideen und Fachkenntnisse, die der Kulturbereich nur zum Teil allein
stellen kann. Aus diesem Grund werden neben Vertretern der kulturellen Stadtplanung von
Essen, Dresden oder Dusseldorf auch Architekten und Bauunternehmer in diesem Panel zu
Wort kommen.

Auch dem in Panel F von der KM Kulturmanagement Network GmbH mit der Tagung »KM
Konkret - Personalmanagement in der Kultur« thematisierte Kulturpersonal kommt als Hu-
man Ressource fiir Innovationen und die Zukunftsfahigkeit des Kulturbetriebes eine umfas-
sende Bedeutung zu. Im Mittelpunkt stehen unter der Uberschrift »Personalentwicklung -
(k)ein Thema im Kulturbetrieb?« die besonderen Herausforderungen der Personalplanung und
internen Organisation, der Moglichkeiten und Notwendigkeiten fachlicher Weiterbildung
sowie der internen Kommunikation im Kulturbetrieb. In den Sessions werden die wissen-
schaftliche Basis gelegt und Innovationen und exemplarische Projekte in diesem Themen
vorgestellt und diskutiert. Dabei kommen Experten aus der betriebswirtschaftlichen Fach-
welt ebenso zu Wort, wie Vertreter reprasentativer Kulturbetriebe und -projekte. Mit dieser
Vielzahl an Themen bietet KM Konkret eine Plattform, die einen der wichtigsten Aspekte
zukunftsfahiger Kulturbetriebe in den Mittelpunkt stellt und die dafiir notwendigen, profes-
sionellen Anforderungen betont. Auch das ,World Café” als eine Art ,idea dating” ist hierfiir
ein innovativer Ansatz und entfaltet seine Wirkung durch Wiederholung und Diskussion.

Kultur als Grundlage gesellschaftlicher Bildung und Entwicklung kommt im Rahmen von ak-
tuellen Themen wie Wirtschaftlichkeit, Nachhaltigkeit, Toleranz und Partizipation eine im-
mer groRere Bedeutung zu. Zugleich sind diese Aspekte jedoch auch grundlegend fiir die
Zukunftsfahigkeit der Kulturbetriebe zwischen Legitimationsdruck und Finanzierungsproble-
men. Die Kooperation mit der Politik, aber vor allem der Wirtschaft und Medien kann hel-
fen, Losungen fiir diese Probleme zu entwickeln. Durch die Vielfalt und Aktualitat des Pro-
grammes zeigt Kulturlnvest anhand einer Vielzahl reprasentativer Beispiele Modelle auf, die
es jedem Kulturmacher ermdglichen, individuelle und innovative Perspektiven fiir den eige-
nen Betrieb zu finden. Die Verleihung des Kulturmarken-Awards und des Preises ,Kulturma-
nager des Jahres“, die beide im Rahmen von Kulturlnvest stattfinden, zeigen ebenfalls die
BestPractice-Beispiele aus diesen Bereichen auf. Damit ist Kulturlnvest fiir Interessierte und
Mitarbeiter aus Kultur und der Kreativwirtschaft eine in dieser Form jahrlich einmalige Gele-
genheit, sich zu allen organisatorischen Facetten des Bereiches Kultur zu informieren, zu
vernetzen und zu neuen Ideen und Entwicklungen zu orientieren.

Datum: 28. August 2013
Medium: KM Kulturmanagement Network

Auflage: - Kontakt: 22.000
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Kulturmarken-Award 2013

ESB-Flash 21. august 2013

Kulturinvest Kongress - jetzt anmelden | Spezialangebat {ir Baszic-Kurs in Aross | Save the Date - Testimonial Summit | Digital
Sports & Entertainment | Mews ESB-Partner |

Kulturinvest Kongress in Berlin - melden Sie sich jetzt an!

Kulturpersonal, Kulturimmabilie und Kulturmarkt sind die neuen Themen auf dem groRten Branchentreff fir
Fulturanbieter und Kulturinwestaren im deutschsprachigen Raum.

Arn 24, und 25. Oktober findet der flinfte Kulturinvest-Kongress in den Yerlagsraumen des Tagesspiedels in
Berlin statt. In 28 Foren stellen iiber 90 namhafte Referenten im Themenspektrum wan Kulturmanagement,
Kulturtourismus, Kulturmarketing, Kultursponsaring und Kulturimmobilie neueste Trends vor und laden zum
fachlichen Austausch. Zum Programm (PDF)

ESB-Mitglieder kinnen kostenlos am Kongress teilnehmen.

Anmeldung:

Die Registrierung erfolgt per Mail an Nadine Zirnsalk.

Bitte geben Sie bei der Anmeldung die vollstandigen Kentaktdaten der anzumeldenden Personen sowie der
Ticketoption {1. oder 2. Tag [ beide Tage) an. Anmeldeschluss ist der 11. Oktaber 201 3.

Datum: 21. August 2013

Medium: ESB Europaische Sponsoring Borse

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2013

Big zurm 15. August 2013 haken kulturfardemde Wirtschattsunternehmen die Maglichkeit, beirn
Kulturmarken-Award der Gesellschatt flr Kulturmarketing , Causales” ihre Bewerbung einzureichen
Ausgezeichnet werden die erfolgreichsten Marketing strategien von Kulturanbietern und Stadten, die
engagiertesten Kulturvermittler, die nachhaltigsten Investitionsformen in Kultur sowie das herausragende
hirgerschattliche Engagerment fir Kultureinrichtungen in den sechs Kategorien  Fardererein”,  Stadtmarke”,
JTrendmarke”, Kulturinvestar, Kultuirmanager und  Kulturmarke des Jahres". Eine Jury beurteilt den
nachhaltigen Charakter und den Mutzen der Investitionen. Die Preise werden am 24. Oktober im Berliner TIFI
am Kanzleramt vetlighen
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Kulturmarken-fuard 2013

zur Ubersicht @

Bis zum 15. August 2013 haben kulturférdernde Wirtschaftsunternehmen die Moglichkeit,
beim Kulturmarken-Award der Gesellschaft fiir Kulturmarketing ,Causales” ihre Bewerbung
einzureichen. Ausgezeichnet werden die erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturan-
bietern und Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler, die nachhaltigsten Investitions-
formen in Kultur sowie das herausragende biirgerschaftliche Engagement fiir Kultureinrich-
tungen in den sechs Kategorien ,Forderverein®, ,Stadtmarke, , Trendmarke”, ,Kulturinves-
tor”, ,Kulturmanager” und ,Kulturmarke des Jahres". Eine Jury beurteilt den nachhaltigen
Charakter und den Nutzen der Investitionen. Die Preise werden am 24. Oktober im Berliner

Datum: 4. Juli 2013
Medium: csrgermany

Auflage: - Kontakt: -
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So wollen die Veranstalter der ,Causales - Gesellscha
mbH" neue Entwicklungsperspekti
Gffentlicher Hand und Medien aufzeigen. Insgesamt erwarten sie aus diesen Bereichen auch 500

Kongressteilnehmer,
b g 3 Fur jeden die passende Losung.
Prof. Dr. Oliver Scheytt, Prasident der kulturpolitischen Gesellschaft, ist einer der prominenten
t /, ~AFinit

fr das Zusammenwirken von Kultur, Wirtschaft, Redaktiensschluss 29, August 2013,

Redner auf dem Kongress. Der Héhepunkt des Kongresses ist wie in den Vorjahren die
Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzleramt am 24. Oktober, auf der auch die Kulturmarken-Awards &
wverlishen werdlen.

Foto: Peter Volmer

Marktiibersicht

Mit iber go Referenten und 28 Foren dreht sich beim Kulturinvest-Kongress am 24. Und 25.
Oktober alles um Kultur. In den Verlagsraumen des Tagesspiegels behandelt der flinfte Kul-
turinvest-Kongress ein Themenspektrum von Kulturmanagement und Kulturtourismus tiber
Kulturmarketing und Kultursponsoring bis hin zu Kulturimmobilien. Erstmals wird es in die-
sem Jahr auch ,Kulturmarkt & Borse” geben. Uber zwei Tage hinweg prasentieren dort 45
Kulturanbieter ihre Partnerkonzepte. Eine weitere Neuerung neben ,Kulturmarkt & Borse®:
Die Fachtagung "KM Konkret - Personalmanagement in der Kultur”. Sie ist erstmalig fester
Bestandteil des Gesamtprogramms. So wollen die Veranstalter der ,Causales - Gesellschaft
fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH" neue Entwicklungsperspektiven fiir das
Zusammenwirken von Kultur, Wirtschaft, offentlicher Hand und Medien aufzeigen. Insge-
samt erwarten sie aus diesen Bereichen auch 500 Kongressteilnehmer. Prof. Dr. Oliver
Scheytt, Prasident der kulturpolitischen Gesellschaft, ist einer der prominenten Redner auf
dem Kongress. Der Hohepunkt des Kongresses ist wie in den Vorjahren die Kulturmarken-
Gala im TIPI am Kanzleramt am 24. Oktober, auf der auch die Kulturmarken-Awards verlie-
hen werden.

Datum: 30. Juni 2013
Medium: Fundraiser

Auflage: 5.000 Kontakt: 12.500
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Kurzmitteilungen

28,06,2013 Kulturmarkenaward - Jetzt bewerben!
Freiag, 20. Lni 2013 14:18

Bis zum 15. August konnen sich Kuturanbieter und Freundeskrerse, kulturfordemde Wirtschaftsunternehmen und Stftungen, Stadte sowie Tourismusnegonsn aus dem deutschspractegen Raum am Wetthewerb fur

KLt rmanagemsnt, -marketing und mmuwmmwmnmmmmn AForderveraris, Rotadtmarke | BTrendmarkeS, Brutrnvestersl, BRUrmanager’S und Skutrmerke S des
Jabres an das Wenbewerbsbirs senden. Auch Museen haben de Maghchker, mit einer Wetthewerbateinghme e prt-fc-smh Mm:nsman:rrn‘m: l:q:ﬁpchwosc i der Kategone BRULrmarke S oder BTrendmarke des
JabresS au prasenteren, Die MNomrserten werden am 13, Septermber nach der Juryatzung bekarrit gegeben, Inf tonen 2 den Aussch gebedngurgen finden Sk her,

Ownstag, 25, Juni 2003 14:32

Drer Sufungsrat der Kulnrstthung des Bundes hat beschlossen, nsgesamt bis zu 500,000 Euro fir den Ausgeich von Schaden zur Verfligung zu stelen, die im Bereich von Kunst und Kulr aufgnund der Flskatastrophe enistanden
sind, Bnzeheiten hierzu werden derzeit abgestmmt.

Dienstag, 25. i 2013 14:35

Mt rsgesamt 11 Mo ELR. firdert de Kuturstiftung des Bundes neus Projehte. Diese wurden jetzt durch den Stiftungerat unter Vorstz von Staatsmrster Bermd Neumann bewliot, Von den Fordermitten aben 6,15 Mo, BB n den
Berech Mosrmene Propkiidrdenug, Her werden rsgesamt 35 Projekte unterstitzt, Ere Muswahl: Das rternabonsle Forschungs- und Aussteh riprojekt 'Postwer 8 Posteckrisbom 8 Posteomsrurmm’”, das vorm Morder Hess
der Kurst rathert und n Zusammenasbet mit der Londoner Tate Galery und dem Cenre Georges Porrpadou restmert wrd, Die Schau “fnibectre” m der Morchrer Priskothel: der Modeme. En "Kinderkiragresch”, en Propkt an
aiffenthchen Raum des poinechen Korstlers Pawel Althamer gemensam mit Kindern aus Aachen, de das Ludwig Farum fir Intermationals Kunst zum Mitmachen enlsde, Himmal, Hale, Fagefeuer, an Ausstebraeproekt des MME
Muzaum fir Mademne Kunst Frankfurt

Waitere [nfermationsn zu den Peederprojskten finden Sie auf der Webaite dar Kulhrseinng des Bundes unter Fordanng/iffens Fardenung.

30,085,201:3 Gall for Paper - Museen und Barreriefrelheit
Mittwoch, 12. i 2013 22:43

Dhe: EXPOMATEC COLOGRE, e vom 20, bs 22, Movermber 2013 paralel 2ur Cologne Fne Art n Koin stattfindet, hat SBamerefrehet® g enen brer Themensdmwerpurkte gesetet. Der Deutsche Museumsbund, der Verband der
Museen der Schwe und der Museurrstund Osterrech grefien deses Thema gem auf und prisenbenen am Dornerstag, 21, Movernber 2013, ven 14 - 17 Uty Best-Practce-Berpede aus Museen nomax.  15-mrdtgen
Kurzvertrisgen aul der Messe. Vieke Museen bundeswest haben bereits erfolgreche und ambticrsente Projekte im Berech RBamerelrebet unsetzen kéeren. Desen michien wr auf dér Messe ere Plattform beten und sormt
archeren Museurkolegrnen nd olegen Arrequngen und Tipps fir eigene Frapite geben, Somt btten wr Sie um [hre Thernens und Fropsktvorschiige mus den Museen. Bitte rechen Sie [ven Vorschlag suf desem Formder per
Mal bis 7um 28, unl Lnger office@museumsbund de &n, Uber de Auswshl wrd ene Ly der Arbassonppe HiMuseen und Bs efredaitii des Deutschen wvles entmcheiden, Die Erstathung von Rame- und
Uhernachh reskosten arméalient freondicherwame de EXPONATEC COLOGNE 0 definertem Bahmen

Die Bewerbungsfrist fiir den achten Kulturmarken-Award wird verlangert. Noch bis zum 31. August
2013 konnen sich Kulturanbieter, Kulturmanager, Kommunen und Tourismusregionen sowie Forder-
vereine und Wirtschaftsunternehmen aus dem deutschsprachigen Raum um die prestigetrachtige
Auszeichnung bewerben. Auch Museen haben die Mdglichkeit, mit einer Wettbewerbsteilnahme ihr
professionelles Museumsmanagement, beispielsweise in der Kategorie ,Kulturmarke” oder ,Trend-
marke des Jahres” zu prasentieren. Die Nominierten werden am 13. September nach der Jurysitzung
bekannt gegeben. Die ausfiihrlichen Ausschreibungsunterlagen stehen.

Datum: 28. Juni 2013
Medium: Deutscher Museumsbund

Auflage: - Kontakt: -
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(9 DESIGNER IN ACTION®

HOME  GESTALTUNG TYPOGRAFIE PAPIER FOTOGRAFIE TECHNIK KREATIVWIRTSCHAFT TIPPS I

WETTBEWERE (EINSENDESCHLUSS}
R 5= Kulturmarken-Award 2013

Ausgezeichnet werden die erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturanbietern und
Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler, die nachhaltigsten Investitionsformen in
Kultur sowie das herausragende biirgerschaftliche Engagement fiir Kultureinrichtungen
in sechs Kategorien.

Bis zum 15. August 2013 haben dffentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter
(Kulturinstitutionen und -projekte}, kulturfordernde Wirtschaftsunternehmen und
Stiftungen, Medienunternehmen und Verlage, Stadte und Tourismusgesellschaften,
Agenturen, Bibliotheken, soziokulturelle Zentren, Férdervereine und Freundeskreise
sowie Privatpersonen die Mdglichkeit, ihre Bewerbung einzureichen.

Mehr Informationen unter:

» http://www. kulturmarken.de/kulturmarken-award

Datum: 21. Juni 2013
Medium: Designerin Action

Auflage: - Kontakt: -
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PO S 0TI TE T ] e W M O oH D

TAG DER SOZI0 8.1

Bundesvereinigung Seziokultureller Zentren e.V. kreatlv_
TUR| 18

Startseite » Weranstaltungen » Fiinfter ulturlnvest Hongress

Fiinfter Kulturlnvest-Kengress
24 hiz 25. Oktober 2013, Berlin

Am 24, und 25, Oktober findet der finfte Kulturinwvest-Kongress in den Verlagsraumen
des Tagesspiegel in Berlin statt. In 24 Foren stellen Gher 75 Referenten in dem
Themenspektrum voan Kulturmanagement, Kuturtourismus, Kulturmarketing, Meuro- und
Senzemarketing sowie Kultursponsoring neveste Trends vor und laden zum fachlichen
Austausch ein. Dariber hinaus liefert der Kongress in diesem Jahr wichtige Impulse zum
Thema: "Kutturimmakilien®.

Der Fachkongress "Kh Kaonkret - Personalmanagement in der Kulbur", présentiert won K
Kulturmanagement Metwork GmbH izt erstimalig fester Bestandteil des Gezamtprogramms.
Teilnehmer aus Kuttur, Wirtzchaft, Politik und Medien kinnen bis 30, Juni vom sttraktiven
Frihbucherrabatt profitieren und sich ab zofort unter wesesw kulturineest de anmelden.
Dz ausflhrliche Programmheft zum Kuturinvest-Kongress 2013 erscheint im Juli.

Ciskuzzion, Austausch und Kontakte im Kultur-Business Der Tagesspiegel fordert die
Ciskuzzion rund um das Kultur-Business und dffnet sein Verlagsgebaude am
Askanizchen Platz fir die Teinehmer des Hulburinvest-Kongress . Auf dem Kongress
begegnen sich Fihrungskrafte aus Kultur Wirtschatt, Agenturen, Politik und Medien zum
tachlichen Austausch. Teinehmer sind Direktoren, Intendanten sowie Marketing- und
Sponzaringverantwortliche aus Kutureinrichtungen und deren Fdrdervereinen ebenso
wie Entscheidungstrager und Mitarbeter fir Public Relations, Marketing und Sponzoring
auz Wirtschaftsunternehmen.

Biz zum 30. Juni 2013 kinnen Sie ein Zweitages-Ticket zu einem Preis von 490 - € statt
650,- € unter weaewy kulturinvest.de buchen. Sie erhatten den Zugang zu den
gevwlinschiten Foren des Kulturlnvest-Kongresses, demn Personalmanagement-Kongress
KM Konkret und Nutzungsméoglichketten fir die Kontakt-Lounge. Im Ticketpreiz enthalten ist
eine perzdnliche Kongressmappe sowie ein reichhaltiges Frihsticks-, Kaffee- und
Mittagzbufiet.

Wettere Informationen und die Moglichkett zur Anmeldung finden Sie hier.

Am 24. und 25. Oktober findet der fiinfte Kulturlnvest-Kongress in den Verlagsraumen des
Tagesspiegel in Berlin statt. In 24 Foren stellen iiber 75 Referenten in dem Themenspektrum
von Kulturmanagement, Kulturtourismus, Kulturmarketing, Neuro- und Sensemarketing
sowie Kultursponsoring neueste Trends vor und laden zum fachlichen Austausch ein. Dar-
iiber hinaus liefert der Kongress in diesem Jahr wichtige Impulse zum Thema: "Kulturimmo-
bilien".

Der Fachkongress "KM Konkret - Personalmanagement in der Kultur”, prasentiert von KM
Kulturmanagement Network GmbH ist erstmalig fester Bestandteil des Gesamtprogramms.
Teilnehmer aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien kénnen bis 30. Juni vom attraktiven
Frihbucherrabatt profitieren und sich ab sofort unter www.kulturinvest.de anmelden. Das
ausfiihrliche Programmheft zum Kulturlnvest-Kongress 2013 erscheint im Juli.

Diskussion, Austausch und Kontakte im Kultur-Business Der Tagesspiegel fordert die Diskus-
sion rund um das Kultur-Business und 6ffnet sein Verlagsgebaude am Askanischen Platz fur
die Teilnehmer des Kulturlnvest-Kongress. Auf dem Kongress begegnen sich Fiihrungskrafte
aus Kultur, Wirtschaft, Agenturen, Politik und Medien zum fachlichen Austausch. Teilneh-
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mer sind Direktoren, Intendanten sowie Marketing- und Sponsoringverantwortliche aus Kul-
tureinrichtungen und deren Fordervereinen ebenso wie Entscheidungstrager und Mitarbeiter
fiir Public Relations, Marketing und Sponsoring aus Wirtschaftsunternehmen.

Bis zum 30. Juni 2013 konnen Sie ein Zweitages-Ticket zu einem Preis von 490,- € statt
650,- € unter www.kulturinvest.de buchen. Sie erhalten den Zugang zu den gewiinschten
Foren des KulturInvest-Kongresses, dem Personalmanagement-Kongress KM Konkret und
Nutzungsmoglichkeiten fiir die Kontakt-Lounge. Im Ticketpreis enthalten ist eine personli-
che Kongressmappe sowie ein reichhaltiges Frihstiicks-, Kaffee- und Mittagsbuffet.

Datum: 21. Juni 2013
Medium: Bundesvereinigung Soziokultureller Zentren

Auflage: - Kontakt: -
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in der Kulturstadt Bonn

gefdrdert durch:

Detailansicht Kongresse/Kurse
w» Zuriick.
%) KULTURINVEST-KONGRESS 2013

Beschreibung:

Globale dkonomische und soziale Entwicklungen stellen grolie Herausforderungen For
kulburpolitiker, kulturanbister und deren Kooperationspartner dar, Die Ebablizrung
betrisbswirtschaftlicher Management- und Marketingprozesse bei dffentlichen und
privatwirtschaftlichen Kulburanbistern, die Ubernahme koltureller Veranbworkung durch
wirkschaftsunternehmen und kulburpolitisches Umndenken erdffnet neue
Entwicklungsperspektiven Fir das Zusarmmenwirken won Kultur, Wirtschaft, Offentlicher
Hand und Medien. Informieren Sie sich dber die neuesten Entwicklungen im Kulbur-
Business, nutzen Sie die einzigartigen Mebwarking-Maglichkeiten, freuen Sie sich auf
prominente Graden aus Kulbur, Wirtschaft und Polidk und gewinnen Sie durch die Impulse
won Ober 75 Referenten in 24 Parallelforen neue Einblicke in bisher unbekannte
Themengehiete.

Programm: {Stand 03.06.2013)

Donnerstag, 24.10.2013

Internationalzs Kulkurmanagement

Kulturmanagement: in Wirkschaftsunternehmen
Kulburkourismus

kulbursponsaring aus Sicht der Anbieter und Unternehmen
Stadt- und Regionenmarketing

Der Nukzen von Kulturimmobilisn

Persnnalmananement nnd Persnnalenbwickh non

FOTO: JORG HEJKAL

GEMA

Home Themenportale Fachbeitrdge Institutionen Musikatlas Statistiken Komponisten Kongresse/Kurse Dokumente

Termin:
24,10,2013 - 25.10.2013

Yeranstaltungsort:
Wetlagsraume des Tagesspiegel
Askanischer Platz 3, 10963 Berlin

Yeranstalter:
Causales - Gesellschaft Fir Kulturmarketing und
kulbursponsaring mbH

Partner:
Der Tagesspiegel

Kosten:

Friihbucherrabatt: bis 30,06,2013; Sie zahlen
490, - £ skatt £50,- € inkl. persdnlicher
Kongressmappe, Zugang zu samtlichen Foren und
zur Konkakk-Lounge, reichhaltiges Frihstick- und
Mitkagsbuffet, Kaffes & Kuchen, Online-Zugriff
auf Wortrage, Eintages-Ticket: 340,- Euro zzgl.
Mk, inkl. perstnlicher Kongressmappe, Zugang

Datum:3. Juni 2013

Medium: Deutscher Musikrat

Auflage: -

Kontakt: -
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besd

AKTUELL

= Mews

= Terminkalender
VERANSTALTUNGEH
= ERFA-Tagung

= ERFA-Archiv

= Seminare

= Seminar-Archiv
WISSENSWERTES

= Projekt-Faool

= Referenten-Pool

= Dokumente

= Positionzpapiere

= Arbeitshilfen

= Umfragen

= Newsletter-Archiv
SERVICE

= Jobbdseifuzzchreibungen
= Beratung und Vorrdge
=ferbung

# Presze

VERBAND

= Aufgaben und Ziele
= Worstand

= Geschiftsstelle

= Landesverbinde

MITGLIEDER

Bundesvereinigung
City- und Stadtmarketing
Deutschiand eV,

.2a e “_

S sHOPPERT

-~ DIE Service- und Sfmpping-APP fiir Kommumen und Stadtmarketing-Initiativen

Herzlich willkommen auf der

Benutzer

Fasamort

—

= Pazanort vergeszen™

Homepage der besd

Hewsletter
[ =

Ihre E-Mail

@ Anmelden

) ., O Abmelden
Kulturmarken-Award zo13: besd ist Kategoriepartner

der  Stadtmarke des Jahres*

kultur
ma n
a

Dig bosd izt in diesem Jahr erstmals
Kategoriepartner flr den Award der
WStactmarks des Jahres", der im
Rahmen des jghrlichen Kulturmarken-
Aveards in Berlin vergeben wird. Die
Preizvergabe soll Stacdtmarketing-
Organisationen, &ffertliche
Einrichtungen und Tourismus-
Geszellzchaften gleichermalten mativieren, sich aktiv mit dem Thema

[ Stact-Kultur alz Wirtschatts-| Identitéts- und Imagefaktor
auseinanderzusetzen. Die Positionierung Ober das kufturelle und
gesellschaftliche Potenzial steigert die Standortattraktivitst erheblich und
schafft neue Méglichkeiten der touristischen und stadtischen
“ermarktung. Aus diesem Grund unterstitzt die bosd den von der
Berliner &gentur Causales intierten Stadtmarken-Award und hat fir ihre
Mitglieder einen verginstigten Beitrag fir die Bevwerbung bei dem
Wetthewverh ausgehandelt. JOrgen Block, Geschéftsfihrer der bosd,
weurde dariber hinaus zum Mitglied der Jury berufen und wird nun
mitertscheiden, welche Stadt am 24, Oktober 2013 wahrend der
feierlichen Gala in Berlin als | Stadtmarke des Jahres" geehrt werden
wird. Bewerbungsfrist ist der 15. August 2013 Weitere
Informationen zu dem Wetthewerb finden Sie hier.

4N 043

Datum: 14. Mai 2013

Medium: Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing
e.V.

Auflage: -

Kontakt: 8.000

69




gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH

Kulturmarken-Award 2013

S ADTKU LTU R HAM B U RG e.V. Dachverband fiir lokale Kultur und kulturelle Bildung

Startseite Nachrichten Uber Stadtkultur Mitglieder Service Publikationen BFD Dokumente Kontakt

AR A+t
Kulturmarken-Award 2013 (bis
24 15.8 2013) Nachrichten
zu'r:n Thema Weltsewerbelausschreioungen Ausschreioung "Mars-Cassens-
Preis" (hig 25.10.2013)
Zum achten al startet die Bewerhundsphase des wichtigsten Wetthewerhs fir wetthewerh "Jugend Jazat” (bis
Kulturmanagement, -marketing und -investments im deutschsprachigen Raum. Bis zum 8.9.2013)
15. August 2013 haben Gffentliche und privatwirtschaftiche Kulturanhieter und deren Sieger des Pop Up

Freundeskreise oder Fardervereing, kulturfdrdernde Wirtschaftsunternehmen und Bandwetthewerbs 2013

Stiftungen, Medienunternehmen und Yerlage sowie Stadte und Tourismusgesellschatten 40 Jahre Begegnungsstatie

Bergstedt
die Moglichkeit, ihre Bewerbung einzureichen. g

Mitarbeiterin
Konzertkarterverkauf in der

Wit Spannung werden die diesjahrigen Bewerbunden in den Kategarien "Kulturmarke", Elbphilnarmonie und der

"Trendmarke", "kulturmanager”, "Stadtmarke”, " Kulturinvestor” und "Farderverein” des Lzeiszhalle (his 30.6.2013)
Jahres erwartet. Nehen der dffentlichkeitswirksamen Ehrung, gibt es auch Geldpreise zu Erfolgreicher Tag der Musik
gewinnen. Allen Siegerinnen ist eine kostenfreie redaktionelle Anzeige im Jahrbuch Praktikzntin fir Fotoprajelt, 5t
Kulturmarken 2015 sicher. Eine Expertenjury aus Wirtschaft, kultur, Wissenschaft und Pauli selber sehen" (bis
Fachmedien wahlt am 12. September 2013 in einem mehrstufigen Auswahlverfahren je 1.8:2004)

drei Nominierte In sechs Kategarien. Am 24, Oktober 2013 kammen die fihrenden ldeeninitiative "Integration durch

Musik" (his 31.8.2013
Kulturmarketingstrateginnen, Kommunalpoltikerinnen, Untermehmerinnen und ( )

Stadtmarketingvertreterinnen aus dem deutschsprachigen Raum zur Preisverleihung
nach Berlin

Suche
Mehr: wanw kulturmarken.de Suchen ﬂ
gaGefalk mr ) senden [ Registriere dich, um sehen zu kénnen, was deinen Freunden gefalle.
g+ R | M Y g Teilen und sichern Nachrichten-
e1ne
Alle Machrichten Th -INETL
KUItUr Mews

Datum: 14.05.2012
Medium: Stadtkultur Hamburg

Auflage: - Kontakt: -

70



gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH

Kulturmarken-Award 2013

URLIC MARKETING

Studien | Termine B B tediadaten Ober uns Suchen

Newsletter

Hier kinnen Sie sich zum
wéchentlichen Public Marketing
Mewsletter anmelden.

Aktuelles Heft

Kulturmarken-Award: bcsd erstmals Kategoriepartner "Stadtmarke des
Jahres™ e =
Die besd - Bundesvereinigung City- und Stadtrmarketing, Berlin, ist in diesem Jahr PURLIC MARKETING
erstrals Kategoriepartner fir den Award der "Stadtmarle des Jahres", derim 7 1
Rahmen des jahrlichen Kulturmarken-Awards in Berlin vergeben wird. UNWERSlTﬂTSSﬂDﬁ:.
Weranstalter ist die ortsansédssige Agentur Causales. =y o

Die Preisvergabe soll Stadtrarketingorganisationen, affentliche Einrichtungen und
Taurismusgesellschaften gleichermalien motivieren, sich aktiv mit dem Thema
(Stadt-ikultur als wirtschafts-, Identitdts- und Imagefaktor auseinanderzusetzen.
Die Positionierung Gber das kulturelle und gesellschaftliche Potenzial steigere die
Standortattraktivitét erheblich und schafft neue Maglichkeiten der touristischen
und stadtischen Wermarktung, so die besd,

ST e T T

besd-Geschaftsfihrer Jirgen Block wurde zudem in die Kulturmarken-Jury
berufen und wird nun mitentscheiden, welche Stadt am 24, Olktober 2013 wahrend
der feierlichen Gala imn Berliner TIPI als "Stadtrnarke des Jahres" geehrt wird.
Bewerbungsfrist ist der 15, August 2013, Leseprobe

Inhalt | Bestellung

Public Marketing 6/13

= Berliner
zuriick (1) 01.05.2013 Hochschullandschaft: Die
Cual der Wahl
Druckansicht Artilel empfehlen

Kulturmarken-Award: bcsd erstmals Kategoriepartner "Stadtmarke des Jahres"

Die bcsd - Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing, Berlin, ist in diesem Jahr erstmals
Kategoriepartner fiir den Award der "Stadtmarke des Jahres”, der im Rahmen des jahrlichen
Kulturmarken-Awards in Berlin vergeben wird. Veranstalter ist die ortsansassige Agentur
Causales.

Die Preisvergabe soll Stadtmarketingorganisationen, offentliche Einrichtungen und Touris-
musgesellschaften gleichermaken motivieren, sich aktiv mit dem Thema (Stadt-)Kultur als
Wirtschafts-, Identitdts- und Imagefaktor auseinanderzusetzen. Die Positionierung tber das
kulturelle und gesellschaftliche Potenzial steigere die Standortattraktivitat erheblich und
schafft neue Moglichkeiten der touristischen und stadtischen Vermarktung, so die bcsd.
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bcsd-Geschaftsfiihrer Jiirgen Block wurde zudem in die Kulturmarken-Jury berufen und wird
nun mitentscheiden, welche Stadt am 24. Oktober 2013 wahrend der feierlichen Gala im
Berliner TIPI als "Stadtmarke des Jahres" geehrt wird. Bewerbungsfrist ist der 15. August
2013.

Datum: 1. Mai 2013
Medium: Public Marketing

Auflage: 2.500 Kontakt: 6.250
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Sie sind nicht
eingeloggt.
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Die Bewerbungsphase des Kulturmarken-Awards, dem wichtigsten Wettbewerb fiir Kultur-

Einstieg jederzeit maglich!

A E
berufsbegleitend konzipie
it g

[ 29.04.2013, Arts
Management Metwork

management, -marketing und -investments im deutschsprachigen Raum startet. Bis zum 15.
August 2013 haben o6ffentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter und deren Freundes-
kreise oder Fordervereine, kulturfordernde Wirtschaftsunternehmen und Stiftungen, Me-
dienunternehmen und Verlage sowie Stadte und Tourismusgesellschaften die Méglichkeit,
ihre Bewerbung in sechs Wettbewerbskategorien einzureichen. Bis zum 15. August 2013
konnen die Teilnahmeunterlagen im Wettbewerbsbiiro eingereicht werden.

Detaillierte Informationen zum Bewerbungsprozess stehen unter www.kulturmarken.de zur
Verfligung. **Eine namhafte Expertenjury wahlt am 12. September 2013 die Nominierten
und Preistrager. In diesem Jahr wird die 27-képfige Jury durch die Fachexpertise von Jiirgen
Block (Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.), Suanne Finck (UBS
Deutschland), Dr. Thomas Girst (BMW Group), Giinter Jeschonnek (FONDS DARSTELLENDE
KUNSTE e.V.), Dr. Volker Mattern (Bayer Kultur) und Dr. Lisa Zeitz (WELTKUNST) berei-
chert. »Der Kulturmarken-Award verdeutlicht, dass sich Qualitat und Individualitat in Kunst

und Kultur einerseits und wirtschaftliche Effizienz andererseits nicht ausschlielen, sondern
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sich vielmehr wechselseitig befruchten konnen.«, so der Juryvorsitzende Prof. Dr. Oliver
Scheytt, Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft e.V.

Die Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum achten Mal verliehen, und dies in den
sechs Kategorien “Kulturmarke®, “Stadtmarke”, “Trendmarke”, “Kulturinvestor”, “Kulturma-
nager” und “Forderverein” des Jahres. Zu den Entscheidungskriterien der Jury gehoren inno-
vative Markenfiihrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und Stadtmarketing
genauso wie herausragende Vermittlungsleistungen im Kulturmanagement oder nachhaltige
Investments in Kulturprojekte. Verliehen werden die Awards in Berlin auf der Kulturmarken-
Gala am 24. Oktober 2013 im TIPI am Kanzleramt.

Veranstalter des Kulturmarken-Awards ist Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und
Kultursponsoring mbH, die mit der diesjahrigen Kulturmarken-Gala auch ihr zehnjahriges
Jubilaum begeht. Der Kulturmarken-Award wird geférdert von der Deutschen Post DHL und
dem Tagesspiegel sowie den Kategoriepartnern DIE DRAUSSENWERBER, der Bundesvereini-
gung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V., KM Kulturmanagement Network GmbH
und dem Ambient-Media-Anbieter PiCK ME

Datum: 30. April 2013
Medium: KM Kulturmanagement Network

Auflage: - Kontakt: 22.000

74



gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Causales — Gesellschaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH

Kulturmarken-Award 2013

Industrie- und Handelskammer
Hannaver — P
\.
— l
Wolltext-Suche
THEMEN IHK Hannowver » Thermen » Standor/ Branchen » Handel » Handelsstandarte » hcabe i
Stadt- und RegionalmarketingiCQuartiersentwicklung » Stadt- und ;_

Aus- und Weiterhildung RegiohalmatketingiGuartiersentwicklung »

International

| Achter Kulturmarken-Award startet
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Handel
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Die Bewerbungsphase fir den Kulturmarken-2ward, dem wichtigsten Wettbewerb fir

Kulturmanagement, -marketing und -investments im deutschsprachigen Raurm, hat begonnen. Bis

» Betrieb zum 15, August 2013 konnen dffentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter und deren
Freundeskreise oder Farderversine, kulturfardernde Wirtschaftsunternehmen und Stiftungen,

* Handelsstandore

» Weranstaltungen Medienuntemehmen und Verlage sowie Stadte und Tourismuspesellschaften ihre

b Aktuell Teilnahmeunterlagen in folgenden sechs Wettbewerbskategorien im Wettbewerbsbro einreichen:
“Kulturmarke”, "Stadtmarke”, "Trendmarke", "Kulturinvestar”, "Kulturmanager” und "Férdererein®

* Download des Jahres.

Werkehr f Logistik
fu den Entscheidungskriterien der Jury gehdren innovative Markenflhrungsstrategien,

professionelles Markenmanagernent und Stadtmarketing genauso wie herausragende
YWermittlungsleistungen im Kulturmanagerment oder nachhaltige Investments in Kulturprojekte.

Dienstleistungen
Konjunktur I Statistik

Planen/Bauen Detaillierte Informationen zum Bewerbungsprozess finden Sie unter wwaw kulturmarken de. Die

Tourismus
Gifentliche Aufirdge
Sicherheit

Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum achten Mal verlishen. Eine namhafte
Expertenjury wahlt am 12, September 2013 die Nominierten und Preistrager. Verliehen werden
die Awards in Berlin auf der Kulturmarken-Gala ar 24, Oktober 2013 im TIPl am
Kanzleramt.Veranstalter des Kulturmarken-Awards ist Causales - Gesellschaft fir

- Kulturmarketing und Kulturspansaoring mbH.
Farmilie und Beruf

Recht/ Steuem Kontakt: Hans-Conrad Walter, Causales - Gesellschaft fir Kulturmarketing und Kulturspongaring
’ mbH, Botzowstralie 25, 10407 Berlin, Tel.: (0 30) 53 214 391, Fax: {0 30) 53 215 357, E-Mail:
ekl A walter@causales. de, Intermet: wwew kulturmarken. de.
E-Business

Grindung f Finanzierung

Die Bewerbungsphase fiir den Kulturmarken-Award, dem wichtigsten Wettbewerb fiir Kul-
turmanagement, -marketing und -investments im deutschsprachigen Raum, hat begonnen.
Bis zum 15. August 2013 konnen offentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter und
deren Freundeskreise oder Fordervereine, kulturfordernde Wirtschaftsunternehmen und
Stiftungen, Medienunternehmen und Verlage sowie Stiddte und Tourismusgesellschaften ihre
Teilnahmeunterlagen in folgenden sechs Wettbewerbskategorien im Wettbewerbsbiiro ein-
reichen: "Kulturmarke", "Stadtmarke”, "Trendmarke”, "Kulturinvestor”, "Kulturmanager” und
"Forderverein" des Jahres.

Zu den Entscheidungskriterien der Jury gehdren innovative Markenfiihrungsstrategien, pro-
fessionelles Markenmanagement und Stadtmarketing genauso wie herausragende Vermitt-
lungsleistungen im Kulturmanagement oder nachhaltige Investments in Kulturprojekte.

Detaillierte Informationen zum Bewerbungsprozess finden Sie unter
www.kulturmarken.de.Die Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum achten Mal verlie-
hen. Eine namhafte Expertenjury wahlt am 12. September 2013 die Nominierten und Preis-
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trager. Verliehen werden die Awards in Berlin auf der Kulturmarken-Gala am 24. Oktober
2013 im TIPl am Kanzleramt.Veranstalter des Kulturmarken-Awards ist Causales - Gesell-
schaft fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH.

Datum: 223. April 2013
Medium: IHK Hannover

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2013
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Bundesweit: 8. Kulturmarken-Award gestartet

weiterfilhrende Informationen

Bewerbungsfrist: 15. August 2013 Kulturmarken-Award:

und Termine Ausschreibung zum wichtigsten

In der Bewerbungsphase des Kulturmarken-fswards haben dffentliche und Kulturmarketing-wWetthewerh

Meldungen privatwirtschaftliche Kulturanbieter und deren Freundeskreise oder startet!

S Farderversine, kulturférdernde Wirtschaftsunternahman_und Stiftungen,

Medienunternehmen und Yerlage sawie Stidte und Tourisrnusgesellschaften

Pressemitteilungen die Maglichkeit, ihre Bewerbung in sechs Wettbewerbskategorien einzureichen, ’ f & )( 3+ =4
Bis zum 15. August 2013 kénnen die Teilnahmeunterlagen im Wettbewerbsbira

Sprechtage eingereicht werden. Die Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum

achten Mal verliehen, und dies in den sechs Kategorien "Kulturmarke",
Top-Themen "Stadtrmarke”, "Trendmarke”, "Kulturinvestor”, "Kulturmanager” und
"Farderverein” des Jahres, Zu den Entscheidungskriterien der Jury gehiren
innovative Markenfilhrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und
Stadtrarketing genauso wie herausragende Vermittlungsleistungen im
Kulturmanagement oder nachhaltige Investrments in kKulturprojekte,

@ 2013 Bundesministarium fir Wirtschaft und Technologie www. brwi.ds RSS | Farum | Kantakt | Inhalt | Impressum | Benutzerhinweise

Datum: 22. April 2013
Medium: kultur-kreativ-wirtschaft.de

Auflage: - Kontakt: -
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Fiinfter Kulturlnvest-Kongress Ende Oktober in Berlin FSE= = Suchen. . |

Montag, den 22, &pril 2043 um 1603 Unr

Blaefalt mic < 0 DAILY NEWS
BESTELLEN
A 24, und 25, Oktober findet der finfte Kulturrvestkongress in den Verlagsraumen des Tagesspiegel in Betlin statt. In 24 Foren

stellen Oher 79 Referenten in dem Themenspekirum von Kulturmanagement, Kultuourismuos, Kulturmarketing, Medro- und
Sensemarketing sowie Kultursponsoring neueste Trends vor und laden zum fachlichen Austausch ein. Darliber hinaus liefert der
Kongress in diesem Jahr wichtige Impulse zum Thema  Kulturimmaobilien”. Der Fachkongress KW Konkret - Personalmanagement in
der Kultur' i=t erstmals fester Bestandteil des Gesamtprogramms

ABONNEMENT
BESTELLEN

Der Tagesspiegel fardert die Diskussion rund um das Kultur-Business und dffnet sein Verlagsgebaude am Askanischen Platz fir die
Teilnehmer des Kulturlnvest-Kongress. Aufdemn Kongress hegegnen sich Flhrungskrafte aus Kultur, Wirschaft, Agenturen, Politik und
Medien zum fachlichen Austausch. Teilnehmer sind Direkioren, Intendanten sowie Marketing- und Sponsoringverantwortliche aus
Kultureinrichtungen und deren Fardervereinen ebensa wie Entscheidungstrager und Mitarbeiter filr Public Relations, Marketing und
Sponsoring aus Witschaftsunternehmen

Bis zum 20. Juni 2013 kann ein Zweitages-Ticket zum Frihbucherpreis von 490 Euro (statt 650 Euro) erworben werden. Damit erhalt SUITESTUFF
ein Kaufer Zugang zu den gewlnschien Foren des KulturinvestKongresses, demn Personalmanagement-Kongress KM Kankret und
Mutzungsmaglichkeiten fir die Kontakt-Lounge. Im Ticketpreis enthalten ist eine persdnliche Kongressmappe sowie ein Frihstloks-, SUITESTUFF

Kaffee- und Mittanshuffat. £
Besser mieten.

Das Movenpick Hotel Berlin bietet fir Teilnehmer des Kulturlnvest-Kongress und der Kulturmarken Gala ein limitiertes
Zimmerkontingent zu attrakiiven Preisen an. Das Hotel befindet sich im Gebaudekamplex des Verlanshauses des Tagesspiegel und
istin diegem Jahr Veranstaltungsort einiger Foren des KulturlnvestKongress

Am 24. und 25. Oktober findet der fiinfte Kulturlnvest-Kongress in den Verlagsraumen des
Tagesspiegel in Berlin statt. In 24 Foren stellen {iber 75 Referenten in dem Themenspektrum
von Kulturmanagement, Kulturtourismus, Kulturmarketing, Neuro- und Sensemarketing
sowie Kultursponsoring neueste Trends vor und laden zum fachlichen Austausch ein. Dar-
iiber hinaus liefert der Kongress in diesem Jahr wichtige Impulse zum Thema ,Kulturimmobi-
lien". Der Fachkongress ,KM Konkret - Personalmanagement in der Kultur” ist erstmals fes-
ter Bestandteil des Gesamtprogramms.

Der Tagesspiegel fordert die Diskussion rund um das Kultur-Business und offnet sein Ver-
lagsgebaude am Askanischen Platz fiir die Teilnehmer des Kulturlnvest-Kongress. Auf dem
Kongress begegnen sich Flihrungskrafte aus Kultur, Wirtschaft, Agenturen, Politik und Me-
dien zum fachlichen Austausch. Teilnehmer sind Direktoren, Intendanten sowie Marketing-
und Sponsoringverantwortliche aus Kultureinrichtungen und deren Fordervereinen ebenso
wie Entscheidungstrager und Mitarbeiter fiir Public Relations, Marketing und Sponsoring aus
Wirtschaftsunternehmen.

Bis zum 30. Juni 2013 kann ein Zweitages-Ticket zum Friihbucherpreis von 490 Euro (statt
650 Euro) erworben werden. Damit erhilt ein Kaufer Zugang zu den gewlnschten Foren des
Kulturlnvest-Kongresses, dem Personalmanagement-Kongress KM Konkret und Nutzungs-

78



gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

moglichkeiten fiir die Kontakt-Lounge. Im Ticketpreis enthalten ist eine personliche Kon-
gressmappe sowie ein Friihstiicks-, Kaffee- und Mittagsbuffet.

Das Movenpick Hotel Berlin bietet fiir Teilnehmer des Kulturlnvest-Kongress und der Kul-
turmarken Gala ein limitiertes Zimmerkontingent zu attraktiven Preisen an. Das Hotel be-
findet sich im Gebaudekomplex des Verlagshauses des Tagesspiegel und ist in diesem Jahr
Veranstaltungsort einiger Foren des Kulturlnvest-Kongress.

Datum: 22. April 2013
Medium: Blach Report

Auflage: 1.600 Kontakt: 4.000
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Kulturmarken-Award 2013
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Nachrichten suchen

Achter Kulturmarken-Award startet mit 27-kopfiger
Expertenjury

Newsaktuell/Ots - Mi., 17. Apr zo13

f F-re-i;;;;be-n

=) Mailen W Twittern IZ +1

Berlin (ots] - Am 17. 4pril startet die Bewerbungsphase des Kulturmarken-Awards, dem wichtigsten
Wettbewerb fiir Kulturmanagement, -marksting und -investments im deutschsprachigen Raum. Bis
zum 15. August zo13 haben Sffentliche und privatwirtschaftliche Kulturanbieter und deren
Freundeskreise oder Fordervereine, kulturfordernde Wirtschaftsunternshmen und Stiftungen,
Medienunternehmen und Verlage sovrie Stidte und Tourismusgesellschaften die Miglichkeit, thre

Bewerbung in sechs Wettbewerbskategorien sinzureichen. Bis zum 15. August 2013 kinnen die
Teilnahmeunterlagen im Wettbewerbsbiire eingereicht werden. Detaillierte Informationen zum

MEISTGELESENE ARTIKEL »

Bewerbungsprozess stehen unter www kulturmarken.de zur Verfiigung.

Eine namhafte Expertenjury wihlt am 12, September 2015 die Nominierten und Preistriger, In Ekliger Trend aus Japan — Eyeball-Licking’

dissem Jahr wird die 27-kspfige Jury durch die Fachexpertise von Jirgen Block (Bundesvereinigung
City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.), Susanne Finck (UBS Deutschland), Dr. Thomas Girst
(BMW Group), Glinter Jeschonnek (FONDS DARSTELLENDE KUNSTE .., Dr. Volker Mattern
(Bayer Kultur) und Dr. Lisa Zeitz (WELTKUNST] bereichert.

"Der Kulturmarken-Avard verdsutlicht, dass sich Qualitit und Individualitit in Kunst und Kultur

#leuland-Spott ergielt sich ober Kanzlerin Merkel
Urlauber ignorieren toten Karper am Strand

Ehepaar muss fir Skelett-Fund im eigenen Garten
zahlen

Wetter: Nach Super-Hitze Abkihlung auf unter 20
Grad

Berlin (ots) - Am 17. April startet die Bewerbungsphase des Kulturmarken-Awards, dem wich-
tigsten Wettbewerb fiir Kulturmanagement, -marketing und -investments im deutschspra-
chigen Raum. Bis zum 15. August 2013 haben offentliche und privatwirtschaftliche
Kulturanbieter und deren Freundeskreise oder Fordervereine, kulturfordernde Wirtschaftsun-
ternehmen und Stiftungen, Medienunternehmen und Verlage sowie Stadte und Tourismus-
gesellschaften die Moglichkeit, ihre Bewerbung in sechs Wettbewerbskategorien einzurei-
chen. Bis zum 15. August 2013 konnen die Teilnahmeunterlagen im Wettbewerbsbiro einge-
reicht werden. Detaillierte Informationen zum Bewerbungsprozess stehen unter
www.kulturmarken.de zur Verfiigung.

Eine namhafte Expertenjury wahlt am 12. September 2013 die Nominierten und Preistrager.
In diesem Jahr wird die 27-kdpfige Jury durch die Fachexpertise von Jiirgen Block (Bundes-
vereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.), Susanne Finck (UBS Deutschland),
Dr. Thomas Girst (BMW Group), Giinter Jeschonnek (FONDS DARSTELLENDE KUNSTE e.V.),
Dr. Volker Mattern (Bayer Kultur) und Dr. Lisa Zeitz (WELTKUNST) bereichert.
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"Der Kulturmarken-Award verdeutlicht, dass sich Qualitat und Individualitat in Kunst und
Kultur einerseits und wirtschaftliche Effizienz andererseits nicht ausschlieRen, sondern sich
vielmehr wechselseitig befruchten kénnen.", so der Juryvorsitzende Prof. Dr. Oliver Scheytt,
Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft e.V.

Die Kulturmarken-Awards werden 2013 bereits zum achten Mal verliehen, und dies in den
sechs Kategorien "Kulturmarke”, "Stadtmarke”, "Trendmarke”, "Kulturinvestor”, "Kulturma-
nager” und "Forderverein” des Jahres. Zu den Entscheidungskriterien der Jury gehdren inno-
vative Markenfiihrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und Stadtmarketing
genauso wie herausragende Vermittlungsleistungen im Kulturmanagement oder nachhaltige
Investments in Kulturprojekte. Verliehen werden die Awards in Berlin auf der Kulturmarken-
Gala am 24. Oktober 2013 im TIPI am Kanzleramt.

Veranstalter des Kulturmarken-Awards ist Causales - Gesellschaft fir Kulturmarketing und
Kultursponsoring mbH, die mit der diesjahrigen Kulturmarken-Gala auch ihr zehnjahriges
Jubildaum begeht. Der Kulturmarken-Award wird geférdert von der Deutschen Post DHL und
dem Tagesspiegel sowie den Kategoriepartnern DIE DRAUSSENWERBER, der Bundesvereini-
gung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V., Kulturmanagement Network und dem
Ambient-Media-Anbieter PiCK ME.

Datum: 17. April 2013
Medium: Yahoo

Auflage: - Kontakt: 6.500.000
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Kulturmarken-Award 2013
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Bewerbungsphase fiir Kulturmarken-Award 2013 startet in Kiirze o= ‘ Suchen... ‘

Mittwoch, den 03, April 2013 um 13:52 Ubr

Blcefslkmir |40 DAILY NEWS
BESTELLEN
Zurn achten Wal startet Mitte April die Ausschreibung des wichtigsten Wetthewerbs fir Kuturmanagernent, -marketing und

-investments im deutschsprachigen Raurm. Offentliche und privatwirtschafiiche Kulturanbieter und deren Freundeskreise oder
Fardervereing, kulturfardernde Wirts chaftsunternehmen und Stiftungen, Medienunternehmen und Yerlage sowie Stadte und
Tourismusgesellschaten sind aufgerufen, ihre Bewerbung in sechs Wetthewerbskategotien bis zum 15. August 2013 einzureichen
Eine unabhangige Expertenjury wahlt am 12. September 2013 die Nominierten und Preistrager in den Kategorien,  Trendmarke”,
JSladimarke”, Kulturmanager, Kulturinvestor',, Farderverein® und Kulturmarke des Jahres".

Info: wews Kulturmarken.de

Social Links

4500m? auf

._. h % L& h b m | dech.lssr!

Zum achten Mal startet Mitte April die Ausschreibung des wichtigsten Wettbewerbs fiir
Kulturmanagement, -marketing und -investments im deutschsprachigen Raum. Offentliche
und privatwirtschaftliche Kulturanbieter und deren Freundeskreise oder Fordervereine, kul-
turfordernde Wirtschaftsunternehmen und Stiftungen, Medienunternehmen und Verlage
sowie Stadte und Tourismusgesellschaften sind aufgerufen, ihre Bewerbung in sechs Wett-
bewerbskategorien bis zum 15. August 2013 einzureichen. Eine unabhingige Expertenjury
wahlt am 12. September 2013 die Nominierten und Preistrager in den Kategorien, ,Trend-
marke", ,Stadtmarke”, ,Kulturmanager”, ,Kulturinvestor”, ,Forderverein® und ,Kulturmarke
des Jahres”.

Datum: 3. April 2013
Medium: Blach Report

Auflage: 1.600 Kontakt: 4.000
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