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Stadtrmarke des Jahres

Am 30, Oktober findet der Kulturmarken-Award in Berlin statt. Die bosd wird im Rahmen des Kulturmarken-Awards auch 2014 die
Kategorie "Stadtmarke des Jahres" prasentieren, Eine mit Experten aus Wirschaft, Kultur, Wissenschaft und Medien besetzte Jury
wird Ober die besten Beitrdge entscheiden. Falgende Kriterien werden dabei bericksichtigt:

= Wyird die Stadt oder Region erfolgreich als Marke gefihnt?

= Markenidentitat (Ist das kulturelle Angebot / Erbe wesentlicher Markenbausteine?)

= Markenbotschaft (Prasentient sich die Stadt oder Region als attraktiver Kulturstandornt?)

= Markenpositionierung (Erfolat eine Alleinstellung Gber Kultur?)

» Markenkompetenz (Wirkt die Marke nach innen und auien identitatsstitend?)

= Markenerscheinung Wird der Markenbaustein Kultur in das Erscheinungshbild integriert?)
= Markenkommunikation (Wie wird das kulturelle Potenzial kommuniziert?)

= Markennutzen (Kann die Rentabilitat der Marke gemessen werden?)

= Berlicksichtigung und Einbezug maglichst aller Stakeholder

Die Bewerbungsfrist wurde verldngert und lauft noch bis zum 31, August.
Mehr zum kulturmarken-Award und den Bewerbungsmodalitaten erfahren Sie hier.
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Fublic Spots - Mewsletter zur Finanzierung im Stadtmarketing

Das Anwaltskontor Schriefers Hechtsanwalte verdffentlichte anldsslich des Deutschen Stadtmarketingtags einen Sondernewsletter.
Dieser beschaftigt sich aus aktuellern Anlass mit den Themen Beihilfe, Umsatzsteuer und Yergabe, Aufgrund der zunehmenden Falle
nachtraglicher Umsatzbesteuerung und der Unsicherheit im “ergaberecht sind diese Themen sehr brisant und aktuell. Der Mewsletter
Jpublic spots” infarmiert Ober die aktuellen Entwicklungen — Sie finden ihn hier.
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