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GRUSSNOTE:

Mutmacherin | Encourager
Mariya Gabriel

»Vereint in Vielfalt" - das Motto der Européischen Union er-
innert uns konkret wie elementar die kulturelle Vielfalt fiir
das europiische Projekt ist. Unser Kontinent ist ein Mosaik
der Vielfalt, von Jahrhunderten des Dialogs und Austau-
sches verschiedener Nationen, Sprachen und Kulturen ge-
formt; und innerhalb dieser Vielfalt gedieh er und
entwickelte seinen einzigartigen kulturellen Reichtum.

Wir interpretieren die Welt durch die Kultur. Je vielfiltiger sie
ist, desto tiefer ist das Verstdndnis unseres Umfelds — und was
es bedeutet Mensch zu sein.

Dementsprechend ist es nur natiirlich, als Union danach zu stre-
ben, die Grenzen unserer Kultur zu weiten. Wir mochten erhal-
ten — tatsachlich sogar oft wiederherstellen, was unsere
Vorfahren uns hinterlassen haben. Ihr Erbe, unser kulturelles
Erbe ist wertvoll und inspirierend. Auf der anderen Seite sind
wir keine passiven Empfanger dieses Erbes. Wir machen es uns
zu eigen durch innovative Anséatze und kritisches Denken. Wir
bauen darauf auf, um es dynamisch zu gestalten, als lebendige
Bibliotheken des menschlichen Ausdrucks — nicht nur mit neuer
Kunst, sondern auch mit neuen Kunstformen, neuer Praxis und
neuem Vokabular, damit wir alle unter der Vielfalt geeint leben
konnen.

Um diese lebendige Bibliothek zu pflegen, bedarf es der Pflege
derjenigen, die sie schreiben. Musik, Literatur, Schauspiel, Ar-
chitektur und der Mode — kulturelle und kreative Sektoren inter-
agieren und entwickeln sich konstant. Deren Interaktion kreiert
ein michtiges Okosystem, in welchem sich Kiinstler gegenseitig
inspirieren, das Andersdenken und die Innovation férdern und
gemeinsam kreativ sind.

MARIYA GABRIEL

EU-Kommissarin fiir Innovation, Forschung, Kultur, Bildung und Jugend
EU-Commissioner for Innovation, Research, Culture, Education and Youth

| MUTMACHERIN

Der 13. Kulturlnvest!-Kongress tut ebendies. Er pflegt den k
rellen Transfer zwischen einigen der kreativsten Personen die
wir haben, indem er zur Innovation verhilft. Events wie solché
helfen uns ein Okosystem zu entwickeln, das Kiinstler sowie k
turelle und kreative Experten unterstiitzt; und dabei unsere Bi-
bliothek des Europaischen Inhalts bereichert.

Ich bin sicher, dass wahrend dieser schweren Zeit, in der der
kulturelle und kreative Sektor beginnt sich von der Covid-19-
Krise zu erholen, lhre Leidenschaft und Arbeit die Losungen her-
vorhebt und fiir unser kulturelles Milieu neue Impulse schafft.
Millionen von Europdern auf dem ganzen Kontinent werden von
Ihren Ideen und innovativen Initiativen inspiriert sein.

Durch die Arbeit von unserem kulturellen und kreativen Sektor
sind wir Herausforderungen immer wieder mit Kreativitat und
Selbstbewusstsein begegnet. Lassen Sie uns fest verwurzelte
Muster tiberdenken und auf dem Potential der Kultur aufbauen
— fiir einen Neuanfang in einer nachhaltigen Zukunft!

lhre Mariya Gabriel
EU-Kommissarin fir Innovation,
Wissen, Kultur, Bildung und Jugend

Diversity” — the motto of the European Union is
ward in reminding us how crucial cultural diversity is
pean project. Our continent is a mosaic of diversity
turies of dialogue and exchanges between different
ages and cultures and in this diversity it thrived
its unique cultural richness.

re that we interpret the world. The more diverse it is,
yth of our understanding of what surrounds us — of

at, as a Union, we strive to broaden the limits
t to preserve — indeed often even to restore,
cestors. Their inheritance, our cultural heri-
spiring. On the other hand, we are not passive
age. We make it our own, through innovative ap-
thinking. We build upon it to make it a dynamic,
an expression — not just with new art, but with
practices, new vocabularies, so that we can all live

ing library, we need to foster those that write it.
re, the performing arts, architecture, fashion — cultural
ectors interact and constantly evolve. Their interaction
erful ecosystems where artists can inspire each other, think
nnovate and create together.

Die gesamten GruRnoten findet lhr unter www.kulturmarken.de

The 13th Culturelnvest! Congress does p
transfers between some of the most creat
them innovate. Events like this truly help
porting artists, cultural and creative profe
library of European content.

I trust that, during this difficult time, as the ¢
sectors start to recover from the COVID-19 crisi
work will highlight solutions and bring a new i
milieu. Millions of Europeans around our contine
your ideas and innovative initiatives.

It is because of the work of our cultural and creative
have, time and time again, faced challenges with creg
dence. Let us reassess entrenched patterns and build
of culture — for a new start into a sustainable fut

Sincerely,
Mariya Gabriel

EU Commissioner for Innovation, Research, C
Education and Youth

You can find the entire greetings at www.cultural-brands.com



GRUSSNOTE:

Schirmherrin | Patron
Barbara Klepsch

Saxon State Minister for Culture and Tourism

Liebe Gaste des Kulturinvest!-Kongresses,

schon jetzt sage ich: Herzlich Willkommen in der Kultur-
stadt Dresden, der Hauptstadt des Kulturlandes Sachsen.
Ich freue mich sehr, dass der Kulturlnvest!-Kongress zum
ersten Mal bei uns im Freistaat stattfindet - in einer
Region, die fiir Kulturanbieter und Kulturférderer beson-
ders spannend ist. Nicht nur die erfolgreiche Bewerbung
von Chemnitz als Kulturhauptstadt Europas 2025, sondern
auch die von Dresden und Zittau haben wichtige Impulse
gesetzt, die nachwirken. Ein besonders wertvoller Nach-
klang der Dresdner Bewerbung ist die Ausrichtung des
Kulturlnvest!-Kongresses.

Deswegen freuen wir uns, die Austragung des Forums finanziell
unterstiitzen zu konnen. Bereits die Ideen der damaligen Bewer-
berstadt Gorlitz vor 15 Jahren haben Kréfte freigesetzt, die weit
iber die Stadt und den Freistaat Sachsen hinaus wirken. All das
zeigt die Moglichkeiten, die die Kultur neben der kiinstlerischen
Arbeit entfalten kann: Sie gibt Dialogen und Begegnungen,
Analysen und Perspektiven einen ganz eigenen Raum. Unsere
Aufgabe ist es, diesen Raum zu erhalten und immer wieder wei-
terzuentwickeln, mit einem Bewusstsein fur die Traditionen und
einer Offenheit fiir Neues. Wir brauchen das Miteinander, um
dieser Aufgabe gerecht zu werden — um diesen Prozess ge-
meinsam zu gestalten. Der Kulturlnvest!-Kongress bietet
dafiir einen idealen Rahmen, sei es durch die interdiszipli-
nire Zusammenarbeit oder den Austausch iiber Nachhaltig-
keit, einer generationengerechten Kulturarbeit und nicht

BARBARA KLEPSCH

Sachsische Staatsministerin fiir Kultur und Tourismus

| SCHIRMHERRIN

zuletzt iiber das gesellschaftlicl
che Engagement fiir die Kultur.
Letzteres ist fir Sachsen eine Heraus
nehmensstruktur hier auch 31 Jahre n
noch eine andere ist als in Westdeutsc
Transformationsgesellschaft der Aufbau
ger dauert. Auch deswegen sieht sich de
sonderen Verantwortung: Sachsen hat unt
Flichenldndern die héchsten Kulturausgab
bietet mit den einmaligen Kulturrdumen de
meinden ein groRes MaR an finanzieller Sich
wir einerseits unser vielfaltiges kulturelles Er
auch ein reichhaltiges Kulturleben beférder
wart und Zukunft pragt.

Die Ausrichtung des Kulturlnvest!-Kongress
groRe Chancen, auch den internationale
Kulturmarkt in Sachsen weiter auszubau
der Mitte Europas ist es dem Freistaat §
rellen Fragen ein wichtiges Anliegen, i
denken und entsprechend zu handel
mich, dass die Europdische Kulturha
liegen wird und in Chemnitz das Lg
bunden wird, dass wir auch auf de
transnational tber Kultur in den
gemeinsame Vorhaben angehen.
wieder bei uns im Freistaat beg

lhre Barbara Klepsch
Sachsische Staatsministerin

STAATSMINISTERTUM
FUR WISSENSCHAFT
KULTUR UND TOURISMUS

gp—— Freistaat

=% SACHSEN

Dear guests of the Culturelnvest! Congress,

I would like to welcome you to Dresden, the capital of Saxony as
the city of culture. | am delighted that the Culturelnvest! Con-
gress is being held here in Saxony for the first time — in a region
that is particularly exciting for cultural providers and promoters.
Not only Chemnitz’ successful application to become the Euro-
pean Capital of Culture 2025, but also those of Dresden and Zit-
tau have set important impulses that continue to have an
impact. A particularly valuable echo of Dresden’s application is
the hosting of the Culturelnvest! Congress.

That is why we are pleased to be able to financially support the staging
of the forum. Already the ideas of the then applicant city of Gorlitz 15
years ago have released forces that have an impact far beyond the city
and the Free State of Saxony. All this shows the possibilities that cul-
ture can unfold alongside artistic work: It gives dialogues and encoun-
ters, analyses and perspectives a space of their own. It is our task to
maintain this space and to keep developing it, with an awareness of
traditions and an openness for the new.

We need togetherness to do justice to this task — to shape this
process together. The Culturelnvest! Congress offers an ideal fra-
mework for this, whether through interdisciplinary cooperation
or through the exchange of ideas about sustainability, genera-

tion-appropriate cultural work and, last but nc
private-sector commitment to culture.
The latter is a challenge for Saxony, because even 31
unification, the corporate structure here is still differe
West Germany — because it takes longer to build up pa
transition society. This is another reason why the Free S
sees itself as having a special responsibility: Saxony has t
capita spending on culture among the German territorial s
with its unique cultural areas, offers the cities and commu
great deal of financial security. Furthermore, we want to pre
diverse cultural heritage, but we also want to promote a rich ¢
life that shapes the present and the future.
Hosting the Culturelnvest! Congress in Dresden offers great op
ties to further expand international exchange about the cult
ket in Saxony. With its location in the center of Europe, it is
to the Free State of Saxony to think beyond borders and to
dingly, also when it comes to cultural issues. | am all the
that the European Capital of Culture 2025 will be locate
and that in Chemnitz the local will be linked with the g
the way to Chemnitz 2025 we will also engage in tran
change about culture and tackle joint projects. | hop
welcome you again and again in our Free State!

Sincerely,

Barbara Klepsch
Saxon State Minister for Culture and Tourism



GASTGEBER, VERANSTALTER UND LOCATION

Gastgeber | Host
Dirk Hilbert

Oberbiirgermeister der Lande
Lord Mayor of the State Capital ¢

Dresden.
DLeeqen’
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#Fir das Motto des diesjahrigen Kongresses ist D
gressort eine sehr gute Wahl. Transnationale Einfl
Bereichen Handwerk, Architektur und Kunst prigte
historische Dresden. Auerdem ist unsere Stadt bis

otto of this year's congress, Dresden is a very good choice as
enue. Transnational influences in the fields of crafts, archi-
art already shaped the historic Dresden. In addition, our
powerful science and research location to this day. | am

at Saxony's state capital will give impulses to this im-
an meeting as host in 2021. With the Kraftwerk Mitte,
gress a suitable venue — a creative and cultural meeting

ein leistungsfdhiger Wissenschafts- und Forschungsst
freue mich sehr, dass Sachsens Landeshauptstadt 2021
geber diesem wichtigen europdischen Treffen Impulse
wird. Mit dem Kraftwerk Mitte bieten wir dem Kongres art and education in Dresden."
passenden Veranstaltungsort — einen kreativen und kult

Treffpunkt fiir Theater, Kunst und Bildung in Dresden.

Veranstalter | Producer
Hans-Conrad Walter
Kulturmanager und Geschaftsfiihrer d

ales®

Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH

Managing Partner of Causales — Gesellsg Itursponsoring mbH

,Vom 11. bis 12. November 2021 wird das Kraftwerk
den zur groBten Denkfabrik des europdischen Kultu

2 November 2021, the Kraftwerk Mitte in Dresden will

argest think tank of the European cultural market and the
die Kunst- und Kulturmetropole Dresden innovatiy, ural metropolis of Dresden will be an innovative driving
fiir eine transnationale Transformation zu einem | transnational transformation towards a Europe of regions
gionen und Kommunen. Werdet Teil dieses einzig unities. Become a part of this unique transfer of knowledge
transfers und kommt in das schone Elbflorenz, e to the beautiful Elbflorenz, which is also my birthplace. |
Geburtsstadt ist. Bereits jetzt bedanke ich mig
gierten Team, allen Mitwirkenden, Referent®|
Dienstleister*innen, aber insbesondere bei d

und der Landeshauptstadt Dresden fiir die

already like to thank my dedicated team, all participating spea-
partners, service providers but especially the Free State of Saxony
he state capital Dresden for their generous support and | am loo-
g forward to exciting encounters!”
und freue mich auf spannende Begegnung

Imposante Location
Das Kraftwerk Mitte Dresden, ein imposantes Industried

aus dem 19. Jahrhundert, hat sich zu einem einzigartigen
Kultur- und Kreativstandort gewandelt. Exzellente Lage
eindruckende Architektur, innovative Ideen: Das K
Mitte entwickelt sich zu einem lebendigen Standg
Kultur, Kunst und Kreativitat. Der Stadtteil Wilsdr,
stadt als Tor zur Dresdner Innenstadt wird um einen
reicher. In den letzten Jahren hat sich das Gebiet z
innerstadtischen Quartier etabliert, in dem sich
und Kultur gegenseitig befligeln.

www.kraftwerk-mitte-dresden.de

The Kraftwerk Mitte in Dresden, an imposing indus
the 19th century, has been transformed. Dresden i
que art, culture and creative location. Excellen
architecture, innovative ideas: Kraftwerk

a lively location of culture, art and creati
druffer Vorstadt as the gateway to Dresden ci
by a magnet. In recent years, the area has e
sought-after inner-city quarter in which li
spire each other.



Neueste Updates des Kongressprogramms findet Ihr online

unter: www.kulturmarken.de

Latest updates are available online at: www.cultural-brands.com

KUNSTLERISCHE
INTERVENTIONEN
DER STAATSOPERETTE

Wahrend des gesamten Kongress-Zeitraumes werden die drei Haupt-

Topic Partner:
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FIRST MAIN PANEL

foren auf der GroBen Biihne durch kiinstlerische Beitrage der Staats-
operette begleitet. Mit Chansons von Friedrich Hollaender, Kurt Weill,
Hanns Eisler u.a. entfithren Sanger*innen und Musiker*innen des En-
sembles in die Klang- und Gedankenwelt bedeutender Exilkiinstler, die
ihre Identitat in der Fremde neu zu definieren hatten. Die kinstleri- 11. Nov 10-13 Uhr

schen Impulse erganzen die diskursiven Inhalte des Kongresses und

fihren in die jeweilige Themenrunde ein.
Transnational — was versteht sich unter diesem Mindset, das

Das komplette kiinstlerische Rahmenprogramm der Staatsoperette sich vom Kosmopolitismus abgrenzt, trotzdem eine globale

sowie dessen Entstehungshintergrund findet Ihr unter: Vernetzung vorantreibt und nationale Grenzen sowie Grenzen

https://kulturmarken.de/veranstaltungen/ zwischen online und offline in den Hintergrund riicken l4sst. Ist

kulturinvest-kongress/kunstlerische-interventionen der Transnationalismus, der sich noch auf die Herkunft besinnt,

das erstrebenswerte Ideal und Lésung, um Globales und Lokales

Anderungen vorbehalten. in Einklang zu bringen? Das erste Hauptforum geht dem Konzept

auf den Grund und diskutiert seine Bedeutung fiir Identitat,
Throughout the congress, artistic contributions presented by Staatsoperette Gesellschaft und Kultur. Dabei diskutieren die Diskutant*Innen
will accompany the panels on the main stage. With chansons by Friedrich iiber Strémungen des Transnationalismus, des Kosmopolitismus
Hollaender, Kurt Weill, Hanns Eisler and others, the singers and musicians of und des Nationalismus und reflektieren die aktuelle politische
the theatre's ensemble will transport us into the world of sounds and thoughts llllund kulturpolitische Situation.
of important artists in exile who had to redefine their identity in a foreign

country. The artistic impulses will complement and inspire the discussions of Transnational — what is meant by this mindset, which distances itself

the congress and introduce the panels’ respective thematic focuses. rom cosmopolitanism but nevertheless promotes global networking and

allows national borders as well as borders between online and offline to

The detailed Artistic Supporting Program of the Staatsoperette as well recede into the background? Is transnationalism, which still remembers

as further backround information can be found at: its origins, the desirable ideal and solution to reconcile the global and

https://cultural-brands.com/conventions/cultureinvest-congress/ the local? The first main forum explores the concept and discusses its

artistic-interventions meaning for identity, society and culture. The panelists will discuss cur-

rents of transnationalism, cosmopolitanism and nationalism and reflect

Subject to change. on the current political and cultural-political situation.

11.-12. Nov 2021 >> Staatsoperette

Die drei Hauptforen auf der groRen Biihne der Staatsoperette  The three main forums on the big sta
laden zu insgesamt 12 Stunden live Diskussionen mit Top- invite you to a total of 12 hours of li
Speakern und fachkundigen Moderator*innen ein. Parallel speakers and moderators. Parallel to t

zu den drei Hauptforen finden insgesamt 18 Fachforen in total of 18 expert forums will take pla
sechs weiteren Locations auf dem Areal statt. on the site.

Topic Partner:
Topic Partner:
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SECOND MAIN PANEL THIRD MAIN PANEL
TRANSFORMATION GLOCALISATION
11. Nov 14-17 Uhr 12. Nov 10-13 Uhr

AN

In den groBen Debatten um Kosmopolitismus, Globalisierung, In-
ternationalismus riickt das Lokale oft in den Hintergrund. Mit
Konzepten wie Glokalisierung und Transnationalismus wird der
Fokus neu gedacht und eine Balance zwischen den Erkenntnissen
und Grenzerfahrung des Globalen und dem Besinnen auf das Lo-
kale gefordert — ganz nach dem Motto: ,Think global, act local.
Die Diskutant*innen des dritten Hauptforum brechen das Kon-
zept anhand konkreter Beispiele herunter und schauen detailliert
auf das Lokale. Wo genau kann angesetzt werden? Wie kénnen
die vermeintlichen Gegensatze Globalisierung und Lokalisierung
in Einklang gebracht werden?

In the great debates about cosmopolitanism, globalization, and inter-
nationalism, the local often recedes into the background. With concepts

like glocalization and transnationalism, the focus is rethought and a

balance is promoted between the insights and boundary experiences of
the global and the reflection on the local — according to the motto:
"Think global. act local.” The discussants of the third main forum break
down the concept on the basis of concrete examples and look in detail
at the local. Where exactly can we start? How can the supposed opposi-
tes of globalization and localization be reconciled?



10+11 | GRAND OPENING PARTY

GRAND OPENING SESSION

10. Nov 2021 | 19 Uhr | Albertinum Dresden 11. Nov | 9-10 Uhr | Staatsoperette

Event Partner

Staétlche

Kunstsammlungen
Dresden

Kulturelles Rahmenprogramm

Euch erwartet im Innenhof des Albertinums leiden
den von Sabine Jordan, die nicht nur in der Flameng
talent gilt. Die bekannte Flamencotanzerin studierte
Dresden und lernte viel innerhalb ihrer Studienaufent
Jerez. Doch das ist noch nicht alles, denn es gibt an d
im Albertinum zu entdecken. Von Caspar David Fried

sl ';'_' Skulpturensammlung ab 1800 aus Romantik, Impr,
l  Neuer Sachlichkeit und Gegenwart innerhalb vo
Rundgéngen inklusive der Sonderausstellung "Tr

Russland und Deutschland” mit Meisterwerken aus Russland und Deutschland bis Mitternacht erleben. In ¢
can expect passionate flamenco from Dresden by Sabine Jordan, who is not only in the flamenco scene as a wild excep
dancer studied at the Palucca Schule Dresden and learned a lot during her study visits in Granada, Seville and Jerez.
of art to discover in the Albertinum this evening. From Caspar David Friedrich to Gerhard Richter: Here you can dis
Galerie Neue Meister and the sculpture collection from 1800 onwards from Romanticism, Impressionism, Expressi
within individual and guided tours including the special exhibition "Dreams of Freedom. Romanticism in Russia
Germany" with masterpieces from Russia and Germany until midnight.

Unsere Catering-Partner*innen sorgen wéhrend des gesamten Eréffnungsabends mit késtlichen G
menfreuden fiir Euer leibliches Wohl. Das musikalische Rahmenprogramm des Abends liefert D)
der Teil des Ensembles Yenidze — Theater in der Kuppel aus Dresden ist. Orient meets Okzident!
Our catering partners will take care of your physical well-being during the entire opening evening with de
ats. The musical program of the evening will be provided by D) Dehli, who is part of the ensemble Yenidz

in der Kuppel from Dresden. Orient meets occident! www.albertinum.skd.museum

#transnational - Solutions for
aculture beyond.

Event Partner

STAATSMINISTERTUM
FUR WISSENSCHAFT
KULTUR UND TOURISMUS

B~ Freistaat

== SACHSEN
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Greetings
ans-Conrad Walter

eranstalter | Organizer

Iturmanager, Causales-Mastermind, Veransta
Kulturlnvest!-Kongresses und Initiator des
jischen Kulturmarken-Awards | Cultural Mana-

ausales- Mastermind, Organizer of the Culture
t! Congress and Initiator of the European Cultural

irk Hilbert
Gastgeber | Host
Oberbiirgermeister der Landeshauptstadt Dresd
Leiter der Stadtverwaltung und Vorsitzender des
Stadtrates | Lord Mayor of the State Capital Dresden, Head
of the City Administration and Chairman of the City Council

Andrea Thilo

Filmproduzentin, Journalistin und Moderatorin

Film producer, journalist and moderator

Opening
Barbara Klepsch
chirmherrin | Patron
chsische Staatsministerin fiir Kultur und Tourisg
on State Minister for Culture and Tourism

ote
iya Gabriel (angefragt | requested)
tmacherin | Encourager
-Kommissarin fiir Innovation, Forsc
ultur, Bildung und Jugend | EU Commi
for Innovation, Research, Culture, Educa




12+13 |

Topic Partner

FIRST MAIN PANEL
Moderation: |

| TRANSNATIONAL

Peter Grabowski
Der kulturpolitische Reporter, cross
Works cross-media as the cultural policy

[ L]
=] S

9:55-10:00 Uhr: Erster Teil des kiinstlerischen Rahmenprogramms der Staatsoperette
First Part of the Artistic Supporting Program of the Staatsoperette

Gerhard Gundermann GRAS

Sergej Rachmaninov ZDES' KHOROSHO (Hier ist es schon) aus 12 Songs Op. 21 Nr. 7

ransnationalismus - ein utopisches Ideal?

Transnationalism — an Utopian Ideal?

Die Bedeutung und die Umsetzbarkeit des Ideals Transnationalis-
mus ist Thema der ersten Diskussion. Mit Diskutant*innen aus
Europa- und Landespolitik wird diesem Phanomen, dass die

Michael Kretsch
Ministerprésident ¢

Minister-President o
Gesellschaft unaufhaltsam als Teilprozess der Globalisierung

durchdringt und im gesellschaftlichen Diskurs auf Extreme
sowohl der Beflirwortung als auch der Abneigung st6Rt, a

den Grund gegangen. Mariya Gabri

U-Kommissz
ultur, Bild
Commiss,

The meaning and feasibility of the ideal of transnationalism is the
of the first discussion. With discussants from academia, European a
local politics, and international cooperation, this phenomenon, whi .
inexorably permeates society as a sub-process of globalization and en cation
counters extremes of both advocacy and aversion in social discourse,

will be explored.

10:55-11:00 Uhr: Zweiter Teil des kiinstlerischen Rahmen
programms der Staatsoperette | Second Part of the Artistic n des
Supporting Program of the Staatsoperette

Lesung aus Alexander Puschkin | Reading from Alexander Puschk

Bulat Okudshava GRUZINSKAJA PESNJA (Der Traubenkern)

11. Nov 2021 | 10-13 Uhr

Ost oder West? Nord oder Siid? — Eine kosmopolitische Perspektive.

East or West? North or South? — A Cosmopolitan Perspective.

In der Kulturwissenschaft ist der Begriff des Transkulturalismus
umstritten. Er geht davon aus, dass Kulturen keine separierbaren
Kollektive sind, sondern sich vermischen und gegenseitig durch-
dringen. Ist Transkulturalismus damit eine unweigerliche Folge
einer transnationalen Kultur? Was bedeutet dieses Konzept fiir
den Auftrag von Kultureinrichtungen? Wie sollte Herausforderun-
gen wie beispielsweise ‘cultural appropriation’ begegnet werden?
Diesen Fragen stellt sich die zweite Diskussion des Hauptforums
Transnational.

In cultural studies, the concept of transculturalism is controversial. It
assumes that cultures are not separable collectives, but intermingle and
interpenetrate. Is transculturalism thus an inevitable consequence of a
transnational culture? What does this concept mean for the mission of
cultural institutions? How should challenges such as "cultural appro-
priation’ be addressed? These questions will be addressed in the second
discussion of the main forum Transnational.

Thomas Kriiger
Prasident der Bundeszentrale fiir politische Bildung
President of the Federal Agency for Civic Education

Dr. Bonaventure Soh Bejeng Ndikung
(angefragt | requested)

AVVY Contemporary e.V.

linder und Kiinstlerischer Leiter
der and Artistic Director

Moreh Rosenberg (angefragt | requested)
rin und Leiterin der Kunstabteilung in der
ung Museen | Curator and Art Department
tor at the Museums Division

1:55-12:00 Uhr: Dritter Teil des kiinstlerischen Rahmen-
programms der Staatsoperette | Third Part of the
Artistic Supporting Program of the Staatsoperette

Sergej Rachmaninow O NE RYDAI, MAI PAOLO aus Francesca da Rimini

| Staatsoperette

De-Kolonialisierung und De-Nationalisierung des Kunst- und Kulturmarktes

De-Colonization and De-Nationalization of the Art and Culture Market

Wem gehdren von Briten um 1
sollte Kunst ausgestellt werde ber
Kunst in ihrer Funktion des kul i-
tatsstiftendes Element von Gese
den moralischen Auftrag der Polit
anderen diskutieren die Redner¥in
und Risiken der De-Kolonialisierung
Kunst und Kultur.

Who owns artifacts stolen by British aroun
exhibited? A discussion on the one hand abo
tural heritage and thus identity-forming ele
res, as well as the moral mandate of politics a
other hand, the speakers will discuss concepts o
risks of de-colonization and de-nationalization i

Prof. Dr. Hermann Parzinge
Prasident der Stiftung PreuRisc}
President of the Prussian Cultural

Prof. Dr. Markus Hilgert
Generalsekretdr der Kultur
ecretary General of the Cult
tes, Germany

inic Samuel Fri
ermeister der E

Humboldt-Un
Leiter des In
Afrikawisse,

for Asian a



Topic Partner

RSM

Nach der Corona-Pandemie, die die Kulturlandschaft — zumin-
dest im Analogen — zeitweise komplett niedergestreckt hat,
zeigt dieses Fachforum ganz allgemein die Méglichkeiten der
Kulturfinanzierung auf. Welche Finanzierungsmoglichkeiten gibt
es liber institutionelle oder wirtschaftliche Férderung hinaus?
Wie kénnen Kulturprojekte in der Finanzierung auch von einer
transnationalen Ausrichtung profitieren?

After the Corona pandemic,
the cultural landscape — at
shows the possibilities of
options are there beyond

cultural projects also be

of funding?

ation in terms

Moderation:

2 0 2 1 1 0 -1 3 U hr tjg.theater junge generation (kleine Biihne)

Dr. Rita Gerlach-March
Diplom-Kulturwirtin, Autorin und freiberufliche Lehrbeauftragte zu K
Graduate Cultural Economist, Author and Freelance Lecturer on Cultural Promo

marketing |

Vom Fan zum Génner - Fundraising fiir die Kultur
From Fan to Benefactor — Fundraising for Culture
Matthias Daberstiel

Fundraiser Magazin GbR

Geschaftsfiihrer | Managing Director

Kultur lebt von Fans, egal in welchem Genre. Fans sind groRziigig, begeisterungsfah
also nicht um Spenden oder einfach nur um Unterstiitzung bitten? Diesen Schritt zu g
wenn man weil, dass die Fans das sogar erwarten. Der Referent zeigt in seinem Vortra
das den Spender in den Mittelpunkt stellt, erreichen kann. Notwendig dafiir ist es aber

Spender zu kennen und an den richtigen Touchpoints abzuholen, um mit ihnen eine Do

Culture thrives on fans, no matter what the genre. Fans are generous, enthusiastic and emotio
for donations or simply for support? Taking this step is not difficult when you know that fans e
sentation, the speaker shows what modern fundraising, that puts the donor at the center, can g
cessary to know your donors and to pick them up at the right touchpoints in order to start a d

Ein Einblick in Stiftungsaktivititen (AT)

An Insight into Foundation Activities (wt)

Tobias Henkel

Haus der Braunschweigischen Stiftungen | House of the Brunswick Foundations
Direktor | Director

Kultur und Finanzen im Kontext der aktuellen gesellschaftlichen Entw,
Culture and Finance in the Context of Current Social Developments
Jorg Polenz

Palais Sommer Festival GmbH
Geschaftsfiihrer | Managing Director

Crowdfunding im kulturellen Bereich
Crowdfunding in the Cultural Sector

Anne Dietrich

Yenidze — Theater- und Veranstaltungs gGmbH
Geschaftsfiihrerin | Managing Director



16+17 | EXPERT FORUM B. DIGITALISATION

Topic Partner

Die Pandemie war und ist einer der Treiber digitaler Kul
mate. Als nunmehr einzige Moglichkeit, dem kulturelle
der Vermittlung gerecht zu werden, bietet die Digitali tural program offers new methods and approaches to
des kulturellen Programms neue Methoden und Ansa al audience as well as new groups of people. In addi-

ization of organizational structures within insti
oming increasingly relevant in order to optimi
d work efficiently. Companies such as cultural in

| producers must address both dimensions of digiti

Kulturpublikum aber auch neue Personengruppen zu
Dariiber hinaus wird innerhalb der Kulturinstitutio
sierung der Organisationsstrukturen immer releva
beitsprozesse zu optimieren und effizient arbeit
Beiden Dimensionen der Digitalisierung miissen main contemporary and to retain consumers and att
men wie Kulturbetriebe und Kulturproduzieren
zeitgemaR zu bleiben und Konsument*innen

neue zu erschlielen.

11. Nov 2 0 21 I 1 0 -13 Uhr I tjg.theater junge generation (Studiobiihne)

Warum die Offentlichkeit mehr als den digitalen Transformationsprozess braucht, um zur Kultur zu finden
The Deliberative Society in the 21st Century: Why the Public Needs More than the Digital Transformation Process to Find Culture

Leitung Abteilung Kommunikation und Marketing | Head of Communication and Marketing Departme

Collaboration as a Form of Organization: How the System “Culture” can learn a New (Digital) A

Digitaler Wandel in den Staatlichen Kunstsammlungen Dresden - Herausforderung und neues Gesta
Digital Transformation in the Dresden State Art Collections — a Challenge and a New Fiel

Moderation:

Selbststandiger Kulturmanager fiir Digitales | Self-Employed Cultural Manager for

Die post-digitale Zukunft: Voriiberlegungen fiir eine Zeit jenseits der Oppos
The Post-Digital Future: Preliminary Considerations for a Time beyond the Opposition o
Prof. Dr. Martin Zierold

Hochschule fiir Musik und Theater Hamburg | Hamburg University of Music and Theatre
Leiter des Instituts fir Kultur- und Medienmanagement | Head of the Institute for Cult

Spatestens seit der Corona Pandemie ist auch in der Kultur allenthalben von der Digitalen Trans
Hochste Zeit, so mochte man meinen! Und doch sprechen wir zu viel von der Opposition ,digita
uns auf eine Zeit vorzubereiten, in der die Ubergénge selbstverstandlich und unmerklich sein we
einen Ausblick auf eine sehr reale post-digitale Zukunft, die unseren Kindern langst vertraut ist u
nisationen immer relevanter wird. Am Ende der Digitalen Transformation werden wir nicht mehr vo
dieser Weg erfolgreich gestaltet werden kann, dazu gibt die Keynote einige Einblicke und Impulse.
Since the Corona pandemic at the latest, digital transformation has been the talk of the town, even in the cultura
one would think! And yet we talk too much about the opposition "digital" and "analogue” instead of preparing for
transitions will be self-evident and imperceptible. The keynote provides a glimpse of a very real post-digital future t
miliar to our children and is becoming increasingly relevant to cultural organizations as well. At the end of the Digi
we will no longer be talking about it. The keynote will provide some insights and impulses on how this path can be

Speaker:

Die deliberative Gesellschaft im 21. Jahrhundert: m})

>

Dominika Szope
ZKM Zentrum fiir Kunst und Medien Karlsruhe | ZKM Center for Art and Media Karlsru

E

Kollaboration als Organisationsfg
Wie das System ,,Kultur” eine neue (digitale) Haltung erlernen

Jasmi
Kulturforum Witten | Cultural Forum Witten | Vorstandin

Dr. Ma
Staatliche Kunstsammlungen Dresden | Dresden State A
Digitalisierungsstratege | Digitizg



18+19 | EXPERT FORUM C. CULTURAL HERITAGE

Topic Partner

Staat‘iche

Kunstsammlungen
Dresden

d inmatrial testimo-
and to mediate the
hich will, with in-

Der Begriff des kulturellen Erbes umfasst die von Generation zu The term cultural he
Generation weitergegebenen materiellen wie immateriellen

Zeugnisse der Menschheit. Dieses Erbe zu bewahren und zu ver-

nies of generations
knowledge gained
0 be relevant in a

mission finds in the

mitteln, ist die groRe Aufgabe, die sich in Zukunft auch mit den creasing recondi
Herausforderungen der Transkulturalisierung befassen muss. Die transnational

Deutsche UNESCO-Kommission stellt in ihrer Resolution der 78. Resolution of he tensions between se-

parating nat ives rise and that, there-
pheld." The claim from the

minister own cultural heri-

Hauptversammlung im Juni 2018 fest, dass ,innerhalb Europas
die Spannungen zwischen trennenden nationalen und gemeinsa-  fore, a cony,
men europaischen Narrativen zunehmen und dass daher eine outside of
[...] Verstindigung [...] kontinuierlich weitergefiihrt werden tage, for goods, that have been taken
muss.” Zu diesen Spannungen kommt auch der Anspruch, auRer- during t ions.
halb des eigenen Kulturkollektivs das eigene kulturelle Erbe zu

verwalten, beispielsweise bei Riickgabeforderung von kulturellen
Giitern. Zu diskutieren ist, inwiefern kulturelles Erbe mit wach-
sender Transkulturalisierung noch auf Nationalstaaten-Ebene ge-

pflegt werden kann und welche Dialoge gefiihrt werden?

11. Nov 2021 | 10-13 Uhr

Zentralkino

Moderation:

[Moderation: |
Prof. Dr. Hans Vorlander
Zentrum fiir Verfassungs- und Demokratieforschung, Mercator Forum Migration u
Center for Constitutional and Democracy Studies, Mercator Forum Migration and Democracy
Direktor | Director

Keynote: |

Keynote: Das transkulturelle Museum - Perspektiven

The Transcultural Museum — Perspectives

Prof. Dr. Marion Ackermann

Staatliche Kunstsammlungen Dresden | Dresden State Art Collections
Generaldirektorin | Director General

Gerade in Hinblick auf die Herausforderungen, die von einer zunehmend diversen, aber auct
tenden Gesellschaft ausgehen, muss die Institution Museum ihre soziale Verantwortung neu
dige Archive und Plattformen sowie Kulturvermittler kénnen Museen Briicken zwischen Gesel
Sammlungsbestinde des historischen Verbundes SKD, die zumeist aus verschiedenen kulturelle
stammen, kdnnen hierbei Zugénge fiir ein breites Publikum schaffen und zudem Fragen nach de
len Erbe von Herkunftsgemeinschaften aufwerfen. Wie sieht das Museum der Zukunft aus, um d
in der wir leben, zu spiegeln? Wie sieht ein mdgliches geteiltes Welterbe aus und welche Rolle spie
Particularly in view of the challenges posed by an increasingly diverse, but also perceived more divergent sol
museum must rethink and explore its social responsibility. As living archives and platforms as well as cultura
build bridges between society and culture. The collection holdings of the historical association SKD, which mg
cultural and historical contexts, can create access for a broad public in this regard and also raise questions
cultural heritage of communities of origin. What does a museum of the future look like which reflects the
we live? What does a possible shared world heritage look like and what role does digitization play in this

Weltkulturerbe und Kulturerbe der Welt - von Bewahrung und Verantwortung
World Cultural Heritage and Cultural Heritage of the World — on Preservation and Respo
Prof. Dr. Hermann Parzinger

Prasident der Stiftung PreuRischer Kulturbesitz
President of the Prussian Cultural Heritage Foundation

ienzforschung und der Umgang mit dem kolonialen Erbe
ce Research and the Treatment of Colonial Heritage

immelsbach

useum Stuttgart

forschung Kolonialzeit | Provenance Research Colonial Period

on und Haltung: Wie die Deutschen Werkstitten seit mehr als
on and Attitude: Why Deutsche Werkstdtten are still around after mo
raub

he Werkstatten Beteiligungs GmbH
eschaftsfiihrer | Managing Director



20+21 | EXPERT FORUM D. CULTURAL OUTREACH 11. Nov 2021 | 10-13 Uhr | Kunsthalle

- Moderation:

Topic Partner

Bayer/Kultur

)

Uir

Amt fiir Kultur und Denkmalschutz der Landeshauptstadt Dresden | City Office for Culture and Monument
Referentin fiir kulturelle Bildung, stellvertretende Abteilungsleiterin der Abteilung K

Advisor for cultural education and deputy head of the art and cul

Kulturelle Bildung - Bildung in und durch die Kiinste: Konstruktive Beitridg
unserer Bildungssysteme und zur Lésung unserer zivilgesellschaftlichen Hera
Cultural Education — Education in and through the Arts: Constructive Contributions to

Education Systems and Solving our Civil Society Challenges

Helmut Seidenbusch
Stiftung Mercator GmbH | Leitung Kulturelle Bildung | Manager Cultural Education

In der Covid-Krise sind viele Defizite unseres Bildungssystems sichtbar geworden. Auf globa
die Menschen groBen Herausforderungen gegeniiber wie Klimawandel und technologischer D
kulturelle Bildung Beitrdge leisten, zentrale gesellschaftliche Fragestellungen zu bearbeiten, z
ja, unter welchen Voraussetzungen? Diese Fragen bearbeitet die Keynote von Helmut Seidenbu
tigt sich vor diesem Hintergrund mit der Rolle des Bildungssystems in Deutschland und seiner
In the Covid crisis, many shortcomings of our education system have become visible. On a global level, pe
major challenges, such as climate change and technological disruption. Can arts education contribute tg
solving central social issues? And if so, under what conditions? Helmut Seidenbusch's keynote addresse

Kulturelle Vermittlung schafft Zugange zu Kunst und Ku lows to experience art and culture and opens the
ermoglicht eine Auseinandersetzung mit kultureller Ide
und kultureller Vielfalt. Sie ist ein Schlisselfaktor fur
und gesellschaftliche Teilhabe und Integration, aber 3
eine kritische Auseinandersetzung mit den Herausfo

und Konflikten unserer Welt. Welches Potenzial birg

front oneself with cultural identity and cultural diver- ) i ) ) ) .
reach is a key factor for cultural and societal inculsion and, against this backdrop, looks at the role of the education system in Germany and its transformat
on, but also a critical view point towards the challenges
n the global construct. Which potential does cultural

e and how can participation function in a diverse society?

ods of cultural outreach can reach which target groups?

Speaker:

Die Zukunft ist jetzt — wertvolle Investition in ein junges Publikum am tjg.
The Future is Now — Valuable Investment in a Young Audience at the tjg.

Vermittlung fiir eine zukunftsfahige Gesellschaft
Felicitas Loew.

Teilhabe in einer diversen Gesellschaft ermdglich X y
. tjg. theater junge generation | Intendantin | Artistic Direc
Durch welche Methoden der kulturellen Vermittl 18 Junge g | | ’

Zielgruppen erreicht werden?
Cultural Outreach - Mit Emotional Storytelling ein neues Publikum errei

Cultural Outreach — Reaching a New Audience with Emotional Storyt
Rea
#letsmuseeum | Griinderin |

Kunst, die begeistert: Vermittlungsarbeit im Rahmen des stARTfestivals von Baye
Art That Inspires: Outreach Strategies as part of the stARTfestival by Bg

Christo
Bayer Kultur stARTfestival | Lei




22+23 | EXPERT FORUM E. CULTURAL PERSONNEL

Topic Partner

“KULTUR
PERSONAL

E

Diversitdt ist langst fiir die Unternehmensorganisation von
Kulturbetrieben relevant geworden. Zum jetzigen Zeitpunkt ist
zwar 8o % des deutschen Kulturpersonals weiblich, davon sind
jedoch nur 20 % in Fiihrungspositionen und nur ein kleiner
Bruchteil ist in Ostdeutschland sozialisiert. Auch Personen mit
migrantischem Hintergrund sind unterreprasentiert. Das ist ein
Zustand, der die Gesellschaftsstruktur nicht im Geringsten
widerspiegelt. Zudem stellt die Digitalisierung die Rekrutierung
von Personal zwar vor neue Chancen, aber auch vor neue Heraus-
forderungen. Personaler¥innen von Kulturorganisationen bendti-
gen strategische Herangehensweisen fiir ein divers aufgestelltes
Personal, auch zur Entwicklung einer authentischen Arbeitgeber-
und Unternehmensmarke.

Diversity has long since beg
of cultural institutions. C
are female, but only 20%

organization
personnel
itions, and
only a small fraction is eople with a
migrant background ar a condition that
in the least. In
es for staff re-

sources managers in

does not reflect the g
addition, while digit
cruitment, it also ¢
cultural institutio paches to a diverse
workforce, includ ntic employer and

corporate brand

& DIVERSITY

11. Nov 2021 | 10-13 Uhr

Zentralkino (kleiner Saal)

Prof. Dr. Oliver Scheytt
KULTUREXPERTEN und KULTURPERSONAL GmbH
Geschaftsfiihrender Inhaber | Managing Director

Conversation:

Adrienne Boros
Museumsstiftung Post und Telekommunikation | Museum Foundation Post and Teleco
Leitung Personal, Organisation und Recht | Head of Personnel, Organisation and Law

Dr. Iris Edenheiser
Museum Europdischer Kulturen | Museum of European Cultures
Stellvertretende Direktorin | Deputy Director

Kulturpersonal & Diversitit Cultural Personnel & Diversity
Diversitat (Diversity) ist in aller Munde. Was bedeutet es aber im  Diversity is on everyone's minds. But what dé
Alltag von Kulturinstitutionen? Wie wird Diversitat gelebt — im life of cultural institutions? How is diversity
Programm, im Publikum, aber insb. betreffend Personal? Wie
entsteht eine Atmosphare, die Diversitdt und Kreativitat for-
dert? Wo findet man Personal mit unterschiedlichen kulturellen

und persénlichen Hintergriinden? — Antworten auf diese Fragen

the audience, but especially with regard to ¢
atmosphere be built in which diversity and
Where do you find personnel with differe
grounds? — Adrienne Boros, Head of Hu
suchen Adrienne Boros, Leitung Personal, Organisation und and Law at the Museum Foundation Po
Recht der Museumsstiftung Post und Telekommunikation und Dr. Iris Edenheiser, Deputy Director of
Dr. Iris Edenheiser, stellvertretende Direktorin des Museums seek answers to these questions.

Europaischer Kulturen.

Speaker:

Organisationsentwicklung & Personalgewinnung
Organizational Development & Recruitment

Miriam Camara

akoma coaching & consulting | Geschaftsfihrung | CEO

Diversitit im Berliner Kulturbetrieb (AT)
Diversity in Berlins Cultural Sector (WT)
Sandrine Micossé-Aikins
Diversity Arts Culture
Leiterin | Head

Discussion with all Speakers




24+25 | EXPERT FORUM F. CULTURAL TOURISM 11. Nov 2021 | 10-13 Uhr | Vinothek

Topic Partner

Dresden.
PUEIqIH

SACHSEN. LAND VON WELT.

F

Moderation:

TourComm Germany Gmbt#

Geschaftsfiihrer | Managi

Zukunft des Kulturtourismus (AT)
Future of Cultural Tourism (WT)
Prof. Dr. Hartmut Rein

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde (HNEE) | University for Sustainable Devele
Professor fiir nachhaltiges Destinationsmanagement | Professor for Sustainable Destination Mand

: Speaker:
Zwei UNESCO-Welterbestatten und zahlreiche immateriel
turerbe, sakrale und spirituelle Kunst, die Kulturhauptst

Europas 2025 sowie hochkaratige Kulturinstitutionen

Heritage Sites and numerous intangible cultural he- Die deutsch-tschechische Welterbe-Kulturlandschaft Montanregion Erzgebirge/Krusnohori
spiritual art, the European Capital of Culture 2025 The German-Czech World Heritage Cultural Landscape Erzgebirge/Krusnohori
ss cultural institutions such as orchestras and Univ.-Prof. Dr. phil. habil. Helmuth Albrecht
korper und Museen von internationalem Renommee: S

rnational reputation: Saxony is the number one cultural Technische Universitat Bergakademie Freiberg | Technical University Bergakademie Freiberg

Kulturreiseziel Nummer 1. Mit dem Erbe aus Gber 10 th a heritage from over 1000 years of cultural history, Lehrstuhlinhaber fiir Technikgeschichte und Industriearchéologie

Kulturgeschichte, kombiniert mit modernem kiinstl modern artistic zeitgeist and visionary ideas, Saxony Chair of History of Technology and Industrial Archaeolog

geist und visionaren Ideen erhalt Sachsen Wertscha eciation on the international stage. Whether in Dresden,
internationalem Parkett. Ob in Dresden, Leipzig, ESNgP= Reisemagnet Kultur. Frische Ideen aus Dresden und St. Petersb

mnitz or their little sisters, the Saxon city beauties — E
= Culture as a Travel Magnet. Fresh Ideas from Dresden and St. Petersb

ihren kleinen Schwestern, den sachsischen Stadt ith the scenic resources of the Free State of Saxony, they

verbunden mit den landschaftlichen Ressourcen esonating space for culture-loving people from all over the Corinne Miseer mit Special Guest aus St. Peters

Sachsen bilden sie den Resonanzraum fiir kultu ey are points of interest and as such provide impetus for Dresden Marketing @

schen aus der ganzen Welt. Sie sind Points of tional exchange. The Tourismus Marketing Society Sachsen Geschaftsfiihrerin | Managing D
solche Impulsgeber im transnationalen Austa
Marketing Gesellschaft Sachsen ladt ein zur Sakrale Reisen im Dreil3
Sacred Travel in the Borde

Dr. Pete

Stadtische Museen Zittau | Zittau Munici

Dire




26+27 | SECOND MAIN PANEL

Topic Partner

arte

MAGAZIN

Aktivierende Kulturpolitik jenseits der Nationalkultur
Activating Cultural Policy beyond National Culture

Das Besinnen auf die Nationalkultur schei
der permanent voranschreitenden Globalisie
zungsmoglichkeiten schwierig. Schon seit d
Debatte um den Begriff der Nationalkultur
eine Existenz der Nationalkultur stark anz
Zeitung, 2000), schreiben andere der Na

tatsstiftendes Band einen sehr hohen R Die Zeit 2000).

Wie sieht es gut 20 Jahre spater aus? en und was sollten

Kultur und Politik heute jenseits einef Na alkultur unterneh-
men, um der diversen Gesellschaft gerecht zu werden und wo

miissen oder konnen auch Grenzen gezogen werden?

Reflecting on national culture seems to be difficult not only because of
the permanently advancing globalization and networking possibilities.
The debate e concept of national culture has been going on
ince the 20 ile some strongly doubt the existence of national
Iture (Stidd Zeitung, 2000), others attribute a very high rank
national cu an identity-forming bond (Die Zeit 2000). What

20 years later? What must and what should cul-
y beyond a national culture in order to do jus-
o the divers y and where must or can boundaries also be

13:55-14:00 Uhr: Erster Teil des kiin
programms der Staatsoperette | First
Artistic Supporting Program of the Staat
Kurt Weill HOW CAN YOU TELL AN AMERICAN
Bruno Granichstaedten: SAG MIR OUI

TRANSFORMATION

Reinhard
MDR KULT
Leiter Haupt
Head of Main

] L]
=1 [~

Dr. Tobias J. Knoblic
Prasident der Kulturp
President of the Cult
Kulturdezernent de
Cultural Director of

Prof. Dr. Dr. h.¢
Leibniz-Zentru
Leibniz Centre fg
Senior Resear,

Senior Researg

Annekat

Zweite B stadt
Dresde d Touris-
mus
of Cul

' and Mayor

11. Nov 2021 | 14-17 Uhr | Staatsoperette

. Z 74 = : .
Grenzenlose Kulturvermittlung im digitalen Zeitalter om gesellschaftlichen Nutzen transnationaler Kulturprojekte

Boundless Cultural Mediation in the Digital Age On the Social Benefits of Transnational Cultural Projects

Kultur ist kein Selbstzweck — Kultur muss vermittelt werden und  Transnationale Kulturprojekte setzen sich
das mit den Mitteln der Zeit. Durch Digitalisierung und Globali- Fremden auseinander. Sie ermoglichen Ra
sierung haben sich diese Mittel fundamental gewandelt. Neue des Verstehens und sich Kennenlernens. Ob
Technologien bringen eine enorme Innovationsdynamik mit sich, gr"enzugerwmdende Projekte gibt, scheint d:
die einen unendlichen Gestaltungsraum eréffnet. Doch wie wird Biirger nnen der EU stark natlonal.zu sein. D
. . . . . gesellschaftlichen Nutzen transnationaler Kult
dieser Gestaltungsraum genutzt? Wie kann eine zeitgemaRe A .
. . i tiert, inwiefern davon profitiert werden kann?
transnationale Kulturvermittlung aussehen, welchen Anspriichen . d Ichen Stellschraub dreht we
lite sie verecht werden? tiert und an welchen Stellschrauben gedreht w
50' . 8 dini ’ | b ated. and Transnational cultural projects deal with the other, the
CLf ;urz is not an enh m.ltse{)'—.cu,f:ure. mustde ,Cobm;':'“"'.caf‘; »an spaces of communication, understanding and getting to
znt t e,;nea’?s ofs ehtlme. lgltaleatlonhan | g_o abI%atlorT hav: fun- hough there are already numerous cross-border projects,
amenta y change these means. New techno ogtes bring W't, them an citizens seems to be strongly national. This panel will defi
enormous innovation dynamic that opens up an infinite creative space.

But how is thi . &2 Wh fits of transnational cultural projects and discuss how to b
.Ut ow Is this crea.tlv-e space u.se ¢ What can a contempo.rary transna- Where does more investment and which adjustments need to
tional cultural mediation look like, what demands should it meet?

15:55-16:00 Uhr: Dritter Teil des kiinstlerische

14:55-15:00 Uhr: Zweiter Teil des kiinstlerischen Rahmen- Rahmenprogramms der Staatsoperette | Third
Supporting Program of the Staatsoperette

esung aus Briefen Kurt Weills | Reading from Lette

Weill YOUKALI aus Marie Galanté

programms der Staatsoperette | Second Part of

ing Program of the Staatsoperette
LEINEN RADIOAPPARAT aus The Hollywood Songboc
GER HERE MYSELF aus One Touch of Venus

mann
che Kulturhaupts

1e Aschenbrenner
alistin fiir Kunst, Kultur und Digitales
alist for Arts, Culture and Digital

auke Roth
esdner Philharmonie | Dresden Philharmonic
tendantin | Artistic Director ‘ ’ Musikfests

nt | Artistic

Steven Walter

PODIUM Musikstiftung Esslingen
PODIUM Music Foundation Esslingen
Kiinstlerischer Leiter | Artistic Director
Beethovenfest Bonn Kommissarisc
Intendant (ab Herbst 2021) nenwandel u
Artistic Director (from autumn 2021) Acting Head of
Regional Com

Prof. Dr. Kristine
Leibniz-Institut
schung | Leibniz
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Kulturorganisationen -initiativen und Kulturakteur®*innen stehen
Fordermittel auf europdischer, nationaler, Lander- und kommu-
naler Ebene offen. Die Grundlagen, Voraussetzung und Rahmen-
bedingungen fiir eine erfolgreiche Kulturférderung bleiben zu
erortern. Wie kénnen Kulturanbieter*innen und Kulturprodu-
zent¥innen von (transnationaler) Férderung profitieren? Wer hat
Zugang zu welcher Férderung, wer wird ausgeschlossen? Welcher
Wert wird dariiber hinaus auf eine diverse und nachhaltige Aus-
richtung, auf EU- aber auch nationaler Ebene gelegt? Werden ge-
sellschaftliche Verdnderungsprozesse im Rahmen der
(institutionellen) Kulturférderung bereits ausreichend beriick-
sichtigt?

CULTURAL FUNDING

11. Nov 2021 | 14-17 Uhr

tjg.theater junge generation (kleine Biihne)

Matthias Daberstiel
Fundraiser Magazin GbR

Geschéftsfiihrer | Managing Director

Europiische Kulturférderung — Was geht im Programm Kreatives Et
European Cultural Funding — What's going on in the Creative Europe CULTU
Anja Dietzmann

Creative Europe Desk Germany
Beratung | Consulting

KREATIVES EUROPA ist das aktuelle Férderprogramm der EU fiir den Kultur- und Kreat
Uberblick zum Teilprogramm KULTUR, das Projekte transnationaler Zusammenarbeit
aller Kultursparten mit Ausnahme des audiovisuellen Sektors frdert. Welche Ziele verfolg
Wie und was fordert die EU im Kultur- und Kreativsektor? Welche Forderbereiche gibt es
SchwerpunktmaRig geht es um den Forderbereich Européische Kooperationsprojekte.
CREATIVE EUROPE is the EU's current funding programme for the cultural and creative sector
overview of the sub-programme CULTURE, which supports projects of transnational cooperatio
with the exception of the audio-visual sector. What are the aims of the programme? How and
cultural and creative sector? Which funding schemes are there and how do I apply?

Cultural initiatives ar unding on an Eu-

ropean, national, fe sics, prerequisites

and framework con The focus is on the funding scheme for European cooperation projects.

ding remain to be

ansnational) fun-
ho is excluded? Fur-
sustainable alignment,

discussed. How cq
ding? Who has ag
thermore, what
at EU but also
sufficiently tg
cultural fun

Werkzeuge fiir Verinderung - Partner fiir Innovation
Tools for Action — Partner for Innovation

social change already
ework of (institutional) lturstiftung des Bundes | Federal Cultural Foundation

ung Forderung & Programme | Head of Funding & Programmes

urférderung in einer (post-) pandemischen Welt:
e Balance zwischen transsektoralen Herausforderungen und sekt
iltural Funding in a (Post-) Pandemic World: Balancing Trans-Sectoral G
rof. Dr. Markus Hilgert

ulturstiftung der Lander | Cultural Foundation of the Federal States, German

Damit Kultur wachsen kann — Nachhaltige Modelle der Kultur
For Culture to Grow — Sustainable Models of Cultural Funding in Sa
Dr. Manuel Frey

Kulturstiftung des Freistaates Sachsen | Cultural Foundation of the Free State dation Director
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-. . L

Moderation:

Topic Partner
Coach, Beraterin und Interimsmanagerin fiir Kulturinstitutionen und -unternehmen (Marketing, Sa
Coach, consultant and interim manager for cultural institutions and companies (marketing,

w egocentric

SYSTEMS

&

Opening-Show ,Vibration - Making Music with Robots“& Keynote Thema
Zukunft und Trends im Event-Ticketing | Future and Trends in Event Ticketing

mit Moritz Simon Geist, Performer, Musikwissenschaftler und Robotik-Ingenieur | Performer,
und Sven Miiller, egocentric Systems, Geschaftsfiihrer | CEO

Kultur und Roboter — wo soll da bitte der Zusammenhang sein?! In dieser spannende
Moritz Simon Geist seine neuste Installation ,Vibration“ vorstellen und die Hintergrii
erklaren. Klassische Musik von Robotern — in der Zukunft ist alles Denkbar!

Culture and robots — where’s the connection?! In this exciting opening show, Moritz Simon Geist
installation ,Vibration“ and explain the background to his work. Classical music by robots — in the
imaginable!

Making Music with Robots!? Die Kulturbranche scheint im Wandel. Als digital Partner der Kultt
und versteht egocentric Systems die Transformation. Mit einer innovativen Software-Lésung u
begleiten wir Kulturbetriebe aller GroRen auf ihrem Weg zum zukunftsfahigen und erfolgreiche
Making Music with Robots!? The cultural sector seems to be in a state of flux. As a digital partner of 4
egocentric Systems observes and understands the transformation. With an innovative software solutj
we accompany cultural enterprises of all sizes on their way to becoming sustainable and successful

Ticketing hat sich im Laufe der letzten Jahrzehnte zu einer kom- Ticketing has changed into a complex matter oy,

plexen Angelegenheit gewandelt. Schon lange ist Ticketing kein long time now, ticketing has no longer been a
isoliertes Phanomen mehr in einem Kulturbetrieb — vielmehr a cultural enterprise — rather, it communicat
kommuniziert es iiber zahlreiche Schnittstellen, wie beispiels- faces, such as customer relationship manage

weise Customer Relationship Management, Big Data und ness intelligence. What challenges do cultu . L. . .
Best Practice am Beispiel der Philharmonie Salzburg

»Wir erreichen mit modernen Techniken die Kunden von Morgen“ — E. Fuc
Best Practice using the Example of the Salzburg Philharmon

“We Reach Tomorrow’s Customers with Modern Techniques” — E. Fi

Elisabeth B

Philharmonie Salzburg | Philharmonic Sa

Chefdirigentin | Chief Co

Business Intelligence. Vor welchen Herausforderungen stehen comes to ticketing? How can accurate ma Speak_er:
Kulturanbieter*innen in (post-) pandemischen Zeiten im Bereich  revenue? 3
Ticketing? Wie fiihren treffgenaue Marketinglésungen zu mehr

Erlésen?

Das sprechende Ticket. Kundenkommunikation von Innovations-Show:
The Talking Ticket. Customer Communication of

egocentric Systems
Discussion with §

Ist die Kulturbranche bereit fiir
Is The Cultural Sector ready,
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Topic Partner

@
5 Finanzgruppe

|

Kulturférderer wie die Sparkassen-Finanzgruppe oder die Deut-
sche Post DHL legen innerhalb ihrer CSR-Strategie groBen Wert
auf die Zusammenarbeit mit innovativen, zukunftsgewandten
Kulturanbieter*innen. Gemeinsam werden wesentliche Impulse
fiir ein tolerantes, vielfaltiges kosmopolitisches Miteinander ge-
setzt. Im dritten Fachforum zu Finanzierungsmoglichkeiten wer-
den Méglichkeiten, Vorteile und der Nutzen fiir Kulturproduzent
*innen und ihren Férderern innerhalb einer langfristigen und
nachhaltigen Kulturpartnerschaft — auch in schwierigen Zeiten
— diskutiert.

-

CULTURAL SPONSORING

& 4=

ugend musiziert

S Finanzgruppe

As part of their CSR strategy, arkassen-
to coope-
ogether,
opolitan co-
ities, the

ers and their

Finanzgruppe and Deutsche P
ration with innovative, for
they provide important im
existence. In the third exp
possibilities, advantage
sponsors within a long rtnership —

even in difficult times

11.

Moderation & Keynote:

Nov 2021 | 14-17 Uhr | Zentralkino (groRer

Jean-Baptiste Felten
Felten & Compagnie AG
Griinder und Geschaftsfiihrer | Founder and Managing Director

Globale Unternehmen und lokale Kulturférderung - Status & Perspektiven
Global Corporations and Local Cultural Funding — Status & Perspectives

Die Entwicklung der Kulturforderung globaler Unternehmen steht, natiirlich, im Zusammenhang
Unternehmen. Hier hat in den letzten 20 Jahren ein substanzieller Wandel stattgefunden — im Hi
die Heimat neuer ,global Brands“ wie auch im Hinblick auf die Produktbereiche, in denen solche B
aus auch im Hinblick auf die Rezeption solcher Engagements durch das Publikum. Im Rahmen des V&
wicklungen aufgezeigt und Hypothesen zur weiteren Entwicklung und ihren Auswirkungen auf die
The development of cultural support by global corporations is, of course, related to the development of global comp
change has taken place in the last 20 years — with regard to the emergence and home-base of new "global brands" as
product areas in which such brands are active. But certainly also with regard to the reception of such engagements
tation will highlight these developments and outline hypotheses on further developments and their implications

Zur Zukunft des klassischen Konzertbetriebs
On the Future of the Classical Concert Business
Jan Vogler

Dresdner Musikfestspiele | Dresden Music Festival
Intendant | Artistic Director

Nachhaltiges Kultursponsoring

Sustainable Cultural Sponsoring

Dr. Heike Kramer

Deutscher Sparkassen- und Giroverband | German Savings Banks Association
Leiterin Gesellschaftliches Engagement | Head of Social Commitment

Dirk Burghardt
Staatliche Kunstsammlungen Dresden | Dresden State Art Collections
Kaufménnischer Direktor | Commercial Director

Ownership durch VIK

Ownership through VIK

Malte Boecker

Beethoven-Haus Bonn

Direktor | Director

BTHVN2020 Beethoven Jubilaums GmbH
Kiinstlerischer Geschaftsfiihrer | Artistic Director
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Topic Partner

Zittau

J

Ist die Kultur abseits der groRen Stadte stark genug fiir die Is culture in rural are
GroRe Bithne? Die gemeinsame Bewerbung der Stadt Zittau mit plication of the city,
der Dreildnderregion Oberlausitz fiir den Titel Kulturhauptstadt Lusatia for Europeg
Europas 2025 hat den Versuch unternommen, die kulturelle, lise the cultural, t
transnationale Kraft des landlichen Raumes fiir Europa sichtbar nately, the appli
zu machen. Die Bewerbung selbst war nicht von Erfolg gekrént, all the more so
die Initiative umso mehr. Jetzt bewirbt sich Zittaus tschechische the title of Eu
Partnerstadt Liberec fiir den Kulturhauptstadt-Titel 2028, sing path to
Herrnhut ist auf dem erfolgversprechenden Weg zum Welterbe- setting out
titel der UNESCO und die ganze Region macht sich auf, vom tou-  see desting
ristischen Geheimtipp zum Must-See-Reiseziel zu werden.

ge? The joint ap-

region of Upper
an attempt to visua-
ppean areas. Unfortu-
he initiative itself is
berec is applying for
lerrnhut is on the promi-
and the entire region is
r's tourist tip to a must-

11. Nov 2021 | 14-17 Uhr Kunsthalle

Moderation:

Claudia Muntschick

KREATIVES SACHSEN | CREATIVE SAXONY
Beratung, Vernetzung, Ansprechpartnerin fiir Ostsachsen
Counselling, networking, contact person for East Saxony

Kulturhauptstadt am Rande der Welt?
Cultural Capital on the Edge of the World?
mit Thomas Zenker, Oberbiirgermeister der Stadt Zittau und Mgr. Ma
stadtbewerbung Liberec2028 | with Thomas Zenker, Mayor of the City of Z
Capital of Culture Application Liberec2028

Kulturhaupt-
d, Head of the

Reaktionen
nierte Reise

Als sich die Stadt Zittau 2017 auf den Weg machte, Kulturhauptstadt Europa
von unglaubigem Staunen (iber Begeisterung bis zum entriisteten Kopfschiitte

zu Ende, aber Gelichter oder Mitleid fiir das Vorhaben gab es kaum noch. Gemé Dreiléander-
region war unglaubliches gelungen. Ein erfolgreicher Biirgerentscheid gab Riicke Netz-
werk entspann sich lber Grenzen hinweg, brachte neue Impulse fiir die Entwick aft.
When the town of Zittau decided to run for European Capital of Culture 2025, reactions r thusiasm

er with
for Zit-

to indignant head shaking. When the journey was over in 2019 only very few were still laug
the partners in our three country region people achieved something incredible. A successful
tau, a powerful network across borders was spun and brought new impulses for the develop

Crystal Valley — die Welt entdeckt die Wiege des Bohmischen Kristall-Glase
Crystal Valley — the World is Discovering the Birthplace of Bohemian Crystal
David Pastva

ARR — Agentura regionalniho, spol. S r.o., Crystal Valley | Leiter | Director

Via Sacra - ein Touristisches Netzwerk im Dreilandereck D-CZ-PL
Via Sacra — a Tourist Network in the Border Triangle

Dr. Peter Kniivener

Stadtische Museen Zittau | Zittau Municipal Museums

Direktor | Director

TOPOMOMO - Experimentierland der Moderne
Ein Kooperationsprojekt der Stiftung Haus Schminke und der TU L
TOPOMOMO — Experimental Land of Modernity

A Cooperation Project of the Schminke House Foundation and the Techni
Julia Bojaryn

Stiftung Haus Schminke
Projektleiterin | Project Manager

on der Oberlausitz in die Welt: Die Herrnhuter Welterbebe
rom Upper Lusatia to the World: The Herrnhut World Heritage App
Willem Riecke

Stadt Herrnhut | City of Herrnhut
Biirgermeister | Mayor

Discussion with all Speakers




36+37 | EXPERT FORUM K. METROPOLITAN REGIONS

Topic Partner

CHEMNITZ
EUROPEAN CAPITAL
OF CULTURE C

»Europa ist doch auch eine Gemeinschaft der Biirger und der Kul- ~ "Europe is, after all, culture. To honor

tur. Um dies zu wiirdigen, soll jedes Jahr eine andere Stadt den this, every year a dif "European City of
Iture in 1985 by

her French colleague

Titel ,Kulturstadt Europas‘ tragen®, war der Ursprungsgedanke Culture'", was the
the Greek Ministe
Jacques Lang. Si
those European
velopment. In
What does t

cultural aud

fiir die Kulturhauptstadt im Jahr 1985 von der griechischen Kul-
turministerin Melina Mercouri und ihrem franzésischen Kollegen anged every year to

| for cultural urban de-
0 to Chemnitz in Saxony.

ational and international

Jacques Lang. Seitdem wechselt der begehrenswerte Titel jedes
Jahr zu den europdischen Stadten mit dem groRten Potential der
kulturellen Stadtentwicklung. In 2025 geht der Titel in Deutsch-
land an das sachsische Chemnitz. Was bedeutet die Auszeich-
nung mit Blick auf transnationales und internationales
Kulturpublikum in Europa?

11. Nov 2021

Speaker: |

| 14-17 Uhr Zentralkino (kleiner Saal)

Séren Uhle
Chemnitzer Wirtschaftsférderungs- und Entwicklungsgesellschaft m
Chemnitz Business Development and Development Company Ltd.
Geschaftsfiihrer | CEO

Die Rolle der Europdischen Kulturhauptstidte fiir Stadtentwicklu
The Role of European Capitals of Culture for City Development and Europec

Sylvia Amann

Europdische Kulturhauptstadt 2025 | European Capital of Culture 2025
Juryvorsitzende | Jury Chair

Inforelais

Direktorin | Director

Integrierte Stadtentwickung und europdische Kooperation sind zwei Seiten einer
Europas. Die lokale und regionale Dimension wird auch wichtiger fiir die internatio
Initiative Européische Kulturhauptstadt widmet sich diesen Themen in einer integrie
diese breiten Zielsetzungen in Transformationsprogramme auf lokaler und européische
Welche kiinftigen Kulturentwicklungsthemen sollten starkere Beachtung finden?

Integrated city development and European cooperation are intertwined elements for the futu
gional dimension gain also importance in international (cultural) relations. The European C
aims at addressing these issues in an integrated way. How to translate these wide objectiv,
mes on local and European level? Which future cultural development topics require furthe

C the Unseen - Chemnitz auf dem Weg zur Kulturhauptstadt Euro
C the Unseen — Chemnitz on its Way to Becoming European Capital of C
Ferenc Csék

Stadtverwaltung Chemnitz | Municipality of Chemnitz
Leiter des Kulturbetriebes | Head of the Cultural Department

Timisoara - Eine transnationale GroRstadt wird Europiische
Timisoara — A Transnational City becomes European Capital of Cul
Dominic Samuel Fritz (angefragt | requested)

Biirgermeister der Europdischen Kulturhauptstadt Timisoara 20
Mayor of the European Capital of Culture Timisoara 2023

Discussion with all Speakers
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Topic Partner

™ Sachsen
w? Energie

L

i,

»Jedes Jahr werden hunderte von Millionen Euro fir die Errich-
tung, Sanierung und den Unterhalt von Museen, Theatern,
Konzerthiusern, Bibliotheken, Stadthallen etc. investiert.
Diese Investments kdnnen von den Verantwortlichen nicht ohne
Nutzung und Betrieb gedacht und geplant werden. Daher geht
es von Beginn an auch um die Tragerstruktur, die Organisations-
und Personalentwicklung, um Standortfragen, Markenbildung
und Betriebskonzepte. (Aus der Fachpublikation: Die Kulturim-
mobilie, von Prof. Dr. Oliver Scheytt)

CULTURAL FACILITIES

e

"Every year, hundreds d in the con-

struction, refurbishy s, theaters, con-
cert halls, libraries tments cannot be
thought of and pl
and operation. T|

of the supportig

out considering use

g, it is also a question
personnel development,
location issues ts." (The Cultural Real

Estate, Prof. [

Nov 2021 | 14-17 Uhr Vinothek

Stephan Hoffmann
Amt fiir Kultur und Denkmalschutz der Stadt Dresden | City Office for
Fachreferent Darstellende Kunst und Internationales | Specialist for

Die Kulturnutzersteuerung fiir das Planen und Bauen von Kultt
The Cultural User Control for the Design and Construction of Cultural
Prof. Dr. Oliver Scheytt

KULTUREXPERTEN und KULTURPERSONAL GmbH
Geschaftsfiihrender Inhaber | Managing Director

Das Planen, Bauen und Betreiben von Kulturimmobilien ist eine der komp en
Aufgaben im Kulturmanagement, an der zahlreiche Akteurinnen und Akteu erden die
Phase, Prozesse und Funktionen aus der Perspektive der Kulturakteur*innen Betrei-
ber¥innen reflektiert. Beispiele aus der Praxis werden insbesondere Fragen de anisa-
tion, der Entscheidungswege und der personellen Besetzung sowie der Auswat
Dienstleister*inne behandeln.

Planning, building and operating cultural real estate is one of the most complex and cha
ment, involving numerous actors. In the lecture, the phase, processes and functions will b
the cultural actors, i.e. the users and operators. Examples from practice will deal in parti

sign, organization, decision-making and staffing as well as the selection of architects ang

Dresden City-Transformation von 4 Hektar Kraftwerksgelidnde
Dresden City Transformation of 4 Hectares of Power Plant Site
Frank Neuber

Immobilien SachsenEnergie AG | Real Estate SachsenEnergie AG
Bereichsleiter | Division Manager

From Cotton to Culture - die Baumwollspinnerei in Leipzig (AT)
From Cotton to Culture — the Cotton Mill in Leipzig (WT)

Betram Schultze (angefragt | requested)

Leipziger Baumwollspinnerei Verwaltungsgesellschaft mbH | Leipzig
Geschaftsfiihrer | CEO

Ltd.

Discussion with all Speakers
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Topic Partner

" SACHSISCHE
ZEITUNG

Moderation:

Biirgerbeteiligung in einer di;lersen Stadt- und Landgesellschaft
Citizen Participation in a Diverse Urban and Rural Society

Diversity und Partizipation sind die groRen Themen unserer Zeit.
Nicht erst seit den groBen Wellen gefliichteter Menschen im Jahr
2015 wird Biirgerbeteiligung immer relevanter fir eine starke
Stadtgesellschaft. Wie viel Biirgerbeteiligung ist bisher méglich?
Wieviel direkte Biirgerbeteiligung ist zielfiihrend? Umfassen die
Beteiligungsmdglichkeiten alle Mitglieder der Stadtgesellschaft?
Wo muss die Kultur offener und integrativer werden und welche
Initiativen sind bereits erfolgreich?

Diversity and participation are the big issues of our time. Not only
since the large waves of refugees in 2015 has citizen participation be-
come increasingly relevant for a strong urban society. How much citizen
participation'is possible so far? How much direct citizen participation
is purposeful? Do participation opportunities include all members of an
urban society? Where does the culture need to become more open and
inclusive and which initiatives are already successful?

THIRD MAIN PANEL

Eileen Miihlbach
Kanzlerin der Hochschule fiir Musik Carl
Chancellor of the Carl Maria von Weber Unive

| GLOCALISATION

9:55-10:00 Uhr: Erster Teil d
Rahmenprogramms der Staat
the Artistic Supporting Program
Hanns Eisler SOLIDARITATSLIED

Mischa Spoliansky AUF WIEDERSEH

Tobias Rausch
Staatsschauspiel Dres
Leiter der Biirger:Biihn
turg | Director of the Biir,
Dramaturge

Dr. Hagen W. Lippe-
Kammermusikfest Ob
Chamber Music Festiv
Intendant | Artistic

Simona Neuma
Timisoara 2023
Timisoara 2023 —
Geschaftsfihr

Delphine
Stadt Brii

12. 10-13 Uhr

Nov 2021 |

Globale Unternehmen und lokale Kulturférderung
Global Companies and Local Cultural Promotion

In post-pandemischen Zeiten ist die Kulturfinanzierung existen-
ziell geworden. Die Méglichkeiten der Finanzierung gehen lber
institutionelle Férderung hinaus — auch international agierende
Unternehmen haben es sich auf die Fahnen geschrieben lokale
Kultur zu foérdern.

In post-pandemic times, cultural funding has become existential. The
possibilities for funding go beyond institutional support — international
companies have also taken it upon themselves to support local culture.

10:55-11:00 Uhr: Zweiter Teil des kiinstlerischen
Rahmenprogramms der Staatsoperette | Second Part of
the Artistic Supporting Program of the Staatsoperette
Lesung aus Texten von Mischa Spoliansky

Reading from Texts by Mischa Spoliansky

Mischa Spoliansky DER MENSCH MUSS EINE HEIMAT HABEN

Jean-Baptiste Felten
Felten & Compagnie AG
Griinder und Geschaftsfiihrer | Founder and Managing Director.

Prof. Dr. Stephan Frucht (angefragt | requested)
Siemens Arts Program
Kunstlerischer Leiter | Artistic Director

Dr. Heike Kramer

Deutscher Sparkassen- und Giroverband
German Savings Banks Association

Leiterin Gesellschaftliches Engagement
Head of Social Commitment

Dirk Burghardt

Staatliche Kunstsammlungen Dresden
Dresden State Art Collections

Kaufmannischer Direktor | Commercial Director

| Staatsoperette

X-Kultur in Dresden?
X-Culture in Dresden?

In ihrer Bewerbung zur Kulturhauptstadt E
Dresden” entwickelte die Stadt ein Konzept 2
die sich in den nachsten Jahren in Dresden eta
steht die Starkung der europaischen Dimensio
damit europaischer Stadtgesellschaften, sowie e
lenverteilung zwischen Produzent¥innen und Re
schmelzung zwischen Off- und Online-Realitét und
des Verhaltnisses zwischen Metropolen und Natione
The last discussion of the main forum takes a look at the h
application for the European Capital of Culture 2025 "New F
city developed a concept for the New Home X-Culture, which
11:55-12:00 Uhr: Dritter Teil des kiinstlerische
Rahmenprogramms der Staatsoperette | Third
Supporting Program of the Staatsoperette

Friedrich Hollaender ICH HAB NOCH EINEN KOFF
Edmund Nick PRIMA WETTER aus Leben in dieser,

Prof. Dr. Roswitha Bohm
Technische Universitat Dresden
Prorektorin Universitatskultur

Michael Schindhelm
Filmemacher, Kulturbera
filmmaker, cultural consu

Markus Rindt
Dresdner Sinfoniker
Intendant | Artistic D

Carena Schlewi
Europaisches Ze
Biindnis intern;
European Cente
Alliance of Inte
Intendantin
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SIEMENS

Siemens
Art Sl

Seit 2017 ist Corporate Social Responsibility keine freiwillige
Leistung von Unternehmen mehr, sondern in Deutschland ge-
setzlich verankert. Auch Konsument*innen legen immer verstark-
ter Wert auf das soziale und kulturelle Engagement der
Unternehmen, von denen die Giiter bezogen werden. Vor allem
internationale Unternehmen sind vermehrt in der Pflicht, sich
lokal zu engagieren und stehen zunehmend im Scheinwerferlicht
der Offentlichkeit, wenn es um Nachhaltigkeit und um Verant-
wortung geht. Wie gelingt eine gute CSR-Strategie und worauf
sollte geachtet werden? Welche Moglichkeiten ergeben sich
Kulturprozent¥innen und -akteur*innen in der Finanzierung,

um eine Win-Win-Situation zu generieren?

.
CSR & CCR

Since 2017, corporate ger been a volun-

tary service provideg ined in law in Ger-
many. Consumers q prtance to the social
and cultural com hich the goods are
purchased. Intery have an increasing ob-
ligation to get i

light when it g

gly in the public spot-
sibility. How does a
paid attention to? What
ges and actors in financing

tjg.theater junge generation (kleine Biihne)

12. Nov 2021 |

Moderation:

10-13 Uhr |

)

um Sustainable Management

Unternehmerische Kulturférderung in Deutsc
Corporate Cultural Sponsorship in Ger

er Deutschen Wirtschaft | Cultural Circle of German
Geschaftsfiihr

Speaker:

ke Siemens

Jens HauRler
Siemens AG
Leiter der Ab

pendenmanagement

ASF — im Wandel der Zeiten und mit Blick in
— through the Ages and Looking to the Future (

R-Preises der Bundesregierung 2020
Award of the Federal Government 2020

ultur in postpandemischer Zeit
ture in Post-Pandemic Times

ead of Cultural Engagement
r des Jahres 2016 | European Cultural Manager of th
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Dresdner
Philharmonie

Kiinstliche Intelligenz iibernimmt nach und nach mehr Raum im
gesellschaftlichen Leben. Autonomes Fahren und Roboter sind
keine Utopien mehr, sondern stehen schon in den Startléchern
und werden kiinftig die Gesellschaft maRgeblich verandern.
Was bedeutet das fiir die Kultur? Ist Kiinstliche Intelligenz
Chance oder Gefahr fir die Kultur? Schnittstellen zwischen
Kunst und Wissenschaft gehen inzwischen auch in Kulturforma-
ten weit lber reine Digitalisierungsprozesse hinaus — ob mit

Robotern oder analytisch in der Verarbeitung von Datenmengen.

Uber erste Erfahrungen und Visionen wird berichtet. Das Poten-
tial und Moglichkeiten von Kiinstlicher Intelligenz in der Kultur
werden diskutiert.

.
CULTURE & AI

Artificial intelligence d more space in

ger utopias, but
are already in the
in the future. Whg

tly change society
artificial intelligence
between art and sci-
ence now go fa
mats — whethe

ses, even in cultural for-
he processing of data
eported and the potential
Iture will be discussed.

12.

Moderation:

Speaker:

Nov 2021 I 10-13 Uhr I tjg.theater junge generation (Studiobiihne)

erte (u. a. Banken/IT- Technologiesektor, KI in Wirtsch
xpert (e.g. banking/IT technology sector, Al in business, cre

enz fiir Musikvermittlung und Markenpositio
for Music Communication and Brand Positioning

ach der Rolle, die kiinstliche Intelligenz im Musikber
ie Anschlussfihigkeit analoger Inhalte iiber digitale
te von Kunst und deren Vermittlung. Andere Produkti
richtung der Beziehung zwischen Kiinstler:innen und
e can and should play in the music sector is becoming ever
nt via digital media, but also about the development of ne
production and reception mean, not least, a realignment o

weisen bede
The question o
not only about

ie Entdeckung resonanter Riume
ng Resonant Spaces

e und Digitalitat | PMD-ART — Laboratory for Performi

n Lernen Menschheitstraume
ning Human Dreams

Keskintepe

an Hygiene Museum

urator and Project Manager

| Head of Exhibition Department

d Medien Karlsruhe | ZKM Center for Art and Media
rschung & Produktion | Project Manager in the Res
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Gl | e

0

Das Umdenken hin zu einem nachhaltigen Leben — ein globales
und alle Gesellschaftsbereiche betreffendes Anliegen — ist dring-
licher denn je. Das betrifft auch den Kultursektor, in dem eine
Green Culture gefordert wird, die Klimapolitik in den Mittel-
punkt von Kulturpolitik stellt und konkrete Losungsansitze von
Nachhaltigkeit im Kulturmarkt, wie klimaneutrale Kulturproduk-
tionen und Kulturvermittlung férdert und fordert.

Welche Strategien und MaBnahmen dazu erforderlich sind und
was wir dariiber im transnationalen Diskurs von- und miteinan-
der lernen kénnen, wird in diesem Fachforum aufgezeigt.

]
SUSTAINABILITY

The shift in thinking bal concern which
affects all areas of

to the cultural sects

. This also applies
Iture arise, which
places climate pol y and promotes and
the cultural market,

1 cultural mediation.
what can be learnt from

be shown in this expert

12. Nov 2021 | 10-13 Uhr | Zentralkino (groRer Saal)

Moderation:

keit | Sustainability Action Network

Keynote: ine zukunftsfihige Kultur(Politik)

or a Sustainable Culture(Policy)

s | Sprecher fiir Kulturpolitik der Bundestagsfrakti
tschen Bundestages

sman for Cultural Policy of the Biindnis 90/Die Griinen |
an Bundestag

e Kultur sich auch noch um Klimaneutralitat bem
nd was ist mit der Kunstfreiheit? Nicht nur darau
politik eine zentrale Saule in der Kulturpolitik sei
r Green Culture Desk. Ist dieser praxistauglich un
elt und umgesetzt werden?

Iso strive for climate neutrality? Should politics interfe
how? And what
be a central pil
cable and ho

concepts do not only have to find answers to this if cli
oposals such as the Green Culture Desk are to be prese
implemented in a shared effort with the cultural scene?,

=] L]

Eine grii
L= [SG

A Green

Festivalkultur als Plattform fiir nachhaltige
— Festival Culture as a Platform for Sustainable C

uhrer | Managing Director

iale nachhaltiger Kulturverwaltung

s of Sustainable Cultural Administration
Moschell

schutz der Landeshauptstadt Dresden | City Office for

Office

und Kultur | Head of the Department of Art and Cul
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Topic Partner

e

future demaﬁ‘_!)

P

Wir alle haben in den letzten 18 Monaten digitaler gelebt und
uns daran gewdhnt, viele Dinge nur noch online zu erledigen
sowie auch zu erleben. Die digitale Transformation ist spatestens
jetzt in unserem Alltag angekommen und wird immer mehr zu
einem festen Bestandteil dessen.

Die Anspriiche und Anforderungen an die Marketingabteilungen
von Kulturinstitutionen sind entsprechend in den letzten 18 Mo-
naten sprunghaft angestiegen. Schneller, umfangreicher und in-
dividueller soll kommuniziert und geworben werden — auf immer
mehr Kanalen, am besten in Echtzeit.

Doch was ist heute ,,State of the Art“ und wie kann das mit den
begrenzten Ressourcen von Kulturinstitutionen realisiert wer-
den? Das Fachforum ,,Cultutal Marketing” prasentiert Losungen,
Strategien und Praxisberichte!

]
CULTURAL MARKETING

THE FUTURE

of cultural marketing

IS CREATIVE

and data driven...

future demand )

In the last 18 months and become ac-

customed to dealing hings exclusively
online. The digital everyday lives by
now at the latest ntegral part of it.
keting departments of
n leaps and bounds
dvertising should be fas-

ore and yet more chan-

how can this be realised
utions? The expert forum
strategies and practical re-

12. Nov 2021

Moderation:

B

Keynote:

Conversation:

Speaker:

| 10-13 Uhr | Kunsthalle

Henry C. Brin
BRINKERMEDIA
Inhaber | Owner

Mit digitalem Publ
With Digital Audience
Prof. Dr. Lorenz P6llma
Professor an der Hochs
Professor at the University

ion und Wirtschaft Berlin (HM
mmunication and Management (H

Nach Corona bietet sich fi
tale Sparte aufzubauen und

neue digitale Angebote weiterz
hen. Dies fiihrt konsequenterwe
strategischen Herausforderu Entwicklung einer digitalen Kul
After Corona, cultural institutio er develop new digital offerings, to
vision, and thus to reach new au to a new strategic challenge for cul

development of a digital cultural b

10 Jahre Wandel in 18 Monaten de mit dem Lucerne Festival un

10 years of Change in 18 Months — th the Lucerne Festival and Hannes
Bettina Jaggi

Lucerne Festival | Leitung M
Hannes Tronsberg
future demand GmbH
Grinder und Geschaftsfi
10 Jahre Digitales Ma ichsten 10?
10 Years of Digital Mar
Hannes Tronsberg
future demand Gmb
Griinder und Geschi

Bring?

»Personlich nich ser zur Social Personality

“Personal not Pri being a Social Media User to be
Julia Anna Brin
Storymachine

Chefredakteu
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Topic Partner

BEETHOVEN-HAUS
BONN

M!b

Eine gute Outreach-Strategie kann Kulturprodukte fiir neue Pu- A good outreach stra 0 new audiences

blika 6ffnen und die diversifizierte Gesellschaft auRerhalb des ei-  and reach the divers ion. The Beethoven-

genen Hauses erreichen. Das Beethoven-Haus Bonn hat Haus Bonn has ini s outreach projects

zahlreiche Vermittlungsprojekte angestoRen und umgesetzt, um to reach new targ e institution's tradi-
neue Zielgruppen zu erreichen, die nicht zum klassischen Publi- tional audience.
kum der Institution gehoren. Mit der Griindung der Beethoven subsidiary of t

Jubildums Gesellschaft als Tochter der Stiftung Beethoven-Haus place a special

en Jubilee Society as a
on, the aim was to
ithin the framework of
usually arise from an an-
ond the festivities. Which
can such strategies look

Bonn wurde angestrebt, im Rahmen des Beethoven-Jubilaums the Beethove
2020 in besonderem MaRe einen Akzent auf Outreach-Projekte niversary sh
zu setzen. Die Impulse, die lblicherweise durch ein Jubilaum outreach p
entstehen, sollten auch iiber die Feierlichkeiten hinaus nachhal- like? This within this expert forum.
tig wirken. Welche Méglichkeiten des Outreach sind erfolgver-

sprechend und wie kénnen solche Strategien aussehen? Dariiber

wird innerhalb dieses Fachforums berichtet und diskutiert.

12. Nov 2021 | 10-13 Uhr | Zentralkino (kleiner Saal)

Moderation & Impuls:

ion | Head of Corporate Communications
e | International Beethoven Master Classes

g. Das Beethoven-Haus hatte an das Beethovenjahr groRe H
, die bisher nur bedingt erreicht werden konnten. Der Impul
die Ansétze, die mit der Griindung der Beethoven Jubildums
n und die klassische Musik zu gewinnen.
In 2020, the worl e Beethoven House had high hopes for the Beethoven anniversary, e
to target groups th
Beethoven House an
sible for Beethoven an:

t 50 far. The impulse lecture will provide insights into the education a
with the founding of the Beethoven Jubildums Gesellschaft in order to

Musik 6ffnet Welten (AT)

Music unlocks Worlds (WT)

Prof. Lydia Griin

r Musik Detmold | Detmold University of Music

Speaker: usikvermittlung | Professor for Music Education

UM Music Foundation Esslingen

Director (from autumn 2021)

likums am Europdischen Hansemuseum Liibe
at the European Hanseatic Museum Liibeck

eck gGmbh | European Hanseatic Museum Liibeck gGr
of Communication

H
kte | Project Manager In-House Projects
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Topic Partner

Gefordert durch die | s—.—
Landeshauptstadt | @ aaty 4
Potsdam

Die Bediirfnisse einer modernen Stadtgesellschaft zu synchroni- Synchronizing the neg s become increa-
on. How can citi-
of a city and to

ral projects and ini-
e equality and integra-
participation of the

to understand each

sieren ist durch die Diversifizierung und Globalisierung immer singly complex due
komplexer geworden. Wie kénnen Biirger¥innen partizipieren um zens participate in
die Identitat einer Stadt zu stirken und das urbane Zusammenle-  shape urban coexi
ben gleichberechtigt zu gestalten? Kulturprojekte und -initiati- tiatives have the
ven haben die Moglichkeit gezielt zu mehr Gleichberechtigung tion, to vitalize
und Integration beizutragen, die Gesellschaft zu vitalisieren und inhabitants. |
die Partizipation der Bewohner¥innen zu férdern. Zudem verhilft  other, thus st
die Kultur zu einer Verstandigung der Biirger¥innen, starkt damit
den gesellschaftlichen Zusammenhalt und erhéht die Lebensqua-
litat in der Stadt. Dafiir bendtigt es Strategien und Konzepte,
wie eine partizipative Stadtkultur gelingen kann.

increasing the quality of
ncepts on how a participa-

12.

Moderation:

Keynote:

Speaker:

3

Nov 2021 | 10-13 Uhr | Vinothek

dt Potsdam | Amtsleiterin
y of Potsdam | Head of Office

s Strukturwandels
Structural Change

hiffbaus, der Offshore Windindustrie, Klimastadt — die
alte Stadt Bre tiche, Neupositionierungen und auch Krisen.
In ihren Wand| it kulturellen Angeboten stets viel bewegt. Derzeit wir
quartier ein voll ie Industriebrachen in der Innenstadt neu gedacht. Stadt
Kulturentwicklu nd der engen finanziellen Moglichkeiten schnell an seine
City of emigration, dustry, climate city — the not even 200-year-old city of Bremerh:
upheavals, reposition
In its processes of cha

conceived in the form

lot with its cultural offerings. Currently, a completely new city
), and industrial wastelands in the city center are being rethoug
lopment means cultu eaches its limits,

however, due to tig

sArena Sport und Kultur
rena Sport und Kultur”

undesstadt Bonn
ure of the Federal City of Bonn

ugend und Sport der Landeshauptstadt Potsdam
th and Sports of the State Capital Potsdam

turMachtPotsdam
achtPotsdam
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Topic Partner

| FINAL DEBATE
Nov 2021 | 14-15.30 Uhr | Staatsoperette

causales®

Peter Grabowski

Der kulturpolitische Reporter,
crossmedial tatig | Works Cross-Media
as the Cultural-Political Reporter

Dr. Carsten Brosda

Senator flir Kultur und Medien der Freien un
stadt Hamburg | Senator for Culture and Media o
and Hanseatic City of Hamburg

Deutscher Biihnenverein | German Stage Associatio
Prasident | President

Gitte Zschoch

Generalsekretarin des Instituts fir Auslandsbezieh
gen (ab Oktober 2021) | Secretary General of the Ins
for Foreign Cultural Relations (from October 2021)

Die Nationalen Kulturinstitute in der Européisg
Union | EUNIC — European Union National Instit

for Culture

Geschaftsfiihrerin | Managing Director

Dr. Tobias J. Knobli
Prasident der Kultur
President of the Cul
Kulturdezernent d
ultural Director g

nekatrin

weite Biirg
Kultur und
Dresden | §

Culture a

Preisverleihung der Europidischen

Kulturmarken-Awards | Staatsoperette |

11. November 2021 | Ab 19 Uhr

_19.00 Uhr Sektempfang
Geladen sind alle Kongress-Teilnehmer*innen, Nominees,
Juror®innen, Partner*innen sowie viele weitere Entschei-
dungstrager*innen aus Wirtschaft, Politik, Kultur und
Medien. Wir reichen zum Sektempfang kostliche Amuse
Gueule und erfrischende Getranke.

_20.00 Uhr PREISVERLEIHUNG

Kiinstlerische Interventionen eines Quartetts der Dresdner
Sinfoniker sorgen zwischen den multimedialen Prasenta-
tionen der Nominees und den Laudationes fiir die
Preistrager*innen in acht Kategorien fiir eine spannungs-
geladene und einzigartige Atmosphare.

_22.30 Uhr AFTER AWARD PARTY

Alle Gaste sind nach der Preisverleihung der Awards in lo-
ckerer Party-Atmosphare zum Netzwerken, Fotoshootings
mit den Nominees und Preistrager*innen, zu erfrischenden
Getranken, einem groRen Buffet mit Kostlichkeiten aus
der Levante und Musik zum Tanzen eingeladen.

= L i = - |

Prize Donor: Premium Partner:

- >
Grundlage des vom Sachsischen Landtag beschlossenen Haushaltes
und gefordert durch die Landeshauptstadt Dresden, Amt fir Kultur und Denkmalschutz.

Producer:

causales

Ceremony of the European
Cultural Brand Award | Staatsoperette |
11 November 2021 | from 7pm

_7 pm Champagne RECEPTION

All congress participants, nominees, jurors, partners and
many other decision-makers from business, politics, cul-
ture and the media are invited. We will serve delicious
amuse gueule and refreshing drinks at thechampagne re-
ception.

_8 pm AWARD CEREMONY

Artistic interventions by a quartet of the Dresden Sym-
phony Orchestra create an exciting and unique atmo-
sphere between the multimedia presentations ofthe
nominees and the laudations for the award winners in
eight categories.

_10.30 pm AFTER AWARD PARTY

After the awards ceremony, all guests are invited to are-
laxed party atmosphere for networking, photo shoots
with the nominees and award winners, refreshing drinks,
a large buffet with delicacies from the Levant and music
to dance to.

iy,

®

Deutsche Post DHL " SKCHSISCHE
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TICKETING, ANREISE UND HOTELS
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o Kunsthalle Kraftwerk Mitte Das Kraftwerk Mitte Dresden mit seinen Eventlocations des Kul-
© Vinothek
© tjg- theater junge generation
@ Staatsoperette
(5 ) Kongresszentrum
O zentralkino

turlnvest-Kongresses liegt in unmittelbarerer Nahe zur Dresdner
Altstadt und ist fuRlaufig von unseren 10 Partnerhotels zu errei-
chen. Bitte nutzt den oben gekennzeichneten Parkplatz vom Kraft-
werk Mitte Dresden an der KonneritzstraBe. Rund um das Areal

sind wenig Parkplatze vorhanden.

>>> Adresse:
Kraftwerk Mitte Dresden | Kraftwerk Mitte 1-32 | 01067 Dresden

ON-SITE 2-Day-Ticket (Early Bird bis 31.8.) € 490.-*
ON-SITE 2-Day-Ticket € 590,-*

Information:

Die Opening Party am 10. November im Albertinum Dresden
sowie die Preisverleihung der Européischen Kulturmarken-
Awards am 11. November in der Staatsoperette sind im
Kongressticket inkludiert. Bei Eurer Akkreditierung am Morgen
des ersten Kongresstages erhaltet Ihr eure Kongressmappe und
weitere Informationen. Nach der Opening Session konnt lhr euch
zwischen den Hauptforen und den jeweils parallel stattfindenden
Fachforen frei bewegen. Bitte plant ca. 3 Gehminuten zwischen
den Hallen ein. Die drei Hauptforen und ausgewahlte Vortrage
und Diskussionen werden simultan {ibersetzt.

How to get there:

Mit dem Veranstaltungsticket der Deutschen Bahn reist |hr be-
quem zum diesjahrigen Kulturinvest!-Kongress nach Dresden.
With the special Deutsche Bahn event ticket, you can travel comfortably
to this year’s Culturelnvest! Congress in the city of Dresden.
Veranstaltungsticket — Bundesweit einheitlicher Festpreis

fir die einfache Fahrt (mit Zugbindung) | One-way event ticket:

B 1. Klasse | Economy class >> 80,90 €

B 2. Klasse | Business class >> 49,50 €

DIGITAL 2-Day-Ticket (Early Bird bis 31.8.) € 240,-*
DIGITAL 2-Day-Ticket € 290,-*

*in Deutschland: + 19% MwSt.

The Opening Party on Nov. 10 in the Albertinum Dresden and the award
ceremony of the European Cultural Brand Awards on Nov. 11 in

the Staatsoperette are included in the congress ticket. When you are
accredited on the morning of the first day of the Congress, you will
receive your congress folder including further information. After the
Opening Session you are invited to move freely between the main
panels and the parallel expert forums. Please allow approx. 3 minutes
to reach the halls on foot. The three main panels and selected lectures
and discussions will be translated simultaneously.

Auch in diesem Jahr erméglichen wir Euch (iber un-

sere Kongress-App, die gesamte Kongressarchitektur
online einzusehen, Euer eigenes Kongressprogramm
zusammenzustellen und in Kontakt mit anderen Kon-
gressteilnehmer®innen zu treten. Den QR-Code zur
App mit entsprechendem Passwort erhalten alle Teilnehmer®
innen und Mitwirkende vier Wochen vor dem Kongress zusam-
men mit einer detaillierten Programmiibersicht.
As in previous years, our congress app will enable you to study the
entire congress architecture online, to compile your own congress
programme and to get in touch with other congress participants.
The QR code for the App including the corresponding password will be
sent to all participants and contributors four weeks prior to the con-
gress, joint by a detailed programme overview.

Weitere Informationen auf www.kulturmarken.de | More information at www.cultural-brands.com

MOTEL ONE

ungress Center Drescen ~~ rass

Gemeinsam mit unserer Partnerin Dresden Marketing haben wir
fir Euch Hotelempfehlungen fiir den #Kulturlnvest!-Kongress
2021. Zehn Hotels in der beeindruckenden Dresdner Altstadt

f Ml o

Holidaylon - (MARITIM INDIGO pENCK HOTEL( ELBFLORENZ

Hate| & Internationsles ESEAEEN - WETTIHER

s ® @)
NH COLLECTION Lecnardo

IRESDEM « ALTMARKT

WOTEL DREFDEM YATEDEN

halten fir Euch bis Oktober von 49,— Euro bis 113,— Euro um-
fangreiche Zimmerkontingente bereit.
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MAINFOUNDER

STAATSMINISTERIUM
FUR WISSENSCHAFT
KULTUR UND TOURISMUS

Ein groBer kultureller Reichtum ist fest mit Sachsen verbunden.
Die sichsische Kulturlandschaft, stark in ihrem kulturellen Erbe,
zugleich mit Mut fiir Neues, macht das Land lebenswert und fiir
viele anziehend, wirkt identitatsstiftend, gibt Halt und Orientie-
rung. Sachsen gibt unter den deutschen Flachenlidndern pro Kopf
das meiste Geld fir diese Kultur aus. Auf Dauer zu erhalten ist
sie aber nur aufgrund eines vielfiltigen privaten Engagements,
das noch weiter ausgebaut werden muss. Mit der Kultur erzahlen
wir unsere Geschichte und schreiben unsere Zukunft.
www.smwk.sachsen.de

PREMIUMPARTNER

. RSM

CHEMNITZ
EUROPEAN CAPITAL
oF cutture P €

arte

MAGAZIN

Bayer/Kultur

Bl | Breseen

Reich an Kunst und Kultur zeigt sich Sachsens Landeshauptstadt
vor barocker Kulisse. Voller Lebensfreude genieRen die Dresdner
auf StraRen und Platzen, auf Bihnen und mit Kinstlern von
Weltrang ihre Stadt und laden Gaste aus aller Welt ein, es ihnen
gleich zu tun. Denn Kunst und Kultur gehoren in Dresden immer
dazu. Ob in den weltberiihmten Sammlungen in Zwinger oder Al-
bertinum, auf den groBen Biihnen in Semperoper oder Festspiel-
haus Hellerau oder auf StraRen, Platzen und in Parks. Als
europaische Kulturmetropole bietet Dresden seinen Besuchern
Attraktionen von héchstem Rang. Uber 800 Jahre Architektur-
und Kulturgeschichte verbinden sich hier dynamisch mit moder-
nen Entwicklungen in Architektur, Kunst, Musik und Theater.
www.dresden.de
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Daily updates, news and background stories are available at:
www.twitter.com/causales www.youtube.com/user/AgenturCau
www.facebook.com/agentur.causales www.linkedin.com/company/11747006
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