causales”®

www.kulturmarken.de

Werden auch Sie ein¥e Anbieter®in
oder Forder®in des europidischen

Kulturmarktes und nutzen unsere
attraktiven Angebote und Fruh-
bucherrabatte fur Ihren Erfolg!




Beratung & Matching

Causales -

Wir machen Kulturmarken stark

und finden die richtigen Partner®innen

Die Causales — Gesellschaft fir Kulturmarketing und Kulturspon-
soring mbH ist seit dem Jahr 2003 Beraterin von Kulturanbieter®
innen und Kulturinvestor¥innen im deutschsprachigen Raum und
in Europa.Als erfahrene Agentur beraten wir lhr Wirtschaftsunter-
nehmen in der strategischen und nachhaltigen Planung von Spon-
soringprozessen und finden die attraktivsten Kulturprojekte fiir
Ihr gesellschaftliches Engagement. lhr Kulturprojekt beraten wir
in Markenbildungsprozessen und finden fiir Sie die geeigneten
Sponsor*innen aus der Wirtschaft. Den Vermittlungsprozess steu-
ern wir liber ein einmaliges, qualitatives Netzwerk aus 46.000
weltweiten Kontakten.

Philosophie

Der Name ,Causales” ist Programm: In der Philosophie versteht
man unter ,,Causa” (lat. fir Grund, Ursache) einen Sachverhalt
der objektiven Realitét, der einen anderen Sachverhalt — die
Wirkung — hervorbringt (vgl. Kausalitit). Die Philosophie von
Causales besteht darin, Wirtschaft und Kultur zum gegenseitigen
Nutzen zu verbinden und eine langfristige Wertschpfung zu
generieren. Wir legen Wert auf eine nachhaltige Wirkung unseres
Handelns.

Beratung

Causales ist Ihr Partner fiir Ihre Kulturkommunikation und bietet
Ihnen die Durchfiihrung von ein- oder mehrtégigen Workshops zur
Bewertung, Entwicklung und Evaluierung lhrer Marketing- und
Sponsoringaktivitaten an. Wir erstellen fiir Sie komplexe Marke-
ting- und Sponsoringkonzepte mit einer umfangreichen Bestands-
aufnahme, Visionen und Zielen, Potenzialanalysen, Strategien,
Budgetplanungen und konkreten MaBnahmen.

Kooperationen

Wir vermitteln aus unserem Pool von ca. 46.000 Profilen und Kon-
takten aus Wirtschaft, Kultur und Medien passende Partner aus
Wirtschaft und Kultur. Seit Griindung haben wir iiber 320 Sponso-
ringpartnerschaften zwischen Kultur, Wirtschaft und Medien in

einem siebenstelligen Gesamtvolumen vermittelt.

Unsere Medien und Veranstaltungen
Causales hat einmalige Formate zur Stimulierung des europaischen
Kulturmarktes entwickelt, die Sie fiir Ihre Sponsoringaktivitaten
nutzen sollten. Dazu gehdren das First Annual of the European Cultural
Market, das Online-Portal fiir Kulturmarketing und Kultursponsoring
www.kulturmarken.de, der Kulturmarken-Award mit der feierlichen
Gala-Preisverleihung ,Night of Cultural Brands“ und der
Kulturlnvest!-Kongress.

Weitere INformationen

finden Sie unter
www.kulturmarken.de/causales

Professionalisieren Sie lhre Sponsoringaktivitaten!

Tagesworkshop inkl. Vor- und Nachbereitung » 1.750 Euro (zzgl. MwSt.)

Sponsoringkonzept als Power Point-Vorlage » 1.750 Euro (zzgl. MwSt.)
Vermittlungshonorar fiir Partnerschaften » 15 %

Komplexe Auftrage verhandeln wir gern mit Ihnen in einem
personlichen Gesprach.

Unsere Referenzen
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KulturInvest!-Kongress 2021

Europas Kulturgipfel des Jahres kommt

vom 10. bis 12.

Im November 2021 findet Europas groBter Kulturkongress
zum 13. Mal in Dresden statt. Der Kulturlnvest!-Kongress
steht seit zwolf Jahren fiir innovatives Vorausdenken, leben-
dige Debatten und erfolgreiche Lésungsansitze von mate-
riellen und immateriellen Investitionen in Kultur.

Innerhalb von 12 Themenforen zeigen auch im Jahr 2021 iiber

100 namhafte Referent*innen aus Wirtschaft, Kultur, Medien und
Politik die neuesten Trends und Entwicklungen im Kulturmarkt
auf. Die Teilnehmenden des fithrenden Forums fiir Kulturanbieter®
innen und Kulturforder*innen erwarten lebendige Keynotes von
Kulturexpert®innen, partizipative Diskussionsrunden und erfolg-
reiche Praxisbeispiele in den parallel stattfindenden Foren:

_Kulturpolitik _Stadtkultur
_Transformation _Kreativwirtschaft
_Nachhaltigkeit _Kulturtourismus
_Kulturférderung _Kulturmarketing
_Digitalisierung _Kultursponsoring

_Kulturelle Bildung

Kommen Sie zum 13. KulturInvest!-Kongress Anfang November
2021 in Dresden und diskutieren Sie mit uns liber bewahrte

und neue Wege des Kulturmanagements, der Kulturfinanzierung
und Kulturkommunikation.

#transnational
Solutions for a
culture beyond.

Bayer/KuItur D Berliner Festspiele &

INNOG

FUR ENERGIE

Creative
Eﬂmp“e' D k B k ‘ ELBPHILHARMONIE
«DekaBan e TV

November 2021 nach Dresden

Unsere Referenzen
Weitere Informationen
finden Sie unter
www.kulturmarken.de/veranstaltungen/
kulturinvest-kongress

Sichern Sie sich jetzt lhre Tickets {iber die attraktiven Friihbucherrabatte!

1-Tagesticket:
Buchung bis Nov. 2021 » 340 Euro (zzgl. MwSt.)

2-Tagesticket:

Buchung bis 31.12.2020 » 490 Euro (zzgl. MwSt.)
Buchung bis 31.3.2021 » 540 Euro (zzgl. MwSt.)
Buchung bis 30.6.2021 » 590 Euro (zzgl. MwSt.)
Buchung bis 7.11.2021 » 650 Euro (zzgl. MwSt.)

Alle Angebote inklusive Kongressmappe, Catering und Download-
moglichkeiten der Vortrage.
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Europaischer

Kulturmarken-Award 2021

Der avancierteste Kulturpreis fiir

Kulturmarketing, -tourismus und

-investments

Der avancierteste Wettbewerb im Européischen Kulturmarkt wird
2021 bereits zum 16. Mal ausgeschrieben und hat sich zur Aufgabe
gemacht, das Potenzial von Kulturinstitutionen und Kulturstadten
sichtbar zu machen, die Kreativitét als unerschopfliche Energie-
quelle zu nutzen und die Vernetzung kultureller und wirtschaft-
licher Akteur*innen zu verstérken. Die Europaischen Kulturmar-
ken-Awards werden in acht Kategorien von einer 43-képfigen
Expert*innenjury an Kulturanbieter*innen, -investor*innen und -
tourismusregionen aus ganz Europa vergeben. Die zum siebten Mal
in allen Kategorien verliehene Preisskulptur Aurica® steht fir die
Exzellenz, Attraktivitdt und Vielfalt des européischen Kulturmark-
tes und versinnbildlicht die wertvolle Vermittlungsarbeit der euro-
paischen Kulturanbieter*innen und das herausragende Engage-
ment europdischer Kulturinvestor¥innen.

Bewerben Sie sich bis zum 31. August 2021 in acht méglichen
Wettbewerbskategorien:

_Europaéische Kulturmarke des Jahres 2021

_Europaische Kulturtourismusregion des Jahres 2021
_Européische Trendmarke des Jahres 2021

_Européaische®r Kulturinvestor¥in des Jahres 2021
_Europaisches Bildungsprogramm des Jahres 2021
_Européische®r Kulturmanager®in des Jahres 2021
_Européischer Preis fiir Nachhaltigkeit im Kulturmarkt 2021
_Europaischer Preis fiir Stadtkultur 2021

Die Ausschreibungskriterien finden Sie unter
www.kulturmarken.de/veranstaltungen/
kulturmarken-award
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Preisverleihung innerhalb

der Gala ,Night of Cultural Brands*“
Fir die Besten der Branche rollen wir seit dem Jahr 2006 auf der
jahrlichen Kulturmarken-Gala den roten Teppich aus und ermégli-
chen auf dem Branchentreff fiir Kulturmarketing und Kultursponso-
ring einmalige Kontakte. Die begehrten Awards werden jahrlich im
November vor 500-800 Entscheidungstrager*innen aus Kultur,
Wirtschaft, Politik und Medien auf der,Night of Cultural Brands*
verliehen. Die Galaveranstaltung bietet im November 2021 in Dres-
den die Moglichkeit, in exklusiver Atmosphare entspannt Kontakte
zu kniipfen und miteinander ins Gesprach zu kommen.

Veranstaltungsort der Night of Cultural Brands am 11. November

2021 ist die Staatsoperette Dresden.

Bewerben Sie sich bis zum 31.August 2021!
Bewerbungsgebiihr Award 199 Euro (zzgl. MwSt.) _ -
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* CHAMBER
ORCHESTRA
& YOUNG
% gurbanana WURTH & GROUP EURO
k! CLASSIC




Annual of the

European Cultural Market 2022

Der Premiumkatalog fiir einen nachhaltigen und dynamischen Kulturmarkt

Seit 2004 dient die Sponsoringpublikation Annual of the Cultural  |WWeitere Informationen
Market (frither: Jahrbuch Kulturmarken) als Entscheidungsgrund-  finden Sie unter
lage fiir die Vergabe von Sponsoringbudgets von Wirtschaftsunter- www.kulturmarken.de/publikationen/
nehmen. Kulturanbieter*innen kommunizieren im Rahmen von jahrbuch-kulturmarken
redaktionellen Anzeigen ihr attraktives Sponsoringangebot und
bieten anhand von sponsoringrelevanten Parametern wie der geo-
grafischen Verortung, Besucher*innenzielgruppen, Infrastruktur-  RVAGZSIHENT RSN Sponsoringangebot und werden Sie
Faktoren, Werbereichweiten und innovative B2B/B2C-Leistungen  FNEZEH S el europiischen Kulturmarktes!
professionelle Entscheidungshilfen fiir potenzielle Partner*innen
aus der Wirtschaft. Dariiber hinaus machen kultursponsoringtrei- Sponsoringangebot Kultur, Praxisbeispiel Wirtschaft,
bende Unternehmen auf ihr nachhaltiges Investment in Form von Doppelseite, Format: 2x 210 x 210 mm, 4 farbig
redaktionellen Specials aufmerksam, laden ihre Marke mit Sympa-  FERTFH 250N zzgl. Fotos)
thie auf und erreichen politische Entscheidungstrager®innen und [ 31.12.20 » 1.500 Euro (zzgl. MwSt.)
Medien. bis 31.3.21 » 1.750 Euro (zzgl. MwSt.)

bis 1.6.21 » 2.000 Euro (zzgl. MwSt.)
Ihre Vorteile auf einen Blick
_Kulturanbieter*innen erreichen mit der Prasentation ihrer Spon- Special im Jahrbuch, 10 Seiten, Fomat: 210 x 210 mm, 4 farbig
soring-angebote im Annual of the European Cultural Market poten- ESFESIEIPIE IR IS (zzgl. MwSt.)
zielle Sponsor* innen und Partner*innen, die im Herbst 2021 ihre [l 31.3.21» 6.000 Euro (zzgl. MwSt.)
Budgetplanung fiir das Jahr 2022 vorbereiten. bis 1.6.21 » 7.500 Euro (zzgl. MwSt.)

_Wirtschaftsunternehmen bietet die Publikation die Moglichkeit,  RENTSIGTT SRR SN S Sponsoringpakete und lhrer Kontakt-
ihr gesellschaftliches, kulturelles und nachhaltiges Engagement in SRS NENEe 2o Buchung senden wir lhnen gern eine Daten-

Form eines redaktionellen Beitrags zu kommunizieren und ihr abfrage zu und veréffentlichen Ihr Angebot auch kostenfrei auf
Image als Corporate Citizen zu starken. unserem Online-Portal www.kulturmarken.de
_Die Sponsoringangebote und Praxisbeispiele werden kostenfrei Unsere Referenzen
fiir ein Jahr innerhalb einer Buchung auf das Matchingtool )
www.kulturmarken.de iibernommen. - ART d,s Q
ALTE OPER $  .DekaBank
PRANKEUR AUTOSTADT daetz-stiftung
_Distribution: personalisierter, kostenfreier Premiumverteiler
(Entscheidungstrager®innen aus Wirtschaft, Politik, Kultur und SR ERS S F'-\E(N'T'\E‘S%;S,];E?S e NEURUPPIN
Medien in Deutschland, Liechtenstein, Luxemburg, Osterreich, der
Schweiz und européischen Landern sowie auf dem Kulturlnvest- cosAac , '.;:;;:Eg{;’i,. ‘ IKWIIGROS
= o ulturprozent
Kongress und der Kulturmarken-Gala 2021) P
_Auflage: 3.000, Erscheinung: September 2021, mumok Wawgw OPER @
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Druckunterlagenschluss: 1. Juni 2021



kulturmarken.de

Das Online-Portal fiir Ihre langfristige Positionierung

im europdischen Kulturmarkt

Das Branchenportal kulturmarken.de dient seit dem Jahr 2004
Entscheidungstrager¥innen aus Wirtschaft, Kultur, Medien und
Politik als Informationsdienst rund um die Themen Kulturmarke-
ting, Kultursponsoring und Kulturinvestitionen. Uber 300 Kultur-
anbieter®innen aus der ganzen Welt prisentieren ihre Sponsoring-

angebote fiir potenzielle Investor*innen fiir die kommenden Jahre.

www.cultural-brands.com

Das englischsprachige Pendant unseres Branchenportals prasen-
tiert Sponsoringlizenzen von iiber 150 Kulturanbieter*innen aus
Europa und der ganzen Welt. Dariiber hinaus finden Sie hier Inter-
views und Fachbeitrage von Expert*innen aus Kultur und Wirt-
schaft in englischer Sprache.

Nutzen fir Unternehmen:
Kultursponsoringpakete

von Kulturanbietern finden!

Wir prasentieren lhnen attraktive Kulturmarken® aus der ganzen
Welt. Mit den von uns entwickelten Suchkriterien finden Sie aus
der Vielfalt der Angebote lhre richtigen Partner¥in fiir Ihr regiona-
les, iberregionales oder internationales Sponsoringmanagement.
Dariiber hinaus konnen Sie in Best-Practice Beitragen lhre Sponso-
ringengagements vorstellen und lhre Marke mit Sympathie
aufladen.

Nutzen fiir Kultur: Anbieter®in auf
dem Kultursponsoringmarkt werden!
Werden auch Sie Teil eines dynamisch wachsenden Kulturmarktes
und veréffentlichen Sie Thr Angebot an Sponsoren auf dem erfolg-
reichen Matchingtool. Sie positionieren lhre Kulturmarke als
attraktive Sponsoringplattform fiir Unternehmen und werden
von iiberregionalen und internationalen Unternehmen schnell
gefunden.

Online-Buchungen fiir

den KulturInvest!-Kongress

und die Kulturmarken-Gala!

Mit einer Online-Buchung kénnen Sie unkompliziert Ihr Ticket zum
13. Kulturlnvest!-Kongress buchen und sich fiir den 16. Europaischen
Kulturmarken-Award bewerben.

Trendprognosen von Marketing

und Sponsoringexperten lesen!
Profitieren Sie durch lhren Wissensvorsprung. Informieren Sie sich
in Fachartikeln, Studien und Interviews tber aktuelle Themen und
Trends aus den Bereichen Kulturmanagement, Kulturmarketing
sowie Kultursponsoring und verschaffen Sie sich einen umfangrei-
chen Uberblick iiber die neuesten Trends.

Technische Daten und Reichweite:
100.000 Besucher*innen auf dem Portal pro Jahr, 19.500 Abon-
nent*innen fir den monatlichen Newsletter CauSales

Weitere INformationen

finden Sie unter
www.kulturmarken.de

Veréffentlichen Sie Ihr Sponsoringangebot an die Wirtschaft
oder ein Praxisbeispiel liber lhr gesellschaftliches Engagement!

Sponsoringangebot Kultur » 365 Tage » 750 Euro (zzgl. MwSt.)

Praxisbeispiel Wirtschaft » 365 Tage » 750 Euro (zzgl. MwSt.)

Inklusive Ihres personlichen Profils, lhrer Sponsoringpakete und
Ihrer Kontaktdaten! Nach lhrer Buchung senden wir lhnen gern eine
Datenabfrage fiir lhren Beitrag mit 5.000 Zeichen zzgl. Fotos zu.
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