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Am Abend des 28. Oktober 2010 wurden im TIPI am
Kanzleramt vor 6oo Gasten aus Wirtschaft, Kultur,
Medien und Politik die Preise des wichtigsten Kul-
turmarketingwettbewerbs verliehen. RUHR.2010,
die HipHop Academy, Silke Fischer, Migros-
Kulturprozent und die Hameln Tourismus und Mar-

keting GmbH zahlen zu den diesjahrigen Gewinnern.
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Medium Veroffentlichung| Druckauflage | Kontakte Seite
Die ZEIT 11.11.2010 505.765 2.050.000 6
Der Tagesspiegel 30.10.2010 147.684 369.210 7
Migros Magazin 11. 2010 1. 554. 932 3.887.330 10
DEWEZET 29.10.2010 33.153 82.883 11
Taunus Zeitung 06.09.2010 101.584 253.960 12
Neue Osnabriicker Zeitung 02.12.2010 66.754 166.885 13
Blach Report 15.06.2010 1.500 3.750 14
Public Marketing 01.06.2010 2.500 6.250 15
Blach Report Sonderausgabe 1.500 3.750 16
01/2010
Fundraiser 14.07.2010 4.000 10.000 17
Minimale Gesamtkontaktzahl 6.834.018
Welt Online 27.10.2010 - 30.466.535 18
Yahoo! Nachrichten 28.10.2010 - 2.560.000 19
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DerWesten.de 28.10.2010 150.115 21
Art-tv.ch 29.10.2010 51.522 22
Crescendo.de 02.11.2010 88.594 23
Crescendo.de 07.05. 2010 88.594 24
Kulturmanagement.net 30.10.2010 %) 21.500 25

Besucher

pro Monat
Kulturmanagement.net 03.11.2010 s.0. 26
Kulturmanagement.net 22.07.2010 5.0. 27
Leipziger Volkszeitung Online 4.11.2010 - 28
Leipziger Internet Zeitung 07.11.2010 - 29
LeipzigInfo.de 04.09.2010 - 30
WerbeWoche.ch 29.10.2010 - 32
Trading-house.de 28.10.2010 - 33
KleineZeitung.de 30.10.2010 - 34
Ruhrportal.de 29.10.2010 - 36
Ruhr-guide.de 29.10.2010 - 38
Frankfurtl-live.com 29.10.2010 - 39
Gesellschaft Freunde der Kiinste.de | 29.10.2009 - 40
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Backspin.de 02.11.2010 41
Presse.bregenzerfestspiele.com 28.10.2010 42
Classissima.de 02.11.2010 43
Destinet.de 02.11.2010 45
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Datum: 11.11.2010

Die ZEIT

Auflage: 505.765 Kontakt: 2.050.000
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~ativ Geld verdienen

Kulturinvesto

des

Jahres

Migros Kulturproz

\ualitatsgepriift. Hedy Grabner von der Schweizer Handelskette ,Migros* erhdlt den Preis als Kulturinvestor 2010 am Donnerstag im
‘ipi am Kanzleramt. Links im Bild: Tagesspiegel-Chefredakteur Stephan-Andreas Casdorff. Foto: Davids

Doch nicht nur zum Feiern waren 350
‘achleute aus den Bereichen Kulturmar-
eting, -sponsoring und -investment in
lie Hauptstadt gekommen, sondern auch
um Arbeiten. Nachdem der ,Kulturin-

biude am Askanischen Platz Austra-
gungsort des Branchentreffs.

In den neuen Veranstaltungsriumen
konnten die Teilnehmer am Donnerstag
und Freitag 55 Vortriige und Referate be-

hen, die sich alle um die Frage drel

est-Kongress" im vergangt Jahr im
{dmiralspalast stattgefunden hatte, war
liesmal  das  Tagesspiegel-Verl TRt

ten, wie Kunst und Geld }

international agierender Firmen, Kom-
munikationsprofis von Non-Profit- und |
Kulturinstitutionen aber auch privaten
PR-Agenturen, Kulturmanager und -in- -
vestoren safen im Publikum und liefen
sich beispielsweise von Niklas Duffek,
de i len Kaufminnischen

Marketing heider aus

m
Direktor des Wiener Burgtheaters erkli-

{
|

serbindet: der ,Kulturmarken-Award 2010* in Berlin — und eine Konferenz im Tagesspiegel

ren, dass weltbekannte Biihnen ihre Stel-

lung als ,Markenartikel" immer wieder

neu erkimpfi i Zum Beispiel
‘durch eine Imagekampagne, wenn der
‘neue Intendant Matthias Hartmann die

vier Spielstitten der ,Burg" als Dach-
‘marke im Bewusstsein der Osterreicher
implementieren will. Fiir Preuen aller-

dings wirken die dafiir erfundenen Wer-

beslogans wie ,Welt Burg Dorf* oder ,Er

darf Burg kann" dann doch eher ritsel-

haft. Leichter nachvollziehen lieBen sich

da schon die Strategien der Deutschen
| Bahn, als Hauptsponsor bei der Kultur-
 hauptstadt Ruhr 2010 mitzumachen. Wo
'es darum geht, dass sich Dinge nach
|vorne , will ein Konzern, der Mo-
| bilitiit verkauft, gern dabei sein.

Wer es einmal geschafft hat, einen Geld-
 geber aus der Wirtschaft fiir sein Projekt
' zu begeistern, kann sich iibrigens zumeist
‘auf ein mehrjihirges Engagement des

Sp instellen. Nur als kontinuierli
| che Kooperation habe die Zusammenar-
| beit mit Kultur- respektive Sozialeinrich-

tungen Sinn, erklirte Gabriele Han-
| del-Jung die Leiterin der Marketingkom-
| munikation bei DB Mobility Logistics.
| Ahnlich sieht es Corinne Grundmann,
beim Tagesspiegel fiir Vertrieb und Mar-
keting findig: Die Medienpartner-
schaften, die sie mit Kulturinstitutionen
der Hauptstadt einfidelt, sollen ebenfalls
keine Eint i sein, sondern
fristig zum positiven Imagetransfer in
beide Richtungen beitragen. Und damit
neue Kunden gewinnen. Leser, die die
Vorziige einer reflektierenden Tageszei-
tung" zu schiitzen wissen, wie Chefredak-
teur Stephan-Andreas Casdorfi hinzu-
fiigte: Einer Zeitung, die ihre Leser .tig-
lich neu zum Meinunghaben befihigen
will“. Auch fiber Fragen von Kunst und
Markenbildung. Frenemik HANSSEN

1

Datum: 30.10.2010

Der Tagesspiegel

Auflage:147.684

Kontakt: 369.210
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Kreativ Geld verdienen

Was Kultur und Wirtschaft miteinander verbindet: der "Kulturmarken-Award 2010" in Berlin — und eine
Konferenz im Tagesspiegel.

Eigentlich wiirde man denken, dass Kunst gerade das Gegenteil einer Marke ist: Nicht fir Verwertungszwecke kon-
form zu schneidern, wiedererkennbar und endlos reproduzierbar. Sondern die Gesetze des Marktes gerade unterlau-
fend, autonom, radikal und einzigartig, entstanden in einem genialischen Schaffensakt. Doch das ist natiirlich nur
die eine Seite der Medaille. In der modernen Informationsgesellschaft wird Aufmerksamkeit zur wichtigsten Wah-
rung, und auch Kunst und Kultur sehen sich dem Anpassungsdruck zur Markenbildung ausgesetzt — die Berliner Phil-
harmoniker machen’s vor.

Um Stadte, Firmen und Einzelpersonen, die sich auf diesem Gebiet besonders hervorgetan haben, auszuzeichnen,
vergibt die Berliner Agentur Causales seit dem Jahr 2006 jedes Jahr den ,,Kulturmarken-Award", der aus finf Preisen
besteht. Eine davon, die Auszeichnung fir den Kulturinvestor des Jahres, wird vom Tagesspiegel gestiftet. Das Tipi
am Kanzleramt, wo am Donnerstag die Gala zur Preisverleihung stattfindet, ist vollig tiberfiillt — im Grunde der
Traum eines jeden Kulturveranstalters.

Es geht eine Stunde spater los, und Juryprasident Henry C. Brinker nimmt sich noch einmal ausfuhrlich Zeit, spricht
vom ,Markenkerngehause” der Kunst und von ihrem ,Schleier der Ewigkeit”. Ein guter Grund fiir Tagesspiegel-
Chefredakteur und Jurymitglied Stephan-Andreas Casdorff, auf das Manuskript seiner geplanten dreieinhalbstiindigen
Rede zu verzichten: ,Keine Angst, mein Nachnahme klingt nur nach Castro.”

Auch der Tagesspiegel sei, so Casdorff, eine stilpragende Kulturmarke. Der Empfanger des Kulturinvestor-Preises, der
Schweizer Einzelhandler Migros, ist die groRte Supermarktkette des Landes. Im Jahr 1925 gegriindet, spendet sie seit
1957 jedes Jahr den ,,Kulturprozent” — ein Prozent des Umsatzes — an kulturelle und soziale Projekte. 2009 waren das
114 Millionen Franken. ,Eigentlich miissten Sie der Jahrzehntpreistrager sein“, meint Laudator Holger Christmann
von der Zeitschrift ,Weltkunst", ,denn Kulturinvestition ist Teil der Seele ihres Unternehmens.”

Dann geht es doch noch Schlag auf Schlag. In der Kategorie ,,Trendmarke des Jahres" wird die Hip-Hop Academy
Hamburg ausgezeichnet — nominiert war unter anderem auch die Temporare Kunsthalle Berlin. ,Kulturmarke” wird
Ruhr 2010, mit der das Ruhrgebiet versucht hat, sich als Europaische Kulturhauptstadt eine einheitliche Identitat
zuzulegen. Bei der ,Stadtmarke” geht der Preis nicht an Erfurt oder Leipzig, sondern an die niedersachsische Stadt
Hameln.

Silke Fischer, Begriinderin des Marchenlands e. V., tragt in diesem Jahr den Sieg in der Kategorie ,Kulturmanagerin
des Jahres" davon. Regelmalig treten Prominente fur ihren Verein auf, auch Stephan-Andreas Casdorff und der
Schriftsteller und Journalist Hellmuth Karasek haben schon Kindern Marchen vorgelesen — fir eine Kulturmarke ein-
fach eine Selbstverstandlichkeit. Denn mit den Marchen fangt es an. Sie sind fiir viele Kinder der erste Kontakt zur
Kunst. Udo Badelt
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Doch nicht nur zum Feiern waren 350 Fachleute aus den Bereichen Kulturmarketing, -sponsoring und -investment in
die Hauptstadt gekommen, sondern auch zum Arbeiten. Nachdem der ,Kulturinvest-Kongress" im vergangenen Jahr
im Admiralspalast stattgefunden hatte, war diesmal das Tagesspiegel-Verlagsgebaude am Askanischen Platz Austra-
gungsort des Branchentreffs.

In den neuen Veranstaltungsraumen konnten die Teilnehmer am Donnerstag und Freitag 55 Vortrage und Referate
besuchen, die sich alle um die Frage drehten, wie Kunst und Geld zusammenkommen konnen. Marketingentscheider
aus international agierender Firmen, Kommunikationsprofis von Non-Profit- und Kulturinstitutionen aber auch priva-
ten PR-Agenturen, Kulturmanager und -investoren salken im Publikum und lieBen sich beispielsweise von Niklas Duf-
fek, dem stellvertretenden Kaufmannischen Direktor des Wiener Burgtheaters erklaren, dass weltbekannte Biihnen
ihre Stellung als ,,Markenartikel” immer wieder neu erkampfen mussen. Zum Beispiel durch eine Imagekampagne,
wenn der neue Intendant Matthias Hartmann die vier Spielstatten der ,Burg” als Dachmarke im Bewusstsein der

|u

Osterreicher implementieren will. Fiir PreuRen allerdings wirken die daftr erfundenen Werbeslogans wie ,Welt Burg
Dorf* oder ,,Er darf Burg kann“ dann doch eher ratselhaft. Leichter nachvollziehen lieRen sich da schon die Strate-
gien der Deutschen Bahn, als Hauptsponsor bei der Kulturhauptstadt Ruhr 2010 mitzumachen. Wo es darum geht,
dass sich Dinge nach vorne bewegen, will ein Konzern, der Mobilitat verkauft, gern dabei sein.

Wer es einmal geschafft hat, einen Geldgeber aus der Wirtschaft fiir sein Projekt zu begeistern, kann sich tibrigens
zumeist auf ein mehrjahirges Engagement des Sponsors einstellen. Nur als kontinuierliche Kooperation habe die
Zusammenarbeit mit Kultur- respektive Sozialeinrichtungen Sinn, erklarte Gabriele Handel-Jung die Leiterin der Mar-
ketingkommunikation bei DB Mobility Logistics.

Ahnlich sieht es Corinne Grundmann, beim Tagesspiegel fiir Vertrieb und Marketing zustandig: Die Medienpartner-
schaften, die sie mit Kulturinstitutionen der Hauptstadt einfadelt, sollen ebenfalls keine Eintagsfliegen sein, sondern
langerfristig zum positiven Imagetransfer in beide Richtungen beitragen. Und damit neue Kunden gewinnen. Leser,
die die Vorzlige einer ,reflektierenden Tageszeitung” zu schatzen wissen, wie Chefredakteur Stephan-Andreas Cas-
dorff hinzufiigte: Einer Zeitung, die ihre Leser ,taglich neu zum Meinunghaben befahigen will“. Auch Gber Fragen

von Kunst und Markenbildung. Frederik Hanssen
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MIGROS

Auszeichnung
fiir das Migros-

Kulturprozent

Das Migros-Kulturprozent ist Kulturinvestor des Jahres 20710.
Die Auszeichnung wurde vergangene Woche in Berlin vergeben.

aus dem deutschsprachigen

Raum im Rahmen des «Kultur-
marken-Awards» um die begehrten
Auszeichnungen gek:impr Die Ju-
ry wihlte erstmals einen Gewinner
in der Kategorie «Kulturinvestor
des Jahres». Gisele Girgis, Mitglied
der Generaldirektion des MGB,

Insgesami haben 105 Bewerber

freut sich: «2009 hat die Migros
nicht zuletzt aufgrund ihres gesell-
schaftlichen Engagements mitdem
Migros-Kulturprozent den World
Retail Award erhalten. Nun erlangt
das Migros-Kulturprozent erneut
internationale Anerkennung. Das
sehe ich als grosse Wertschatzung
fiir unsere vielen nachhaltigen In-

vestitionen in Kultur und Bildung.»
Gottlieb Duttweiler grindete 1957
das Migros-Kulturprozent: Unab-
hingig vom Gewinn investierte das
Unternehmen von nun an einen
festen Anteil seines Umsatzes
in kulturelle und soziale Projekte.
3,3 Milliarden Franken wurden
bisher dafiir aufgewendeh p

Datum: 11.2010

Migros Magazin

Auflage: 1.554.932

Kontakt: 3.887.330
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DEWEZET . de

NACHRICHTEN LOKALES SPORT KULTUR VIDEOS BILDER WESIO

Aktuell vor Ort Dossiers Serien Feierabend Vereine Reportage Komn

= Gtartseite = Lokales = Aktuellvar Ort = Hameln

AKTUELLES HAMELN

Mystik & Magie kommen an: Hameln ist Stadtmarke des
Jahres 2010

Hameln (kar). Die Ratte und der mystische Pfeifer haben & drucken
Hameln Glock gebracht Die Weserstadt wurde jetzt in Berlin
mit demn erstmals verliehenen Kulturmarken-Award
"Stadtmarke 2010" ausgezeichnet. Vior Ober 600 geladenen -1 bookmark
Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien nahrmen

Cherblrgermeisterin Susanne Lippmann und Harald Wanger,

Geschaftsfuhrer der Hameln Marketing und Tourismus GrmbH,

die Auszeichnung entgegen. Die Experten-Jury lobte die HMT

fur die beste integrative Strategie und den professionellen

Markenauthau mit Kultur als Markenkern im Zusammenhang

mit dem Rattenfanger-Jubilaurm. Der Lohn: Kostenlose

Hameln-*werbung auf tber 3000 Flakaten im kommenden

Jahr in Berlin.

B2 versenden

- Insgesamt hatten sich 14 Projekte und Stadte aus

*  pganz Deutschland an dem Wetthewerh als
JStadtmarke 2010" beteiligt, darunter Hamburg,
Eonn oder Hildesheim. Im Finale traf die
Rattenfangerstadt auf das geschichtstrachtige
Leipzig und auf die Erfurt Tourismus und Marketing
GmbH. Stalz und Oberglicklich dankten Lippmann
und Wanger den Jurymitgliedern: ,Es ist eine grole
Ehre fir Hameln im Wetthewerb der Stadte als
Sieger hervorzugehen und ein grofter Anspaorn fir
uns, an den Erfolg des Jubildumsjahres
anzuknipfen.”

Artikel vom 29.10.2010 - 12.21 Uhr

Datum: 29.10.2010 ) ]
Deister- und Weserzeitung

Auflage: 33.153 Kontakt: 82.883
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Startseite | Region Machrichten | Sport | Ratgeber ; Freizeittipps

Rhein-Mainf/Hessen  Frankfurt ¥Wordertaunus Limburg-Lahn  Wetterau  Main-Taunus

Kronberg Academy fiir Kulturmarke des Jahres
nominiert

Die Kronberg Academy ist fiir den Preis «Kulturmarke des Jahres*» nominiert
worden. Wer letztlich den Preis erhilt, entscheidet sich Ende Oktober.

Kronberg. Gemeinsarm mit der Bayerischen Theaterakademie im Minchhner
Prinzregentheater und dem Projekt «Ruhr.2010 - Kulturhauptstadt Europas» wurde die
Kronberg Academy von einer 18-kdpfigen Expertenjury unter 35 Mitbewerbern fir die
wiauszeichnung Kulturmarke des Jahres» vorgeschlagen. Sie wird am 28, Oktober auf
der Kulturmarken-Gala im festlichen TIPI am Kanzleramt in Berlin zum vierten Mal
wvergeben.

Zu dem Ereignis in der Bundeshauptstadt werden 600 geladene Gaste aus Kultur,
wirtschaft, Politik und Medien erwartet. Die Preisverleihung ist Héhepunkt des gribten
Kongresses zum Thema Kulturmanagement, Kulturmarketing und Kultursponsoring im
deutschsprachigen Raum,

Konkurrenz ausgestochen

Die Kronberg Academy hat mit dieser Mominierung aus dem Bereich Musik so
renarmmierte Mithewerber wie die Salzburger Festspiele, das Rheingau Musik Festival
und das Lucerne Festival aus dem Rennen geworfen. Weitere namhafte Konkurrenten
waren unter anderem die Passionsspiele Oberammergau, der bayerische Radiosender
BR-Klassik, das Rundfunk Sinfonieorchester Berlin und das Staatsballett Berlin sowie
der Semper-Opernball Cresden. In dem Wettbhewerb geht es um die erfolgreichsten
Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, die engagiertesten

Datum: 06.09.2010 )
Taunus Zeitung

Auflage: 101.589 Kontakt: 253.960
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OSNABRUCKER
ZEITUNG

Zeitungstitel wihlen &

DEUTSCHLAMD &WELT T | VIDED

Faolitik | “ermischies | Wirschaft | Kuitur | Guizuwissen | KfzWelt | Reise-welt
Schongesehen? | Bicher | Fernsehen | Tatort-Spezial | Kino | Twilight Blog | Videos

Stariseite | Deutschland & Welt | Kultur | JAm 31. Dezember schalten wir nicht ab®

Wiagswird aus ,Ruhr.2010"7 Oliver Scheytt kindigt Kulturoffensive fir das Revier an
JAm 31. Dezember schalten wir nicht
abii

Essen. Herbert Gronemeyer sang .Komm zur Ruhr®, iiber dem Revier stiegen
gelbe Ballone als ..Schachtzeichen® auf, Essen eriffnete das neue Museum
Folkwang: ,,Ruhr.2010* erlebte Kulturhighlights in Hiille und Fiille. Doch was
bleibt von der Kulturhaupstadt ,,Essen und fiir das Ruhrgebiet“? Prof. Dr. Oliver
Scheytt, Geschiftsfiithrer der ,,Ruhr.2010 GmbH* und Prisident der
Kulturpolitischen Gesellschaft, setzt auf Nachhaltigkeit.

Kultur durch Wandel, ¥Wandel durch Kultur. Das ist der Slogan
von Ruhr.2010. Welchen Wandel hat Kultur im Jahr der
Kulturhauptstadt bewirki?

Die Menschen in der Metropole Ruhr haben die neue Efahrung
der Gemeinsamkeit gemacht. Selbstreflexion und
Selbstvergewisserung haben dazu gefihrt, dass auch ein neues
Selbsthewusstsein entstanden ist. Dies nicht ifm Sinn eines  Wir
sind besser als die anderen”, sandern im Sinn eines
Bewusstseins, das sagt: Das sind wir. Das ist besonders deutlich
in Projekten gewarden, die die ldentitit des Ruhrgebiets
angesprochen haben. Am Anfang des Jahres hat die Erdffhung
den Mythos Ruhr beschwaren, auch durch den Ot der Kokerei
auf Zollverein und Herbert Grinemeyers Kormm zur Ruhr”. Das
Projekt ,Schachtzeichen" hat Tausende Menschen dazu
gebracht, ihre Geschichte zu erzahlen, viele andere Gberahrmen
Patenschaften. Im zweiten Halbjahr hat Interkultur irm Yordergrund
gestanden. Bei dem Projekt Melez" fubr ein Zug durch das
Ruhrgebiet, war Bihne und Konzertraum fiir Menschen mit

»Kultur wird vielfach in Anspruch genommen — als Wirtschaftsmotor und Sinnstifter. Erfiillen sich solche
Erwartungen eigentlich? Man kann nicht in einem Jahr alle Erwartungen erfiillen. Es ware auch falsch, Kul-
tur nur deshalb zu fordern, um in der Welt von Werbung und Marketing mehr Aufmerksamkeit zu erzielen.
Es ist wunderbar, dass wir die Kulturmarke des Jahres 2010 geworden sind.”

Datum: 02.12.2010 . )
Neue Osnabriicker Zeitung

Auflage: 66.754 Kontakt: 166.885
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Wir haben Hans-Conrad Walter, Veranstalter
des Kulturmarken Award, iber Hintergrinde
und den aktuellen Wwettbewerb befragt

BlachReport: Wie lange gibt es den Kultur-
marken Award bereits?

Hans-Conrad Walter: Wir sind 2006 mit
gestartet — zunachst mit einer Cnlineumfra-
ge. Schon damals wollten wir ermitteln, wie
sich ein professionelies Management in der
Kulturlandschaft darstellt. Bei dieser Umfra-
ge konnten wir dann ein groBes Interesse mit
14.000 Abrs
gemacht, daraus einen eigenstandigen Wett-

n verzeichnen. Das hat uns Mut

bewerb zu ermitteln. Die erste Ausschreibung
fur den Kulturmarken Award erfolgte dann
bereits im Folgejahr. Seither haben wir den
Wettbewerb kontinuierlich ausgebaut und in
diesemn Jahr beispielsweise mit der Ausschrei-
bung zum Kulturinvestor des Jahres’ und zur
.Stadtmarke des Jahres’ zwei neue Katego-
rien dazugenommen. Ziel des Kulturmarken
Awards st es,
onen und die erfolgreiche Markenfithrung im
Kulturbereich auszuzeichnen.

innovative Markenkonzepti-

BlachReport: Wer waren die Preistréger beim
letzijahrigen Wettbewerb?

Hans-Conrad Walter: Wir haben die Prei-
se am 29. Oktober 2009 im Admiralspalast in
Berlin werliehen und konnten auf der Veran-
staltung 1.500 Gaste begraen. Der Titel ,Kul-
turmarke 2009° ging an die Bregenzer Fest-
spiele. Ausgezeichnet wurden die Sommer-
festspiele fur die gelungene Meuausrichtung
ihrer Marke und einer enormen Bekanntheits-
steigerung durch spektakulre Publicityakti-
onen, wobei neben den herkdmmlichen Kom-
munikationskanilen zahlreiche unkonventio-
nelle Koemmunikationswege genuizt werden

Zur Trendmarke 2009° hat die Jury das Kul-
turnetzwerk MNeukélln gewahlt. Das
schen bei Bevalkerung und Fachleuten als Mo-
dellprojekt Uberregional bekannt gewordene
Kulturfestival 48 Stunden Neuk&lin' stach aus

inzwi-

BLACHREPORT 12/10

Ausschreibung zum Kulturmarken Award gestartet

Marke und Kultur

den wielen interessanten Einreichungen be-
sonders durch seine Marketingstrategie mit
Zukunftspotential heraus.

Auch einer der beiden ,Kulturmanager des
Jahres 2009" kommt aus Berlin: Folkert Uhde,
Gronder des Radialsystems Y, transformier-
te 2005 das alte Pumpwerk zu einem moder-
nen Kunstzentrum. Das Pendant zu Uhdes pri-
vatwirtschaftlichem Engagement spiegelt Karl
Janssen mit seinem Einsatz im kommunalen
Bereich wider. Ausgezeichnet wurde lanssen
fiir sein Ziel, aus dem grélten Binnenhafen Eu-
ropas den Kulturhafen der Kulturhauptstadt
Ruhr2010 zu machen, was das Selbstverstand-
nis der Stadt nachhaltig pragt

BlachReport: \Was bewertet die Jury beim Kul-
turmarken Award?

Hans-Conrad Walter: Zu den Kriterien ge-
héren innovative Markenfihrungsstrategien,
professionelles
Stadtmarketing sowie herausragende Yermitt-
lungsleistungen im Kulturmanagement und
nachhaltige Kulturprojekte
Der Erfolg der MaBnahmen sollte nachvoll-
ziehbar belegt werden kénnen.

Markenmanagement und

Investments in

BlachReport: Wie viele Einreichungen ervwar-
ten Sie fur den aktuellen Wettbewerb?
Hans-Conrad Walter: Schwierig zu bewer-
ten. Wir erwarten flr uns 150 Bewerbungen
Bisher lag die Zahl der Einreichungen meist
unter 100. Die Messlatte liegt also sehr hach

BlachReport: Wer kann fur den Wettbewerb
einreichen?

Hans-Conrad Walter: In den Kategorien
Kulturmarke und Trendmarke sind offentiiche
und privatwirtschaftliche Kulturunternehmen,
Agenturen, und Projekte aus
dem deutschsorachigen Raurmn zur Teilnahme
aufgerufen. Um den Titel Stadtmarke’ kan-
nen sich Stadte,
bewerben. Es sind aber auch GroBprojekte
aus der Kulturlandschaft einer Stadt zugelas-

Institutionen

Gemeinden und Regionen

AKTUELL _07

Hers-Cancad

trer iFota

sen. Der Kulturinvestor des Jahres' kann so-
wohl ein Unternehmen als auch eine Agentur
oder eine Person werden. Bei der Wahl zum
JKulturmanager” des Jahres sieht es etwas an-
ders aus. Eine Eigeninitiative bel der Bewer-
bung ist nicht maglich. Die Bewerbung erfolgt
Gber den Varschlag einer wweiteren Person
Privatpersonen, Kulturschaffende, Politiker
und Wirtschaftsleute, also naturliche und ju-
ristische Personen, kénnen die Auszeichnung
zum Kulturmanager des Jahres' vorschlagen.

BlachReport: Wie setzt sich die Jury zusam-
men?

Hans-Conrad Walter: In diesern Jahr wwird
eine 18-kopfige Expertenjury aus Wirtschaft,
Kultur, Medien und Wissenschaft, darunter
Tagesspiegel-Chefredakteur Stephan-Andreas
Casdorff, Dr. Stephan Muschick, Geschaftsfiih-
rer RWE Stiftung, oder auch Katharina Langsch,
Marketingdirektorin der Ruhr.2010 GmbH, am
24. August 2010 in den Kategorien des Wett-
bewerbs jeweils drei Neminierte ermitteln.

BlachReport: Wann und in welcherm Rahmen
findet die Preisverleihung statt?
Hans-Conrad Walter: Die Auszeichnung
der Preistrager erfolgt auf der Kulturmarken-
Gala am 28. Oktober 2010 im Tipi am Kanz-
leramt in Berlin. FOr die Moderation konnten
wir Andrea Thilo gewinnen. Den Rahmen for
die Kulturmarken-Gala bildet der Kulturinvest
Kongress am 28. und 29. Qktaber 2070 im
Verlagsgebaude des Tagesspiegel
zwolf Themenforen sprechen namhafte Re-
ferenten Gber innovative Formen der Kultur-
wermarktung, der Kulturkommunikation und
tiber Investments und Sponsoring. Veranstal-
ter sind die Europdische Sponsoring-Borse
ESB und die Agentur Causales mit der freund-
lichen Unterstitzung des Tagess
derer ist die Deutsche Post DHL

Berlin. In

s. For-

BlachReport: Wielen Dank fur die Beantwor-
tung unserer Fragen.

Datum: 15.06.2010

Blach Report

Auflage: 1.500

Kontakt: 3.750

14




gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

Agentur Causales

Kulturmarken-Award 2010

£ Geor

In diesem Jahr wird der "Kulturmarken Award 2010", der Wettbewerb um
die Kulturmarke, den Kulturmanager und die Trendmarke des Jahres,
zum finften Mal vergeben. Erstmalig werden in zwei neuen Wettbe-
werbskategorien die Stadtmarke und der Kulturinvestor des Jahres aus-
gezeichnet. Angesprochen sind Kulturanbicter, Marketing-Beauftragte
aus Wirlschaft und Kultur sowie Stadte und Gemeinden aus dem deutsch-
sprachigen Raum. Ausgeschrieben wird der Award von der Berliner
Agentur Causales. Unterstiitzung kommt von der Deutschen Post DHL
und dem Zeit Verlag.
Eine 18-kapfige Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur, Medien und Wis-
senschaft crmittelt am 24. August in den Kategorien des Wetthewerbs
jeweils drei Nominierte. Zu den Kriterien gehoren innovative Marken-
fithrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und Stadtmar-
keting sowie herausragende Vermittlungsleistungen im Kulturmanage-
ment und nachhaltige Investments in Kulturprojekte. Am 28. Oktober
werden dann in Berlin die Gewinner auf der Kulturmarken-Gala, die im
Rahmen des Kulturlnvest Kongress stattfindet, ausgezeichnet. 2009
wurden die Bregenzer Festspiele als Kulturmarke des Jahres geehrt.
Informationen zur Bewerbung gibt es unter www kulturmarken.de.
Einsendeschluss ist der 31. Juli 2010. Das Programm des Kongresses ist
unter www kulturinvest.de zu finden.

|
T
73|
=
&
rnm

kulturmarken
AWARD 2010

TER N TinEn ey

R S e et G e

MiEuDEs i nsy

AR DR

Datum: 01.06.2010

Public Marketing

Auflage: 2.500

Kontakt: 6.250
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KULTURMARKEN AWARD BERFITS
ZLIM FUNFTEN MAL

Kidrzlich startete der Wetthewerk um die
Kulturmarke, den Kulturmanager und die Trand-
marke des Jahres. Erstmalig werden in diezam
Jabr in zwei neuen Wettbewarbskategorien die
Stademarke und der Kulturinvestar des Jahres
ausgezeichnet,

Bis zum 31 Juli 2010 kénnen sich Kulur
anbieter, Marketing-Beauftragre aus Wirtschaft
und Kultur sowie Stédte und Gemeinden aus dam
deutschsprachigen Raum bewsrben. Ausge-
schirieban wird der funfre Kulturmarken Sward

von der Agentur Causales mit Unterstitzung
durch die Deutsche Post DHL und den Zait
Werlag. Informationen zur Bewerbung stehen
ab sofort anline.

Eine 18-kdpfige Expertenjury aus Wirl-
schaft, Kultur, Medien und Wissenschaft
ermitielt am 24, August 2013 in den Kate-
gorien des Wetthswerbs jeweils dral Momi-
nierte. Zu den Knteren gehdren innovative
Markenfiihrungssirategien, professionalios
Markenmanagemernt und Stadtmarketing

sowyie herausragende Yermittiungsleis-
tungen im kulturmanagement und
nachhaltige rvestments in Kulturprojekie,
Dee Preistrager werden auf der Kulturmar-
kenGala am 28, Oktaber 2010 vaor 600
geladenen Gasten aus Wirtschaft, Kultur,
Pelitik und hedien im TIF am Kanzler-
amt ausgezeichnet. 2002 wurden die
Bregenzer Festspiele als Kulturmarke

des lahres geehrt,

IO waskwtrmarken. de

Datum: Sonderausgabe o1/ 2010

Blach Report

Auflage: 1.500

Kontakt: 3.750
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Kulturmarken-Award zo10

Noch bis zum 31. Juli lduft die Ausschreibung fiir die Vergabe des
Kulturmarken-Awards 2010. Kulturanbieter, Marketing-Beauftragte
aus Wirtschaft und Kultur sowie Stédte und Gemeinden kénnen sich
in verschiedenen Kategorien bewerben: Kulturmarke, Trendmarke,
Kulturmanager, und in diesern Jahr erstmalig ausgeschrieben:
Stadtmarke und Kulturinvestor des Jahres. Ziel des Wettbewerbes
ist es, innovative Markenkonzeption und Markenfithrung sowie
professionelles Management in der Kulturlandschaft auszuzeichnen.
Die Preisverleihung findet im Rahmen der Kulturmarken-Gala am 28.
Oktober im Berliner Kanzleramt statt.

» www.kulturmarken.de

Datum: 14.07.2010

Fundraiser

Auflagenhohe: 4.000

Kontakte: 10.000
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In den Nachrichten: Anne Will | Lottozahlen | A330 | Castor

DIEWELT | GLOSSE

Kulturgut Marke

In der Kindheit war alles einfach. Da hielz Twix noch Raider, und der Krieg
wvizchen Playmobil- und Play-Big-Kavalleristen war noch nicht entzchieden. Der
nahm aber schon die spateren Markenschlachten auf dem Schulhof vorwed. Fruit
of the Loom gegen Lacoste-Krokodil, Puma gegen Adidas. Der eigentliche Abgrund
aher bestand zwischen "Markenklamaotten” jechweder Herkuntt und dem anonymen
Rest, dem unbenennbaren Grauen, das freilich aus Erwachsenensicht zugleich
dkologizch und dkonomisch korrekt swear. Markenlos ist auch das Selbstgestrickte,
Selbstgebastette, Selbstgezogens.

GOOGLE ANZEIGE

Ohtdoor Funktionsjacken
Windbreakerfindjadien atmungsaktiv Jetzt bei neven Modellen sparen
strestwear-zone defFunktionsjacken

Auf hiherer Ebene heilt daz Selbstgemachte Kulbur. Daher vwére man friher auch
nie auf die ldee gekommen, hier von Marken zu sprechen und wenn dann allenfalls
als Synonym fir Kanon: Schillers Markenzeichen etwa waren krazse Blankverse,
die zich alz Slogans auch gut gemacht hitten. Dazs die Pop-Ar einzchlieflich
ihrer literarizchen Ableger die Marken von der Campbel-Suppe bis zur
Barhour-Jacke als Accessoire entdeckt hat, spricht eher flr gine Unvertraglichkeit

won Werk und hMarke.

Morgen Abend nun werden im "TIPl am Kanzleramt" im Rahmen einer
"Kutturmarken-Gala" die diesjhrigen "Hulturmarken-&swards" verliehen. In finf
Subkategorien: der "Kulturmarke”, der "Trendmarke” (ein hilhscher Pleonasmus),
der "Stactmarke", dem "Kuturmanager” und dem "Kulturinvestor des Jahres".
Marke, 5o l&sst sich aus den Kandidaten schiiefien, meint in diesem
Zusammenhang eine Institution mit Presseabteilung. Zu den Nominierten gehdren

beispielzvweize die Bayerizche Theaterakademie, die Kronberg Academy e . und

= otm=sbayryy Hamburg” und die "Hutturlace Berlin®

[ kreuamorrstsell | DVD-vereih Jetzt :
tanlich nen | gratis testen 'venieban! neus Atikel
Gebraucht- |

wagen . on der Audi A% und Silke Fizcher von Marchenland e

27.10.2010 | Autor: Richard k3mmerings

e FTEdEn

WELT’C’ONL[NE Machrichten | Debatte Schines Leban harktplatz | [Ifre Sushe

Folitk Witschaft Geld Sport Wissen Gesundheit Panorama Kultur '»g}eos Bilder

o
o

Bl Empiehlen

ARTIKEL TEILEN Hilfe

ISR

| Emptanger-E-Mail eingeben Wiaiter

ANFFIGF

SERVICES

DIE WELT gratis testen -~

Cernebenstehende Arikel
stammt aus derZeitung
DIE WELT. Die hohe X
joumnalistische Qualitst #&
kinnan Sie jetzt kostanlos
testen.

DIE BWELT
L

DIE WELT als ePaper w

neue Kommentare

Empfohlene Finanzberater’ ‘ .‘-

Datum: 27.10.2010

Welt Online

Auflage: -

Kontakt: 30.466.535 Unique Visitors
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Wahoo! Mein Yahoo Mail Suche: i [ Web-Suche I
Anmelden Machrichten-Startseite - Hilfe
YAHOO! NACHRICHTEN fomelden | HCHE praneaias e

DEUTSCHLAND

Gesundhei (GUNLETEREE video | Skurrilas | Wetter

“rahaoo! Nachrichten v

AKTUELLE THEMEN TOPMELDUNGEH '?J
Gysi ruft Linke in der Programmdebatte z...
Japanische Fluggesellschaft Skymark Airlines order..
De Maizigre will schérfere EU-Kantrollen gegen Pa...

» Weitere Topmeldungen
— - . - ~ ANZEIGE
EUSTZNM Polizei: Alle Gleisblockierer von Harlingen wieder entlassen

Ruhr.2o10 ist "Kulturmarke des Jahres"

Donnerstag, 28. Oktober, 19:35 Uhr

o

4 Arikel versenden . Drucken
Berlin/Essen {dapd). Die européische Kulturhauptstadt Ruhr.2010 ist am
Donnerstag in Berlin zur "Kulturmarke des Jahres"” gekiirt worden. Die
Organisatoren hatten die Auszeichnung fiir die "identitatsstiftende
Markenentwicklung, die auBergewdhnliche Markenfiihrung und die Etablierung
einer beispielhaften Kulturmarke™ erhalten, teilte die Ruhr.2010 in Essen mit.
Der Geschiftsfilhrer der Ruhr.2010 Gmbh, Oliver Scheytt, zeigte sich erfreut
Uber den Preis: "Wir sind sehr stolz auf die tolle Auszeichnung. Damit wird ein
langer und intensiver Weg belohnt.”

Mehr zum Thema Video: Unterhaltung

Blaue Minner suchen Hachwuchs

Der Preis fur die "Trendmarke des Jahres" ging ‘

RUHR.2010 ist ,Kulturmarke des Jahres”

Berlin/Essen (dapd). Die europdische Kulturhauptstadt Ruhr.2010 ist am Donnerstag in Berlin zur
"Kulturmarke des Jahres" gekiirt worden. Die Organisatoren hatten die Auszeichnung fiir die "iden-
titatsstiftende Markenentwicklung, die auRergewohnliche Markenfithrung und die Etablierung
einer beispielhaften Kulturmarke" erhalten, teilte die Ruhr.2010 in Essen mit. Der Geschaftsfiihrer
der Ruhr.2010 Gmbh, Oliver Scheytt, zeigte sich erfreut liber den Preis: "Wir sind sehr stolz auf
die tolle Auszeichnung. Damit wird ein langer und intensiver Weg belohnt.”

Der Preis fiir die "Trendmarke des Jahres" ging an die HipHopAcademy in Hamburg. Als "Stadtmar-
ke des Jahres” wurde Hameln ausgezeichnet. Silke Fischer vom Marchenland e.V. in Berlin wurde
von der 18-kopfigen Jury zur besten Kulturmanagerin 2010 gekiirt. Kulturinvestor des Jahres war

nach Meinung der Jury Migros-Kulturprozent aus der Schweiz. Insgesamt hatten sich 105 Bewerber
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dapd

Datum: 28.10.2010 .
Yahoo! Nachrichten

Auflage: - Kontakt: 2.560.000 Visitors monatlich
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Ruhr.2010 ist die Kulturmarke des Jahres

Kultur, 28.10.2010, Dervesten

Essen:

Zigaretten- Schmuggel in Essen Was hat Sie

lodi
explodict! im Kulturhaupistadtjahr
Loveparade 2010 in Duisburg: begeistert oder bewegt?
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Westfalen:
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Essen. Die Kulturhauptstadt Ruhr.2010 ist als ,Kulturmarke des Jahres 2010* ausgezeichnet F| nanzli nks
worden. Als Begriindung nannte die Jury die i i i Marl i und die
Etablierung einer heispielhaften Kulturmarke.

Schutz fiir Ihre Familie
Schiftzen Sie ihre Lishsten vor finanzieller Mot:
mit gine Risikolebensversicherung der
Hannawverschen Leben
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Die Kulturhauptstadt ist, Kulturmarke des Jahres 2010". Ausgezeichnet wurde Ruhr 2010 fir die
identitats stiftende Markenentwicklung, die auRergewdhnliche Markenfihrung und die Etablierung
einer beispielhaften Kulturmarke

Mit Steuervorteilen vorsorgen

Datum: 28.10.2010
DerWesten.de

Auflage: - Kontakt: 150.115 Visitors monatlich
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Datum: 29.10.2010
Art-tv.ch

Auflage: -

Kontakt: 51.522 Visitors monatlich
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das klassikmagazin Partner von stene
{(Suche i _. gratis probelesen! Aktuelle CD
[ Ga JR < Hier ethalten Sie gratis die CD
Y g 2 crescendo-Ausgahen und 2 zur aktuellen crescendo-
" m Rremium-CDs gratis Ausgabe.
Ranan < _ > gleich bestellen
die Musik

>%orhetiger Beitrag | » Machster Beitrag

Allgemein
RUHR.2010 1st , Kulturmarke des Jahres
2010"

Die Gewinner der Kulturmarken-Awards wurden am 28. Oktober in Berlin geehrt. Europas
(;ktuelle Ausgabe Kulturhauptstadt RUHR.2010 wurde am Abend des 28. Oktober 2010 im Rahmen einer

feierlichen Preisverleihung im Berliner TIPI am Kanzleramt als ,Kulturmarke des Jahres
2010¢ geehrt.

Yor dber B00 geladenen Gésten aus Kultur, Witschaft, Politik und Medien nahm Prof. Dr. Oliver
b Scheytt, Geschaftsfihrer der RUHR.2010 GrabH, den Preis entgegen. Auferdem wurde der
Kulturpalast Hamburg mit seinerm Projekt HipHop Academy als Trendmarke des Jahres 2010
ausgezeichnet. Silke Fischer, Direktorin des Deutsches Zentrurns fir Marchenkultur -
6 MARCHENLAND .. bekam die Auszeichnung J<ulturmanagerin des Jahres 2010" verlighen.

- In den erstmaliy ausgeschriebenen Kategorien Kulturinvestor des Jahres 2010° und ,Stadtmarke
%ktuelle cD des Jahres 2010" empfingen der private Schweizer Kulturférderer Migros-Kulturprozent und die

Harneln Tourismus und Marketing GmbH die Marketingpreise. Veranstalter ist die Agentur
Causales mit freundlicher Unterstitzuny der Deutschen Post DHL, des ZEIT Werlages und des
Tagesspiegel.

105 Bewerber aus dem gesarrten deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wetthewerb um
die erfolgreichste Marketingstrategie, den engagieresten Kulturermittler und die kreativste
Investitionsform in Kultur beteiligt. Kriterien fiir die eingersichten Wettbewerbsheitrage waren neben
Markenidentitdt, Markenerscheinung,  Markenkompetenz — auch  die  kreative  Forn der
Kulturvermittlung und Kulturinvestition. Die Preistrager wihlte eine achtzehnkdpfige Expertenjury
aus.

AT

Miinchner
Philharmoniker

Symphonieorchester des
Bayerischen Rundfunks

Minchen

Datum: 02.11.2010
Crescendo.de

Auflage: - Kontakt: 88.594 Visitors
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(_Suche gratis probelesen! Aktuelle CD

[Go - Hier erhalten Sie gratis die CD
- 2 crescendo-Ausgaben und 2 zur aktuellen crescendo-
= - Premium-CDs gratis Ausgabe.
Ran an v - gleich bestellen
die Musik
- -+ %orheriger Beitrag | = Machster Beitrag
Aligemein Minchner
Philharmoniker
2 » arls rard orC o
wege Kulturmarken Award 2010
zur Klassik 7. Wal 2010
——————  Am05. Mai 2010 startete der Wetthewerb um die Kulturmarke, den Kulturmanager und die
ﬁktuell Trendmarke des Jahres.
= Erstmalig werden in diesem Jahr in zwei neuen Wetthewerbskategorien die ,Stadtmarke” und der
(aktuelle Ausgabe JKulturimestor des Jahres' ausgezeichnet. Bis zum 31. Juli 2010 kénnen sich Kulturanbieter,
Marketing-Beauftragte aus Wirtschaft und Kultur sowie Stadte und Gemeinden aus dem
Wml deutschsprachigen Raum bewerben. Ausgeschrieben wird der finfte Kulturmarken-Award von
\;'i@“ der Agentur Causales, mit der freundlichen Unterstitzung der Deutschen Post DHL und des ZEIT

- “erlages

Eine 18-kipfige Expertenjury aus Witschaft, Kultur, Medien und “Wissenschaft ermittelt am 24.
August 2010 in den Kategorien des Wettbewerbs jeweils 3 Mominierte. Zu den Kriterien gehdren =
innovative  Markenfohrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und  Stadtmarketing ;:’s’r:‘:hr:fam
sowie herausragende Yermittlungsleistungen im Kulturmanagement und nachhaltige Investments in el
Kulturprojekte. Die Preistrager werden auf der Kulturmarken-Gala am 28. Oktober 2010 vor 600

geladenen Gasten aus Witschaft, Kultur, Politik und Medien im TIPl am Kanzleramt

ausgezeichnet

Informationen zur Bewerbung stehen oniing unter = www kulturmarken.de berett.

Am 28. und 29. Oktober 2010 findet der Kulturlnvest Kongress, der Branchentreff fir
Kulturmanagement, -matketing und —investment, im “erlagsgebaude des Tagesspiegel Berin statt.

Weitara informationen unter = waw. kulturinvest. de

Datum: 07.05.2010
Crescendo.de

Auflage: - Kontakt: 88.594 Visitors
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Network Schweiz

ANAGEMENT

MELDUNG
RUHR. 2010 ist >Kulturmarke des Jahres
2010«

Die Gewinner der Kulturmarken-twards
wurden am 28, Oktober in Berlin
geehrt, Der Preis der Kulturmanagerin
des Jahres ging an Silke Fischer von
Warchenland eV, dberreicht von Dirk
Schijtz von Kulturmanagement
Metwark,

Europas Kulturhauptstadt RUHR.2010
wurde am Abend des 28, Oktober 2010
im Rahmen einer feierlichen Preisverleihung im Berliner TIPT am
kanzleramt als #Kulturmarke des Jahres 2010« geehrt, Vor Gher
600 geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Palitik und Madian
nahm Praf, Dr. Oliver Scheytt, Geschaftsfihrer der RUHR.2010
GmbH, den Preis entgegen, AuBerdem wurde der Kulturpalast,
Hambrg mit seinem Projekt HinHop &cademy als »Trendmarke
des Jahres 2010« ausgezeichnet, Silke Fischer, Direktorin des
Deutsches Zentrums fir Marchenkultur - MARCHENLAND e,
bekam die Auszeichnung »Kulturmanagerin des Jahres 2010«
verliehen, In den erstmalig ausgeschriehenen Kategorien
»Kulturinvestor des Jahres 2010« und »Stadtmarke des Jahres
2010« empfingen der private Schweizer Kulturfdrderer Migros-
Kulturprozent und die Hameln Tourismus und Marketing GrmbH
die Marketingpreise, Yeranstalter ist die Agentur Causales mit
freundlicher Unterstiitzung der Deutschen Post DHL, des ZEIT

varlanes nind des Tanecenianal

Stellenmarkt

Meugste Angebote:

- wiss, Mitarbeiter. .,
- Bilanzbuchhalter/...
- Registrarfin

- Disponentfin Musi...
- Leiterfin der Res...

Weitere Angebote
Preise & Abonnements
Anzeige verdffentlichen

Twitter & Facebook

\EJ Folgen Sie uns

Gefallt mir

ANZEIGE
INSTITUTFURKULTURKONZEPTE

Events inszenieren
Erfahrungsrdume fiir die
Besucherinnen und
produzieren Erinnerungen.
30. 11. Frihbucherbonus
Zertifikatskurs, Praxisprojekt,
10 Module in 3 Semestern
(Marz 2011 - Juni 2012)
Institut fir
Kulturkonzepte, Wien

ANZEIGE
SPONSOREN

Datum: 30.10.2010

Kulturmanagement.net

Auflage: -

Kontakt: & 21.500 Visitors
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Sie sind nicht
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Alle Sparten

Alle Sparten
- Zrganisation § Fahrung
- Marketing ¥ PR

- Fimanzi=rung §
Sponzoring

- Recht / Steuern

- Kulturpolitik
Werrnittlung

- Beruf / Rarriere

- weranstaltungen f
Events

- Technologien & Medien

Sstftung & Nonprofit
Musilk & Bihne

Museun & Kunst

Median % Literatur
Bildung & Offent. Sektor
KulturWirtschaft

Recherche

- Stellenmarkt
- Praktikurmshorse

- KM Magazin

Metvrork Schrvreiz

- UL T
EMANAGEMENT

Arts Management Netbwork

ARTS
MANAGEMENT

NETWORK

112 Besucher und
1 Mitglied anline

E E nachster fvtikel: Das Berufsbild der Leiterin =2i...

MELDUMG
Der Kulturmarken-Award 2010 ist
gestartet!

Seit 4. Mai lautt die diesjahrige Ausschreibung far die fanf
Kategorien *Kulturmmarke#, 3Trendmark e, *Stadtrmarke«,
#Rulturrmanagers und #Rulturinvestor des Jahress Zeigen
Sie, da=sz Sie zu den Besten der Branche gehdren und
nehrmen Sie teil am wichtigsten Wetthewerb far
Kulturrmmarketing und Kulturinwestrnents im
deutschsprachigen Raum!

Ausgeschrieben wird der Wettbewerb von der Agentur
Zausales mikt freundlicher Unterstitzung der Post und des
ZEIT-verlages. Kulurmanagement Metwork ist erneut
Medienpartner und prasentiert aulierdern den Award
#Kulturmmanager des Jahres«,

Bis zurm 21, Juli 2010 kdnnen sich Kulturanbister,
Marketing-Beauftragte aus Wirktschaft und Kultur sowie
Stidte und Sermeinden aus derm gesamten
deutschsprachigen Raurm bewerben. Eine 12-kapfige
unabhingige Jury Mit namhaften Exparten aus Wirtschaft,
Wwissenschaft, Medien und Kultur nominiert besonders
innowative Marketingkormrmunikation, professionellaes
Markernmanagement, efaolgreiches Kulturrnanagernent und
herausragende Kulturinvestments., Die Preistrdger werden
auf der finften Kulturmarken-Gala am 28, Sktober 2010
wor 5§00 Top-Entscheidern aus Kulur, Wirkschatt, Medien
und Palitik irm glarmmourésen TIPI arn Kanzleramt in Bearlin
geehrt.Bewarben Sie zich jetzt in siner der funf Kategorien!
Meben der medienwirksamen Auszeichnung auf der
Kulturrmmarken-Sala, werden die Preistrager in =iner
Anzeigensonderverdffentlichung der ZEIT und im Jahrbuch
Kulturrmmarken 2012 vorgestellt. Dariber hinaus vergeben
die jeweiligen Kategorie-Partner Sonderpreize,

[ zz.07.2010, Dirk Heinze
puelle: Agentur Causales
Weiterfiihrende Links: www kulturmarken.de

Datum: 22.07.2010

Kulturmanagement.net

Auflage: -

Kontakt: & 21.500 Visitors

26




gesellschaft fir kulturmarketing

und kultursponsoring mbH

causales

Agentur Causales

Kulturmarken-Award 2010

8ie sind nicht
eingeloggt.

Login | Registrieran

Alle Sparten

Start = Alle Sparten = Alle Themenberaiche = Beitrige

Alle Sparten

- Organisation / Flihrung

- Marketing / PR

Recht / Steuern

- Beruf / Karriere

- Technologien / Medien

Finanzigrung / Sponsoring

Kulturpolitik / Wermittlung

Veranstaltungen / Events

Stiftung & Nonprofit
Musik & Biithne
Museum & Kunst

Medien & Literatur

Bildung & Offentl. Sektor

Kulturwirtschaft

Recherche

- Stellenmarkt
- Praktikumsbéarse
- KM Magazin

Metwork Schweiz

n&chster artikel: Ludwigsburger Konaress: 20 Jah...

PORTRAT
Silke Fischer von Mirchenland e. V. ist

Kulturmanagerin des Jahres
Ausgezeichnet wurde Silke Fischer far

die erfolgreiche Kulturvermittlung und
ihren beispielhatten Gestaltungswillen.

Silke Fischer wurde far die erfolgreiche
Kulturvermittlung und thren

beispielhaften Gestaltungswillen
geehrt. 2004 hat Sillke Fischer das
Deutsche Zentrurm for Marchenkultur -
MARCHEMLAND .4, zusammen mit
Monilkka Panse gegrindet, urm das
Eulturgut Marchen in das Bewusstsein unserer Gesellschaft

Cer Praiz wurde von
Andrea Thilo und Drirk
Schitz in Berlin

dberreicht

einzupragen. Es ist das einzige Zentrum seiner Artin
Deutschland und versteht sich als eine Institution fir das
traditionsgebundene und literarische Genre der Marchen, Sagen
und Geschichten,

Silke Fischer ist die Direktorin des Deutschen Zentrums fir
Marchenkultur - MARCHENLAND .\, Die
Theaterwissenschaftlerin leitet seit 10 Jahren die Berliner
Marchentage. Dank des unermidlichen Engagements von Silke
Fischer konnte das Format MARCHEMLAMD erfolgreich
ausgebaut werden und besticht durch seine Wielfalt und Qualitat
in mehr als 1.500 Veranstaltungen suropaweit.

Kulturmanagement Metworl: gratuliert Sillke Fischer herzlich zur
Auszeichnung =kKulturmanagerin des Jahres Z010=!

Aits Mansgerment Netw ok Wweitere Informationen: www.maerchenland-ev.de

i nz.11,2010, Dirk Heinze
MANAGEMENT weiterfilhrende Links: www. kulturmarken.de
NETWORK

Datum: 03.11.2010
Kulturmanagement.net

Auflage: - Kontakt: & 21.500 Visitors
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FINDEN

ONIINE | e angebot der Loipriger Viksssit
- LrAiE <A e R C ] E-Paper Leserservice OSC Anzeigenmarkt LVZ—Immu"Eu

latgebe 1 Forum B

Citynews  Polizeiticker BoulL Evard  Staditeile  Bildung  Wirtschaft  Schaufenster LE.  Stadtplan

Home = Leipzig = Cynews = Lichtfest Leipzig mit  Furocties Award” aus GEWINISPIEL BUNDESLIGA-TRANIER
L Drucken Eds Empiehlen @ nail an Redaktion E B Schritt Ubersicht ~

CITYNEWS

Lichtfest Leipzig mit ,.Eurocities Award*™

ausgezeichnet

nog

Gehen Sie mit hrer Traumelf aut Punktejagd oder tippen
Sie an jedem Bundesliga-Spiettag die Ergebnis. Es wearten

Leipzig. Das Lichtfest der Stadt kammt iy aklive Proize

international gut an. Bei dem europaweiten
Wetthewerb Eurocities Award" konnte sich
Leipzig in der Kategorie , Partizipation — R
Identitatshildung in der Stadt’ unter den besten
Drei platzieren. Das gab die Leipzig Tourismus
und Marketing GmbH am Donnerstag bekannt.
Oberbiirgermeister Burkhard Jung reiste zur
Preisverleihung ins spanische Zaragoza

Buncesliga-Trainer 201052011

Stadtwerke Leipzig )

Foto: Regina Katzer

Das Lichtfest ist nach Ansicht des Meine Stadtwerke
Metzwerks "Eurocities” eine gelungene Mit dern , Euracities Award" werden jahrlich

Strategie, Leipzig ine intetnational Stadte In den Kategarien , Innovation”, bieten mir den
hekannie lGentisl:zu:verlaiben: Parlizipation® und Kooperation® ausgezeichnet Bestpreis.

Leipzig setzte sich dabei gegen 55 Konkurrenten aus 14 europdischen Landern durch.
Das Netzwerk ,Eurocities”, dem 130 Orte in Europa angehiren, diskutisd

Strategien, eine sigene ldentitit zu entwickeln und diese international zu vermarkien.

Bereits arm 28. Oktober war dem Leipziger Lichtfestin der Kategorie , Stadimarke” die
JEulturmarke” in Berlin verliehen worden. Dieser Preis wird im Rahmen eines

Wetthewerhs fiir Kulturmarketing und -investments im deutschsprachigen Raum VIDEOCENTER alle Videos
vergehen

@LVZ-Online, 04.11 2010, 18:08 Unr

~Bereits am 28. Oktober war dem Leipziger Lichtfest in der Kategorie ,Stadtmarke” die ,Kultur-
marke” in Berlin verliehen worden. Dieser Preis wird im Rahmen eines Wettbewerbs fir Kulturmar-
keting und -investments im deutschsprachigen Raum vergeben.”

Datum: 04.11.2010 o ) )
Leipziger Volkszeitung Online

Auflage: - Kontakt: -
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LEIPZIGER INTERNET ZEITUNG

MEHR NACHRICHTEN. MEHR LEIPZIG.

Wirtschaft Leben Kultur Bildung Sport Interaktiv Dossiers Mediathek
o Leipziger Termine.
m DIE L-IZ ZUM BLATTERN. |EDER TAG AUF EINEN KLICK. [ln.l/
Nov.Dez. Mo Di Mi Do Fr Sa So

LIZ-SUCHE. n "
Alle Hachrichten von: heute | gestern | vorgestern
PRSI AESE e 2425 26 27 28

29 30 01 02 03 04 05
06 07 08 09 10 11 12

e Schon mal Appgefahren? 13 14 16 16 10 17 18

Ihre Veranstaltung kostenlos bewerben

LEIPZIGER TERMINE Anzeige

Termine heute

Leben. Gessllschaft Alle Termine im Uberblick:
eben. Familie, Freier Eintritt, Kinder, OmU-Filme,
Gesellschatt Lichtfest Leipzig 2009: Zweimal Brenze, einmal Silber Fremieren, Preview
Familie und Kincler v
Gesunchet AL Anzeigen.
Satire 0711 2010

Falle und Unfélle

Topf und Quirl Hohe Auszeichnung fir das Lichtfest Leipzig 2009: .4
Wit der spekiakularen Veranstaliung, mit der Leipzig - Leipziger Verkehrsbetriebe

Reizen
an das historische Ereignis der Friedlichen (LVE) GmbH

i Revolution im Herbst 1989 erinnerte, hat die Leipzig AKTUELLE MELDUNGEN:
255-Feed =\ N Z
Contakt d Tourismus und Marketing GmbH als Yeranstalter
deciacaten d gemeinsam mit der Messetochter Fairnet beim i easy GO gewinnt Special-fvard ]
Jatenschutz Lichitest 2009, Event-Award EVA den bronzenen Apfel gewaonnen. & Mehr als 20.000 Sozistickets verkauft
daftungsausschiuss Feto: Rall Julke & Tram 11 - Wochenendsperrung in -
mpressum Schkeuditz

SEl & Bus 74, NBINEE - Bauarbeiten

Jie L-1Z vernetzt: Holzhéuser Strafe am Samstag

n Facebook i Tram 3E, 7 - Gleisarbeiten in bl
@ MySpace

B RsS-Feed SCHNELLER SERVICE:

€] Twiter Tickets & Ahornemerts  Sie kennen das Zil,

& LVB-Online-Shop  ir &n ¥Weg dorthin.

- Tarifauskunft - Route planen

DIE WIRTSCHAFTSMACHT. VON NEBENAN

0
JEDEN SOCNNTAG
AUF www.l-iz.de

'}"‘f“"'stm‘ ruhigerist || Am Freitagabend, 5. Movernber, wurden die Preize im Beisein von etwa 1.300
Inteme

- Faktrn Gésten in Mannheimn im Rosengarten verliehen. Der dritte Platz in der Kategorie

»Der Preis ist eine Anerkennung fiir das Lichtfest Leipzig sowie unseren Partner Fairnet und unse-
ren technischen Koordinator CWC Pasemann. Innerhalb weniger Tage konnten wir mit dem Euroci-
ties-, dem Kulturmarken- und dem EVA-Award drei aufmerksamkeitsstarke Wettbewerbserfolge
verbuchen. Fir Leipzig sind diese Auszeichnungen wichtig, denn sie bestatigen die Konzeption,
Leipzig als ,Stadt der Friedlichen Revolution” zu positionieren, sagt Volker Bremer, Geschaftsfiih-
rer der Leipzig Tourismus und Marketing GmbH."

Datum: o7.11.2010 o )
Le|p2|ger Internetzeltung

Auflage: - Kontakt: -
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& LEIPZIGINFO.DE

.o LEIPZIG AUF EINEN KLICK!

ENGLISH STARTSEITE SITEMAP ‘WERBUNG

Sie befinden sich hier - Alduelles

Lichtfest Leipzig steht im Finale von zwei Awards

Entscheidung bei den Preisen EUROCITIES und Kulturmarken fallt im Herbst

Leipzig, 04.08.2010

Die Leipzig Tourizmus und Marketing GmbH (LTM) stekt mit hrem
Projekt "Licktfest Leipzig" im Finale zweier Wetthewerbe - dem
ELUROCITES und den Kuturmarken-Lwards. Bei den
Kutturmarken-Awards 2010 gingen 103 Bewerbungennamhatter
Kutturankieter, -investaren, -projekte und
Stackmarketingurternehmen ein. Eine Expertenjury aus
Wirtzchatft, Kutur, Wissenschaft und Medien hat nun die 15
Finalizten flr die Preisverleihung am 28, Oktober 201 0in Berlin
auzgeywahtt. Die LTh GmbH konkurriert in der Kategorie
"Stactmarke des Jahres" mit der Erfurt Tourismus & Marketing
GmbH und der Hameln Marketing und Tourismus GmbH. Der
‘Wistthewverh zeichnet erfolgreiche Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stacten, engagierte
Kutturvermittler und kreative Investitionsformen aus und findet zum vierten hal statt.

Auch beim EUROCITES Award kann sich die LTM GmbH gute Chancen ausrechnen. Bei der
Preisverleihung am 3. Movember 2010 in Zaragoza wird sich entschelden, ob sich Leipzig in der
Kategarie "Partizipstion, idertitétshildung in der Stact" gegen Amsterdam und Lyon durchaetzen kann.
Inzgesarmt haben sich 56 Stidte aus 14 europdizchen Lindern bewarben - mehr als je zuvar, Der
EURCCITIES Award wird jEhrlich in den Kategorien Innovation, Partizipation und Kooperation vergeben.
Die Auzzeichnung pramiert herausragende Aktivititen und Projekte, die die Lebensoualtat der Blrger
verhessern, EUROCITES izt ein Metzwerk mit 130 Migliedssticdten. Es vertritt auf europdizcher Ehene die
Anliegen und Positionen der Stadte im européischen Entscheidungsprozess.

Die Mominierung bestérk das Yeranstatungskonzept der LTM GmbH, mitels Kunstinterventionen zur
Auseinandersetzung mit der Friedlichen Revolution in Leipzig und zum aktiven Gedenken anzuregen. Das
Lichtfest wizderum profitiert durch Multiplikstorenefiekte berets jetzt von der zweifachen Ernennung

uriter ciie Top 3; Inclem die Konzeption im Rabmen der Wetthewerbe in newen Metzwerken diskutiert und z.

B. auf Webseiten prasentiert wird, erreicht die Leipziger Yeranstattung zahireiche neue Zielgruppen.

Zum Lichtfest Lejpzig am 9. Oktober 2009 weurden unter starker Blrgerbeteiligung und gemeinsam mit

cimce otz ekl e Resdrown, inoonacmt 78 Oeaicldo cosliniot P | icktine owmibake e o Beoioo

ADRESSEN

AKTLELLES

Archiv

Lesarbriefe
ARBEIT & SOZIALES
BILDUMG & WASSENSCHAFT
EROTIK & IMTIMES

ESSEN & TRINKEN

KUMST & KULTUR

PARTY & NIGHTLIFE
SHOPPING & LIFESTYLE
SPORT & FREIZEIT
STADTINFG & TOURISMUS

UNTERKUNFTE & UBERNACHTUNG
YERANSTALTUNGEN & EVENTS

YERKEHR & UMWELT
WIRTSCHAFT & POLITIK
WOHREN & BALEN
SHOP

Warum muss

man mehr
arbeiten um
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Lichtfest Leipzig steht im Finale von zwei Awards
Entscheidung bei den Preisen EUROCITIES und Kulturmarken fallt im Herbst

,Die Leipzig Tourismus und Marketing GmbH (LTM) steht mit ihrem Projekt "Lichtfest Leipzig" im
Finale zweier Wettbewerbe - dem EUROCITIES und den Kulturmarken-Awards. Bei den Kulturmar-
ken-Awards 2010 gingen 105 Bewerbungennamhafter Kulturanbieter, -investoren, -projekte und
Stadtmarketingunternehmen ein. Eine Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft und Me-
dien hat nun die 15 Finalisten fir die Preisverleihung am 28. Oktober 2010 in Berlin ausgewahlt.

Die LTM GmbH konkurriert in der Kategorie "Stadtmarke des Jahres” mit der Erfurt Tourismus &

Marketing GmbH und der Hameln Marketing und Tourismus GmbH. Der Wettbewerb zeichnet er-
folgreiche Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, engagierte Kulturvermittler und
kreative Investitionsformen aus und findet zum vierten Mal statt.”

Datum: 04.09.2010

Leipziglnfo.de

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturinvestor des Jahres 2010: Migros-
Kulturprozent

Das Migros-Kulturprozent hat die Auszeichnung
Kulturinvestor cles Jahres 2010 gewonnen. Die erstmals
verliehene Auszeichnung wurde am 28. Oktober 2010 im
Rahmen der Kulturmarken-Awards 2010 in Berlin
vergeben.

Die Auszeichnung zum Kulturinvestor ist Teil des Wetth ewerbs Kulturmarken-fSward.

Dieserzeichnet bareits zum vierten Mal die erfalgreichsten Marketing-Strategien van
Kulturanhietern und Stadten, die engagiertesten Kulturvermittier und kreativaten
Investitionsformen in Kultur im deutschsprachigen Raum aus. Insgesamt haben
sich 104 Bewerher namhafter Kulturanbieter, Kulturprojekte,
Stadtmarketingunternehmen und Kulturinvestaren um einen Award hemiiht. Die
achizehnkdpfige Experenjury aus Wirtschatt, Kultur, Wissenschaft und Medien
wihlte die Preistriger in den fiinf Kategorien Kulturmarke, Trendrmarke,
Kulturmanager, Stadtmarke sowie erstmals in der neu geschaffenen Kategorie
Kulturinvestor des Jahres.

Die ldee des Migros-Kulturprozent geht auf den Migras-Grinder Gottlieb Duthaeiler
zuriick. In seinem Sinn verpflichten sich der Migros-Genossenschafts-Bund und die

Migros-Genossenschaften zu einerm jahrichen Beitrag an das Migros-Kulturprozent,

Dieserwird auf Grundlage des Umsatzes berechnet und auch bei ricklaufigem
Geschafzgang im Detailhandel ausgerichtet. Dies garantiert die Kontinuitat des
Migros-Kulturprozent und wurde in den Statuten der Migras fest verankert.

Tragende Saulen des Migros-kKulturprozent sind Aktivitaten und Institutionen in den
Bereichen Kultur, Gesellschatt, Bildung, Freizeit und Wirtschaft. Sie umfassen die
Kluhschule Migros, die Eurocentres, das GDI Gottlieh Duttweiler Institute in

[T TT I

8 oS B S I e o O i P SR e WP R U i

Kann Markus Somm das

Vertrauen der Baz-Redaktion
wieder gewinnen?

L
L

TEILNEHMEN

Basler Zeitung: Wagner verspricht
iournalistische Unabhinginkeit

Datum: 29.10.2010

WerbeWoche

Auflage: -

Kontakt: -
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trading-house.net Wir sind der aufiergewshnlich persdnliche
et e e Derivate Daytrading Broker

Produkte -- | Kontoerdffnung - | Beratung - | Borsenseminare - | Service & Tools -

RUHR.2010 ist "Kulturmarke des Jahres
2010" / Die Gewinner der Kulturmarken-
Awards wurden am 28. Oktober in
Berlin geehrt

RUHR.2010 ist "Kulturmarke Donnerstag, 28.10.2010 | 20:05 Uhr

desplaniesaigale Berlin {ots) - Sperrfrist: 28.10.2010 20:00 Bitte beachten Sie, dass diese Meldung
gm;;e\:,udr:e:”:;r;‘;rke"' erst nach Ablauf der Sperrfrist zur Veriffentlichung freigegeben ist. Europas
Bl e Ea e e K_ulturhqup_tsta(lt RUI_-IR.201_0 wurfle am .ﬂhen(l des 28. Oktober 2010 im Rahimen
Beilin (ots)- Spemiist einer feierlichen Preisverleihung im Berliner ...
22.10.2010 20:00 Bitte
beachten Sie, dass diese
heldung erst nach Ablauf der
Sperrfrist zur Verdffentlichung
freigegeben ist. Europas

Kulturh tstadt RUHR. 2010
bt b Eurapas Kulturhauptstadt RUHR 2010 wurde am Abend des 28. Oktober 2010 im

Oitober 2010 im Rahmen einer  FaKMen einer feierlichen Preisverleihung im Berliner TIP am Kanzleramt als

feierlichen Preiswerleihung im "Kulturmarke des Jahres 2010" geehrt. Var Ober 600 geladenen Gasten aus Kultur,

Berliner ... Wiiirtschaft, Politik und Medien nahm Prof. Dr. Oliver Scheytt, Geschaftsfihrer der

RUHR.2010 GmhbH, den Preis entgegen. Aulerdem wurde der Kulturpalast

Hamburg mit seinem Projekt HipHop Academy als "Trendmarke des Jahres 2010" ausgezeichnet. Silke Fischer,
Direktarin des Deutsches Zentrums filr Marchenkultur - MARCHEMLAND e, hekam die Auszeichnung
"Kulturmanagerin des Jahres 2010" verliehen. In den erstmalig ausgeschriehenen Kategorien "Kulturinvestor des
Jahres 2010" und "Stadtmarke des Jahres 201 0" empfingen das Schweizer Unternehmen Migros und die Hameln
Tourismus und Marketing GmhH die Marketingpreise. Veranstalter ist die Agentur Causales mit freundlicher
Unterstitzung der Deutschen Post DHL, des ZEIT Verlages und des Tagesspiegel.

Bild: @ presseportal.de Q

Berlin {ots) -

Sperrfrist 28.10.2010 20:00 Bitte beachten Sie, dass diese Meldung erst nach
Ablauf der Sperrfrist zur Verdffentlichung freinegehen ist.

105 Bewerher aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an dem YWetthewerb um die
erfolgreichste Marketingstrategie, den engagieresten Kulturvermittler und die kreativste Investitionsform in kKultur
heteiligt. Kriterien fir die eingereichten \Wetthewerhsheitrige waren nehen Markenidentitdt, Markenerscheinung,
Markenkompetenz auch die kreative Form der kKulturvermittiung und Kulturinvestition. Die Preistriger wahlte eine
achtzehnkipfige Experenjury aus.

Datum: 28.10.2010

Trading-house.de

Auflage: - Kontakt: -
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Zuletzt aktualiziert: 28.10.2010 um 26:02 Phr 5 Kemmentare

Ruhr.2010 ist "Kulturmarke des Jahres"

Die europdische Kulturhauptstadt im Ruhrgebiet 2010 ist als "Kulturmarke des Jahres”
ausgezeichnet warden. Ausgezeichnet wirden die "identitdtsstiftende Markenentwicklung”
und die "aulergewdhnliche Markenfihrung®, teilte die Ruhr.2010 mit. Der renommierte
Preig soll am Donnerstagabend auf der Berliner Zelthlhne "Tipi am Kanzleramt” Gberreicht
werden.

Der Preis wird von einer YWerbeagentur vergeben und van der Deotschen Post DHL, dermn
"Zeit"-Verlag und dem "Tagesspiegel” unterstitzt. In diesem Jahr hatten sich 105
Institutionen beworben, darunter das Rundfunk Sinfonieorchester Berin, die Salzburger
Festspiele und die Passionsspiele Oberammergau. 2009 hatten die Bregenzer Festzpisle
das Rennen urm den begehrten Titel der "Kulturmarke des Jahres" gemacht.

Das Kalturhauptstadtprogramem in den 53 Kommunen des Ruhrgebiets hatte mit einem
Mix aus Hochkultur und breitenwirksamen Angeboten wie einem gemeinsamen

Gesangstay schon bis zur Jahreshiltte knapp finf Millionen Besucher angezogen.

Quelle: APA

Ruhr.2010 ist ,Kulturmarke des Jahres”

STEIERMARK ~ POLITIK  WIRTSCHAFT SPORT CHRONIK RGAUNUIGE KLEINE.Lv

LIFESTYLE  INTERAKTIV

Machater artikel e

= Druckbare Wersion
= Autikel per E-Mail versenden
B efillt mir

4 Link mit anderen teilen

Mehr Kultur & Medien
» ORF baut 150 Mitarbeiter bis
2012 ab

» Finanzdirektor Grasl will
"Stress Test™ fiir ORF

» Revolution in Sicht?
» Zeig mir, wie du wohnst

» Doktor Leidovitz oder der mit
dem Freud spricht

Die europaische Kulturhauptstadt im Ruhrgebiet 2010 ist als "Kulturmarke des Jahres" ausgezeich-
net worden. Ausgezeichnet wiirden die "identitatsstiftende Markenentwicklung” und die "auler-
gewohnliche Markenflihrung", teilte die Ruhr.2010 mit. Der renommierte Preis soll am Donners-
tagabend auf der Berliner Zeltbiihne "Tipi am Kanzleramt" lberreicht werden.
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Der Preis wird von einer Werbeagentur vergeben und von der Deutschen Post DHL, dem "Zeit"-
Verlag und dem "Tagesspiegel” unterstiitzt. In diesem Jahr hatten sich 105 Institutionen bewor-
ben, darunter das Rundfunk Sinfonieorchester Berlin, die Salzburger Festspiele und die Passions-
spiele Oberammergau. 2009 hatten die Bregenzer Festspiele das Rennen um den begehrten Titel
der "Kulturmarke des Jahres" gemacht.

Das Kulturhauptstadtprogramm in den 53 Kommunen des Ruhrgebiets hatte mit einem Mix aus
Hochkultur und breitenwirksamen Angeboten wie einem gemeinsamen Gesangstag schon bis zur
Jahreshilfte knapp fiinf Millionen Besucher angezogen.

Quelle: APA

Datum: 28.10. 2010 ) )
KleineZeitung.at

Auflage: - Kontakt: -
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’) i 7—;4””‘ @@E@g@g@gﬁ@ﬁ de » Ruhrgebiet...find ich gut. « Pf»

Benny izss, 20, Skateboarck
/" Mein Ruhrgebiet online iR <1 SERRRae ;

Rubrportal Stads RUHR 2010 Firmen ‘eranztaltungen Ticket Shop Infermationen suchen Alle Kategorien v |° |

Sie hefinden sich auf dem Rubhrportal | Ruhrportal.de » Multurhauptstadt Ruhr 2010 » RUHR.2010 wird als Kutturmarke des Jahres 2010 ausgezeichne .. Impressum [ Kortakd / Sitemap

T SO /ERET NES

NEW IN NOVEMBER

FALL / WINTER 2010

Freizeit und Lifestyle

Kunst und Kultur

Unser Ruhrpott
Sport und Vereine % =
——— = RUHR.2010 wird als Kulturmarke des Jahres 2010 Zurtick zur Dbersicht
Studieren im Revier | ausgezeichnet FES——
Ruhrgebiet, 9. Oktober 2010 R ;zﬂzggzrgf;r‘? sehen zu kannen, was deinen 1 [E00

Finde uns auf Facebook

et Erstelle ein Konto oder
Registrieren
melde dich an, um

herauszufinden, was deinen Freunden
gefalk.

Ruhrgebiet| «varheriger Artikel | » ndchster Arikel

Nicht nur fiir das Ruhrgebiet ist die Kulturhauptstadt RUHR.2010 eine
Marke von Bedeutung. Auch deutschlandweit hat sie es mitihren
Konzepten und Strategien zu einigem Ansehen gebracht und dient gern
als Vorbild. Nun wurde diesem Umstand Gestalt verliehen, in Form des

™ Ruhrportal
Titels Kulturmarke des Jahres 2010. Am Donnerstag Abend nahm

| et mr Geschiftsfilhrer Oliver Scheytt die Auszeichnung vor einem 600-kdpfigen
Publikum aus Kultur, Wirtschaft, Pelitik und Medien, nicht ohne Stolz,
1,216 Personen gefallt Ruhmurtal entgegen.
A w Geschaftsfihrer der
'é\ ) 6‘?’:, RUHR 2010 Praf. Dr. Oliver
' % - A ) Scheytt @Ralf Schuttheizs
Stefanie Peter Linda Elke Unter 105 Bewerbem aus dem deulschsprachigen Raum hat sich die RUHR.2010 GmbH als beste Kulturmarke 2010

herauskr In diesem 0ing es vor allem um die erfolgreichste Marketingstratenie, die engagierteste

[Ed Secisles Plugin ven Facebaok
Kulturvermittiung und die kreativste Investitionform im Kulturbereich, Die 18-kdpfige Jury wahlte den Gewinner unter den

eingegangenen Yarschlagen auch aufgrund von Kriterien wie Markenidentitadt, Markenerscheinung und Markenkampetenz.

Als Kulturhauptstadt RUHR 2010 hat sich das Ruhrgebiet bisher van seiner besten Seite gezeigt Bis auf einige negative
Eindriicke aus diesem Jahr, wie der Loveparade-Katastrophe im Sommer, zeigte sich das Pragramm als ein sehr wielfaltiges,
wialches ginen groken Teil der Revier-Bewohner und auch zahireiche Touristen begeistern konnte. Besonders durch eine
immerwahrende Offenheit, dieses zeitlich so bearenzte Projekt stets zu verbessern, gelang es der RUHR.2010 GmbH, ginen

RUHR.2010 wird als Kulturmarke des Jahres 2010 ausgezeichnet

Nicht nur fiir das Ruhrgebiet ist die Kulturhauptstadt RUHR.2010 eine Marke von Bedeu-
tung. Auch deutschlandweit hat sie es mit ihren Konzepten und Strategien zu einigem An-
sehen gebracht und dient gern als Vorbild. Nun wurde diesem Umstand Gestalt verliehen, in
Form des Titels Kulturmarke des Jahres 2010. Am Donnerstag Abend nahm Geschéaftsfiihrer
Oliver Scheytt die Auszeichnung vor einem 600o-kopfigen Publikum aus Kultur, Wirtschaft,
Politik und Medien, nicht ohne Stolz, entgegen.

Unter 105 Bewerbern aus dem deutschsprachigen Raum hat sich die RUHR.2010 GmbH als beste
Kulturmarke 2010 herauskristallisiert. In diesem Wettbewerb ging es vor allem um die erfolgreichs-
te Marketingstrategie, die engagierteste Kulturvermittlung und die kreativste Investitionform im
Kulturbereich. Die 18-kopfige Jury wahlte den Gewinner unter den eingegangenen Vorschlagen
auch aufgrund von Kriterien wie Markenidentitadt, Markenerscheinung und Markenkompetenz.
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Als Kulturhauptstadt RUHR.2010 hat sich das Ruhrgebiet bisher von seiner besten Seite gezeigt.
Bis auf einige negative Eindriicke aus diesem Jahr, wie der Loveparade-Katastrophe im Sommer,
zeigte sich das Programm als ein sehr vielfaltiges, welches einen groRen Teil der Revier-Bewohner
und auch zahlreiche Touristen begeistern konnte. Besonders durch eine immerwahrende Offen-
heit, dieses zeitlich so begrenzte Projekt stets zu verbessern, gelang es der RUHR.2010 GmbH,
einen positiven Eindruck bei seiner Zielgruppe zu hinterlassen.

In seiner Ansprache betonte Prof. Dr. Oliver Scheytt, wie auRerordentlich dankbar er dem sehr qualifizierten
und hoch motivierten Team von RUHR.2010 ist. ,Entscheidend fiir unseren Erfolg war, dass wir so viele
Partner aus der Kulturszene, in den Stadten, in Wirtschaft und Biirgerschaft, fiir Europas neue Kulturmet-
ropole RUHR motivieren konnten® bemerkte er.

Datum: 29.10.2010

Ruhrportal.de

Auflage: - Kontakt: -
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BRTIKEL MACH STADTEN

Mews vom 29,10.2010 - Berlin/Metropole Rubr {idr). Die
Kulturhauptstadt Europas RUHR.2010 ist "Kulturmarke des Jahres", Der
Kulturmarken-Award wurde gestern Abend in Berlin RUHR, 2010~
Geschaftsfuhrer Dr. Oliver Scheytt Oberreicht. Ausgezeichnet wurde
die Kulturhauptstadt fir die identitatsstiftende Markenentwicklung, die
auBergewdhnliche Markenflhrung und die Etablierung einer
beispielhaften Kulturmarke.

105 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum hatten sich

Artikel aus der Ruhrstadt
Bergkamen

Bochum

Bottrop

um den Preis beworben. Yeranstalter des Wetthewerbs ist die Berliner
Agentur Causales.

Kulturmarke des Jahres

einer beispielhaften Kulturmarke.

News vom 29.10.2010 - Berlin/Metropole Ruhr (idr). Die Kulturhauptstadt Europas RUHR.2010 ist
"Kulturmarke des Jahres". Der Kulturmarken-Award wurde gestern Abend in Berlin RUHR.2010-
Geschaftsfiihrer Dr. Oliver Scheytt iiberreicht. Ausgezeichnet wurde die Kulturhauptstadt fiir die
identitatsstiftende Markenentwicklung, die aulergewohnliche Markenfiihrung und die Etablierung

105 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum hatten sich um den Preis beworben.
Veranstalter des Wettbewerbs ist die Berliner Agentur Causales.

Datum: 29.10.2010

Ruhr-guide.de

Auflage: -

Kontakt: -
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L 1
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%mnhfurt&@ cem S Frankfurter Sparkasse /822

Jetzt 12 Monate HD oder ein Wunschpaket gegchenkt.

% _i]_g_t_zt .G&El_:_l_'!_s_znk Sil:i‘iem_j

RUHR.2010 ist ,Kulturmarke des Jahres"

Auszeichnung fiir identititsstiftende Markenentwicklung

{29.10.10) Die Kulturhauptstadt Europas RUHR.2010 wurde gestern Abend im
Rahmen einer feierlichen Preisverleihung im Bediner TIP1 am Kanzleramt als
JHKulturmarke des Jahres 2010" geehrt. Yor dber 600 geladenen Gasten aus Kultur,
Wirtschaft, Politik und Medien nahm Prof, Dr. Oliver Scheytt, Geschaftsfihrer der
RUHR.2010 GrnbH, den Preis entgegen. Ausgezeichnet wurde RUHR.2010 fir die
identitatsstiftende Markenentwicklung, die auiergewdhnliche Markenfihrung und
die Etablierung einer beispielhaften Kulturmarke. Veranstalter ist die Agentur
Causales mit Unterstitzung der Deutschen Post DHL, des ZEIT Yerlages und des
Tagesspiegel.

105 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an dem
Wetthewerb um die erfolgreichste Marketingstrategie, den engagierntesten
Kulturvermittler und die kreativste Investitionsform in Kuoltur beteiligt. Kriterien fir die
eingereichten Wetthewerbsbeitrdge waren neben Markenidentitat,
Markenerscheinung, Markenkompetenz auch die kreative Forrm der
Kulturvermittlung und Kulturinvestition. Die Preistrager wahlte eine achtzehnkipfige
Expertenjury aus.

I sind stolz auf die tolle Auszeichnung Kulturmarke des Jahres'. Damit wird ein
langer und intensiver YWWeg belohnt. Auterordentlich dankbar binich dem sehr
gualifizierten und hoch motivierten Team von RUHR.2010. Entscheidend fir
unseren Erfoly war, dass wir so viele Partner aus der Kulturszene, in den Stadten,
in Wirtschaft und Blrgerschaft, fir Eurapas neue Kulturmetropole RUHR motivieren
kannten", sagte Scheytt bei der Preisverleihung.

Jede Yision braucht hMenschen, die an sie glauben. RUHR.2010 dankt ihren
Hauptsponsaren: Deutsche Bahn AG, E.ON Ruhrgas AG, HANIEL, RWE AG,
Sparkassen-Finanzgruppe. (hbh)

Datum: 29.10.2010

Frankfurt-live.com

Auflage: -

Kontakt: -
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- AKTUELLES | STADTART | LEBENSART | EMPFEHLUNG | GALERIE | UBERUNS | ARCHIV |

01.11.10 06:34 VOR UBER 600 GELADENEN GASTEN
Die Gewinner der Kulturmarken-Awards wurden in Berlin
geehrt - RUHR.2010 ist "Kulturmarke des Jahres 2010"

N Gefillt rmir | B Registrieren, um sehen 2u kénnen, was deinen Freundsn gefll,

Yon: Hans-Conrad Walter

RUHhauIn Berlin (o#s) - Furopas Kulturhauptstadt

A RUHR.2010 wurde am Abend des 28.
i e Oitober 2010 im Rahmen einer felertichen
Preisverleihung im Berliner TIPT am

HOME
KONTAKT
IMPRESSUM
SITEMAP

Kanzleramt als "Kulturmarke des Jahres
2010" geehrt. Vor tdber 600 geladenen
Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und
Medien nahvm Prof. Dr. Oliver Schey#t,

Freunde der Kiinste

el Gefallt mir 10

@Ruhr 2010

Geschalftsfihrer der RUHR. 2010 GmbH, den
Preis enltgegen.

Asulierdemn worde der Kulturpalast Harmburg mit seinem Projekt HipHop Academy als
"Trendmarke des Jahres 2010" ausgezeichnet, Silke Fischer, Direktorin des Deutsches
Zentrums fur Marchenkultur - MARCHENLAMD e.v, bekam die Auszeichnung
"Kulturmanagerin des Jahres 2010" verlighen,

In den erstmalig ausgeschriebenen Kategorien "Kulturinwestar des Jahres 2010" und
"Stadtmarke des Jshres 2010" empfingen das Schweizer Unternehmen Migros und die
Harneln Tourismus und Marketing GmbH die Marketingpreise, Veranstalter ist die Agentur
Causales it freundlicher Unterstittzung der Deutschen Post DHL, des ZEIT Werlages und
des Tagesspiegel,

105 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wettbewerb
um die erfolgreichste Marketingstrategie, den engagiertesten Kulturvermittler und die
kreativste Investitionsform in Kultur beteiligt.

Kriterien fir die eingereichten Wetthewerbshbeitrage waren neben Markenidentitat,
Markenerscheinung, Markenkarmpetenz auch die krestive Form der Kulturvermittlung und LR o
Kulturinvestition. Die Preistréger wihlte eine achtzehnképfige Expertenjury aus, Fair Game ab 25.11, im Kino -
"Wir sind stalz auf die tolle Auszeichnung "Kulturmnarke des Jahres", Damit wird ein langer k)

und intensiver Weg belohnt, AuBerordentlich dankbar bin ich demn sehr qualifizierten und mehr ...

hoch motivierten Team von RUHR.2010,

Alle Videos

Entscheidend fir unseren Erfolg war, dass wir so viele Partner aus der Kulturszene, in den

hochspannender Politthriller vom Regisseur

Stadten, in Wirtschaft und Biirgerschaft, fir Europas neue Kulturmetropole RUHR
motivieren konnten." so Prof, Dr, Oliver Schevtt, Geschaftsfihrer der RUHR.2010 GmbH,
anlsslich der Preisverleihung.

Datum: o1.11.2010 B
Gesellschaft der Freunde der Klinste.de

Auflage: - Kontakt: -
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The Return of The Mag  News: Hip-Hop-Academy zur Trendmarke 2010 gewahit 'MM“
mETW!MﬂMOISH P

Das neue Magazin st dal Erhaltich  Viitien by Siman on 02 November 2010

am Bahnhofskiosk oder direkt hier Dias Hamburger Projekt, Hip-Hop-Academy, das jungen
Cnline bestellen (nkl. Porto): Talenten einvierstufiges Aushildungsprogramm in siehen
Hip-Hap-Sparten unter professioneller Leitung hietet, ist zur

Hnnlﬁrl“ "]u! offiziellen Trendmarke 2010 gewahit warden. Die Ehrung wurde
am 28.0ktaber 2010 im Rahmen der Kulturmarken-Gala im

Betlinar TIPI am Kanzleramt als vorgenommen.

Grund der Auszeichnung war die innavative Marketingarbeit und
die kreativitat der Markeninszenierung, die Geschaftsfihrarin
Cidrte Inselmann und ihr Team des kKultur-PalastHamburg
erarheitetet haben, Dirte Inselmann duerte sich dher die
Auszeichnung der Hip-Hop-Academywie folgt, Wie es scheint,
(berzeugt das hislang einmalige Aushildungsprogramm der Hip-Hop-Academy nicht nur
jungendliche Hip-Hop-Talente aus Hamburg, Die Auszeichnung als, Trendmarke des Jahras"
7eigt uns, dass sich die Hip-Hop-Academy Hamburg mittlerweile als eine deutschlandweit
hekannte Marke etablied hat, die filr Qualitdt und innovative Ideen stebt und eine erfaloreiche
Talentffirderung mit einer nachhaltigen sozialen Verantworung verbindet"

BACKEPIM gratulier der Hip-Hap-Acadermy-Hamburg und hafft aufweiters interassanta
Projekte zum Thema Hip-Haop,

Prakt |kumsplatze
flr die Bereiche:

Datum: 02.11.2010
Backspin.online

Auflage: - Kontakt: -
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von Umberto Giordano

Ruhr.2010 neue "Kulturmarke des Jahres" Q

Europaische Kulturhauptstadt folgt auf Bregenzer Festspiele - Salzburger Festspiele und
Passionsspiele Oberammergau unter den Bewerbern

Berlin/Essen, 28.10.10, Die europdische Kulturhauptstadt im Ruhrgebiet 2010 soll heute Abend in
Berlin als "Kulturmarke des Jahres" ausgezeichnet werden, Das Kulturhauptstadtprogramm folgt damit
auf die Bregenzer Festspiele, die 2009 den Titel erhalten haben. Ausgezeichnet wirden die
"identitatsstiftende Markenentwicklung” und die "auBergewihnliche Markenfuhrung”, informierte
heute die Austria Presseagentur unter Yerweis auf eine Aussendung der Ruhir.2010 (Sperrfrist heute,
28.10.10, 20:00 Uhr).

In diesem Jahr hatten sich 105 Institutionen beworben, darunter das Rundfunk Sinfonieorchester

Luftaufnahme Aida vorne : : g g : : ; :
weitere Infos Bertlin, die Salzburger Festspiele und die Passionsspiele Oberammergau, Die renomrmigrte

Auszeichnung wird von der Beriner Agentur "Causales” vergeben in Kooperation unter anderem mit
der Wochenzeitung "Die Zeit” und soll heute Abend auf der Berliner ZelthUhne "Tipi am Kanzleramt"
i berreicht werden,

@ andereart

Download: | &
Ial

Datum: 28.10.2010 ]
Presse.bregenzerfestspiele.com

Auflage: - Kontakt: -
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b RUHR 2010 ist  Kulturmarke des Jahres 2010
Classissima empfehle

Gastebuch

Banner Die Gewinner der Kulturmarken-Awards wurden am 28.

Oktober in  Berlin  geehrt. Eurcpas Kulturhauptstadt

Erlladzpn RUHR.2010 wurde am Abend des 28, Cktober 2010 im
Herzinfarkt Rahmen einer feierlichen Preisverleihung im Berliner TIPT
Vorwarnung am Kanzleramt als ,Kulturmarke des Jahres 2010 geehrt.

Einer von Dreien stirbt,
bevor er ins Krankenhaus

kot
. HerzFrobleme.de

Vor tiber 600 geladenen Gésten aus Kultur, Wirtschaft, Politik
und Medien nahm Prof. Dr. Oliver Scheytt, Geschaftsflihrer
der RUHR.2010 GmbH, den Preis entgegen. AuBerdem wurde
der FKulturpalast Hamburg mit seinem Projekt HipHop
Acaderny als ,Trendmarke des Jahres 2010% ausgezeichnet.

Konzerttickets Betlin Silke Fischer, Direktorin des Deutsches Zentrums fiir

Etlebe Kanzerte in Bedin

& spare baim Ticketkauf Marc}?enkultur - MARCH]?NLAND 2.V, b“ekaml die
his zu 70%! Auszeichnung Kulturmanagerin des Jahres 2010 verliehen.
vwinis GROUPON de/_orzerttich In den erstmalig ausgeschriebenen Kategorien

I RN R R R IR I I I I EEE RS
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RUHR.2010 ist ,Kulturmarke des Jahres 2010

Die Gewinner der Kulturmarken-Awards wurden am 28. Oktober in Berlin geehrt. Europas Kultur-
hauptstadt RUHR.2010 wurde am Abend des 28. Oktober 2010 im Rahmen einer feierlichen Preis-
verleihung im Berliner TIPI am Kanzleramt als ,Kulturmarke des Jahres 2010" geehrt. Vor iiber 600
geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien nahm Prof. Dr. Oliver Scheytt, Ge-
schaftsfliihrer der RUHR.2010 GmbH, den Preis entgegen. AuRerdem wurde der Kulturpalast Ham-
burg mit seinem Projekt HipHop Academy als ,Trendmarke des Jahres 2010" ausgezeichnet. Silke
Fischer, Direktorin des Deutsches Zentrums fur Marchenkultur — MARCHENLAND e.V. bekam die
Auszeichnung ,Kulturmanagerin des Jahres 2010“ verliehen. In den erstmalig ausgeschriebenen
Kategorien ,Kulturinvestor des Jahres 2010“ und ,Stadtmarke des Jahres 2010" empfingen der
private Schweizer Kulturforderer Migros-Kulturprozent und die Hameln Tourismus und Marketing
GmbH die Marketingpreise. Veranstalter ist die Agentur Causales mit freundlicher Unterstiitzung
der Deutschen Post DHL, des ZEIT Verlages und des Tagesspiegel. 105 Bewerber aus dem gesam-
ten deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wettbewerb um die erfolgreichste Marketingstra-
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tegie, den engagiertesten Kulturvermittler und die kreativste Investitionsform in Kultur beteiligt.
Kriterien flr die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben Markenidentitat, Markener-
scheinung, Markenkompetenz auch die kreative Form der Kulturvermittlung und Kulturinvestition.
Die Preistrager wahlte eine achtzehnkopfige Expertenjury aus. ,Wir sind stolz auf die tolle Aus-
zeichnung ,Kulturmarke des Jahres“. Damit wird ein langer und intensiver Weg belohnt. AuReror-
dentlich dankbar bin ich dem sehr qualifizierten und hoch motivierten Team von RUHR.2010.
Entscheidend fiir unseren Erfolg war, dass wir so viele Partner aus der Kulturszene, in den Stad-
ten, in Wirtschaft und Biirgerschaft, fiir Europas neue Kulturmetropole RUHR motivieren konn-
ten.” so Prof. Dr. Oliver Scheytt, Geschaftsfiihrer der RUHR.2010 GmbH, anlasslich der Preisver-
leihung. Weitere Informationen finden Sie unter www.kulturmarken.de

Datum: o02.11.2010 o
Classissima.de

Auflage: - Kontakt: -
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RUHR.2010 ist "Kulturmarke des Jahres ARCHIV hufee
201 D" Suchen...

Dienstag, den 02, November 2010 um D2:17 Uhr +++

YWenig Oherraschend wurde die Kulturhauptstadt Europas RUHR.2010 zur ==
"Kulturmarke des Jahres 2010" gekir.

RUHR.2010 wurde am Abend des 28. Oktober 2010 im Rahmen einer L 0 U N G E
Preisverleihung im Betliner TIFl am Kanzlerarmt als "Kulturmarke des Jahres 2010

geehrt. War rund BO0 geladenen Gasten aus Kultar, Winschaft, Politik und Medien

nahm Frof, Dr. Oliver Scheytt, Geschaftsfihrer der RUHR. 2010 GmbH, den Preis

entgegen. Aulerdem wurde der Kulturpalast Hamburg mit seinem FPrajekt HipHop Die CULTURE LOUNGE ITB 2011 unterstitzt das Ressortund die Redaktion
Acaderny als "Trendmarke des Jahres 2010" ausgezeichnet. Silke Fischer, Direktorin "Stadte- & Kulturtourismus".

des Deutsches Zentrums fir Mérchenkultr - MARCHENLAND e Y. hekam die
Auszeichnung "Kulturmanagerin des Jahres 2010" verliehen. In den erstrnalig
ausgeschrisbenen Kategorien "Kulturinvestor des Jahres 2010 und "Stadtmarke des
Jahres 200 0" empfingen der private Schweizer Kulturfdrderer Migros-Kulturprozent
und die Hameln Tourismus und Marketing GmbH die Marketingpreise.

IHRE TWEETS MIT DEM HASHTAG #DESTINET ERSCHEINERN HIER!

ret Twitter Tic

105 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum hatten sich an derm ) o i ; ) )
. ) : : : Diestiblews « Leise kriselt der Schnee: Osterreichs Ski-Taurismus
Wietthewerb um die erfolgreichste Marketingstrategie, den engagiertesten FriLiss sich rieu erfinden « Unternekmen http:/ t.co/GRrooG!

kulturvermittler und die kreativste Investitionsform in Kultur beteiligt. Kriterien fir die & hours ago
eingereichten Wetthewerbsheitraoe seien neben Markenidentitat —

. ) . | ) ] ) L THK_Tourismus EU-Comnmission welcormes recovery in the European
Markenerscheinung, Markenkampetenz auch die kreative Form der Kulturermittiung b towrism sector, #Tourismus #destinet http: fvigo.im/SruF

L

und kulturinvestition. Die Preistrager wihlte eine achtzehnkipfige Experenjury aus. 40 minutes ago

wht.causales.de
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