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Der Wettbewerb
fir Kulturmarketing,

-tourismus
und Investments

Der Kulturmarken-Award wurde im Jahr 2006 von den
Kulturmanagern Hans-Conrad Walter und Eva Nieuwebo-
er ins Leben gerufen und wird in diesem Jahr bereits zum
11. Mal verliehen. Die Preisskulptur Aurica® steht fir die
Exzellenz, Attraktivitat und Vielfaltigkeit des Kultur-
marktes und versinnbildlicht die wertvolle Vermittlungs-
arbeit der Kulturanbieter und das herausragende Engage-
ment von Kulturinvestoren und Kulturforderern.
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Kunst und Kultur bilden eine Grundlage fiir das Funktionie-
ren einer lebendigen und weltoffenen Gesellschaft. Profes-
sionelles Kulturmanagement, verantwortungsbewusste
Markenpflege und Kooperationen mit Wirtschaftsunterneh
men zum gegenseitigen Nutzen sichern dafiir die notwen-
digen Rahmenbedingungen. Der Kulturmarken-Award for-
dert die Entwicklung dieser Saulen mit der Auszeichnung
herausragender Projekte. Mit liber 850 eingereichten
Bewerbungen hat sich der Preis zum wichtigsten Wettbe-
werb im Kulturmarkt entwickelt und richtet sich mit sei-
nen sieben Wettbewerbskategorien ,Kulturmarke®, ,Trend-
marke®, ,Bildungsprogramm®, ,Kulturtourismusregion®,
»Stadtkultur®, ,Kulturinvestor” und ,Kulturmanager” an
Kulturanbieter, kulturférdernde Unternehmen, Stiftungen,
Kommunen und Tourismusregionen. Dank der ehrenamtli-
chen Beteiligung von 34 namhaften Juroren aus Kultur,
Wirtschaft, Politik und Medien sowie von lber 50 Partnern
und Sponsoren konnte der Kulturmarken-Award in den letz-
ten zehn Jahren mit der Vergabe von 37 Awards an Institu-
tionen und Unternehmen sowie an 10 herausragende Kul-
turmanager wesentliche Impulse setzen und ohne
offentliche Fordermittel finanziert werden. Dariiber hinaus
wurde mit dem Kulturmarken-Award eine innovative Platt-
form geschaffen, die einen Wissenstransfer und die Zusam-
menarbeit zwischen Unternehmen, Kulturinstitutionen,
Medien und der Offentlichkeit férdert. Innerhalb der Kul-
turmarken-Gala am 3. November im TIPI am Kanzleramt
werden auch dieses Jahr die begehrten Kulturmarken-
Awards vor 550 Entscheidungstragern aus Kultur, Wirt-
schaft, Politik und Medien in Berlin verliehen.

Wir laden Sie herzlich zur aktiven Teilnahme am diesjahri-
gen Kulturmarken-Award ein, freuen uns auf groe Emotio-
nen innerhalb der Kulturmarken-Gala und danken allen
Partner und Juroren fiir lhre Unterstiitzung.

lhre Eva Nieuweboer und lhr Hans-Conrad Walter

Initiatoren des Kulturmarken-Awards
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Folkert Uhde,

-~

Markus Rindt,

Karl Janssen,

s &

Silke Fischer,
Mérchenland e.V

|
Jirgen Bachmann,

Kulturreferent
AUDI AG

Leiter der Dresdner

Sinfoniker

Duisburg Marketing
GmbH

Radialsystem V

Klaus Stieringer,
Stadtmarketing
Bamberg

Hedy Graber,

André Schmitz,

Udo Kittelmann,
Staatliche Museen

zu Berlin

Volker Ludwig,
GRIPS Theater
(Sonderpreis fiir das
Lebenswerk)

Leiterin Direktion Kultur
und Soziales, Migros-
Genossenschafts-Bund

Verstandsvorsitzender
der Schwarzkopf-Stiftung

31.8.2016
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Veranstalter:
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Anmeldung:

kulturmarken.
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Jetzt online anmelden
und bis zum 31.8.2016
Bewerbungsunterlagen
einreichen!

Bitte melden Sie sich mit dem Online-Teilnehmerformular
an. Die Bestdtigung lhres Wettbewerbsbeitrages geht
Ihnen mit einer Rechnung in Hohe von 199,— Euro zzgl.
19% Mehrwertsteuer tiber die Bewerbungsgebiihren zu
und ist innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt zu beglei-
chen. Fiir die Kategorie ,Kulturmanager des Jahres" wird

keine Geblihr erhoben.

Bitte reichen Sie die nachstehenden Materialien ein:

_freie Prasentation mit maximal zehn PDF-Seiten
oder Power Point-Folien

_mind. zwei hochauflésende Bilder der Marke

_druckfahiges Logo der Marke
_Belege der Marketingaktivitaten (Flyer, Plakate,

Merchandising, evtl. Filmmaterial, ...)

Ihre Unterlagen senden Sie bitte bis zum 31. August 2016
auf einem USB-Stick an das Wettbewerbsbiro
oder Ubersenden Sie uns lhre Daten elektronisch.

Causales —
Gesellschaft fiir Kulturmarketing

und Kultursponsoring mbH
Botzowstrale 25
10407 Berlin

V.i.S.d.P.: Hans-Conrad Walter
Wettbewerbsmanagement:
Sophia Josephine Reinhard
E-Mail: reinhard@causales.de
Telefon: +49 (0)30.53 214 391

www.kulturmarken.de



Bewerben Sie sich bis
zum 31. August 2016
und gehoren damit zu
den besten Akteuren
des Kulturmarktes!

Bis zum 31. August 2016 konnen Sie als 6ffentlicher und
privatwirtschaftlicher Kulturanbieter, kulturforderndes
Wirtschaftsunternehmen, Stiftung, Medienunternehmen
und Verlag sowie als Stadt und Tourismusgesellschaft ihre
Bewerbungen in den sieben Wettbewerbskategorien im
Wettbewerbsbiiro einreichen. Der Bewerbungsprozess ist
einfach strukturiert: Senden Sie nach lhrer Teilnahmeent-
scheidung das Online-Anmeldeformular (siehe Anmeldung
Kulturmarken-Award) an das Wettbewerbsbiiro und bis
zum 31. August 2016 die entsprechenden Bewerbungsun-
terlagen an die angegebene Postadresse. Nach der Jurysit-
zung am 27. September werden Sie umgehend iiber lhre

Nominierung informiert!
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Jury des Kulturmarken-Award 2015

Qualitat und
Individualitat in
Kunst und Kultur

Marketing, Markenbildung und Markenfiihrung sind zu
alltaglichen Aufgaben in Kulturorganisationen, -verwaltun-
gen, -stiftungen, -verbanden und -initiativen geworden.
Der Kulturmarken-Award hat wesentlichen Anteil an der
Professionalisierung auf diesem Feld in den vergangenen
zehn Jahren. Zusammen mit dem Kulturlnvest-Kongress
bildet er ein einzigartiges Forum fiir den Erfahrungsaus-
tausch und die Weiterentwicklung von Kulturmarken im
Zusammenspiel aller wichtigen Akteure. Dabei gibt es
gliicklicherweise keinen Zweifel daran, dass sich Qualitat
und Individualitadt in Kunst und Kultur einerseits sowie
wirtschaftliche Effizienz andererseits nicht ausschlieRen,
vielmehr konnen sie sich wechselseitig befruchten.

Vor zwei Jahren erweiterte der Kulturmarken-Award seinen
Wirkungskreis tiber den deutschsprachigen Raum hinaus
in andere europdische Lander. Schon vor mehr als 25 Jahren
hat die Europaische Union mit ihrer Initiative zur Ernen-
nung von Kulturhauptstadten Europas eine auRerordent-
lich erfolgreiche Initiative zu einem vertieften Austausch
in und durch Kultur in ganz Europa begriindet.

Der Kulturmarken-Award hat sich zur Aufgabe gemacht,
das Potenzial von Kulturinstitutionen und Kulturstadten
sichtbar zu machen, die Kreativitat als unerschopfliche
Energiequelle zu nutzen und die Vernetzung kultureller
Akteure zu verstarken. Mein besonderer Dank gilt den
Sponsoren und Initiatoren des Wettbewerbs sowie den
Jurykolleginnen und -kollegen. Alle Jurymitglieder sind
vereint in der Freude an einer intensiven, mitunter
kontroversen fachlichen Reflexion und im Engagement
fiir beste Qualitat. Dem diesjahrigen Wettbewerb wiinsche
ich viele preiswiirdige Einsendungen und eine unvergess-
liche Preisverleihung in der ,Night of Cultural Brands®.

Ihr Prof. Dr. Oliver Scheytt
Vorsitzender der Jury, Prasident der Kulturpolitischen
Gesellschaft e.V.
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Preis fur Stadtkultur
2016

Causales rollt den roten Teppich
fir die Helden der Kulturszene aus

Bundesvereinigung

City- und Stadtmarketing
Deutschland e.V.

Am 3. November 2016 werden die 11. Kulturmarken-Awards
im TIPl am Kanzleramt in der Night of Cultural Brands vor
rund 550 Gasten aus Wirtschaft, Kultur, Stadtverwaltungen,
und Tourismusmarketing, Medien und Politik vergeben. Die
Verleihung der Kulturmarken-Awards ist ein wichtiger Bran-
chentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und -tourismus
in Europa und emotionales Highlight des Kulturlnvest-Kon-
gresses.

_Sektempfang ab 19 Uhr
_Verleihung der Kulturmarken-Awards
_After-Award-Party ab 22 Uhr
_3-Gange Menii
_kostenfreie Getranke
_kulturelles Rahmenprogramm
_lhr personliches Exemplar der 13. Ausgabe
des Jahrbuchs Kulturmarken / Annual of Cultural Brands

Ticketpreise:
Tischkarte 148,- Euro, Sitzplatz 79,— Euro,
Laufkarte 39,50 Euro zzgl. 19 % MwSt.

Ticketbuchung:
https://kulturmarken.de/veranstaltungen/
kulturmarken-gala/anmeldung

Veranstaltungsort:
Tipi am Kanzleramt,
GroRe Querallee

10557 Berlin, Germany

RSM Verhtlsdonk

Wirtschaftspriufung - Steuerberatung
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